Piotr Zwierzchowski

,PODARUJ SOBIE ODROBINE
LUKSUSU...”

Rozpatrujgc problem sensu zycia ijego edukacyjne konsekwencje, zwra-
camy uwage przede wszystkim na systemy filozoficzne, religijne, polityczne
itd. Myslimy o pogladach wielkich filozofow i kaptanéw, odwotujemy sie
do autorytetéw, historycznych i wspotczesnych. Sens zycia odnajdujemy
takze w ksiegach kanonicznych, ktére czesto pozwalajg utrzymac sie przy
zyciu, przynoszg nadzieje i pocieszenie.

Takie podejscie z pewnoscig znajduje swoje uzasadnienie. Postanowitem
siegng¢ do pewnej szkolnej lektury, znanej chyba kazdemu z nas. Oto jej

krotki fragment:

W takim nastroju ducha otworzytem ksiege, o ktorej sadzitem, izjest
to dziennik okretowy «Diany». Otworzylem jg na chybit trafit, a pierw-
sze stowa, jakie napotkatem, brzmiaty:

«Wzywaj mnie w dniach utrapienia twego, aja cie wybawig i bedziesz
wychwalat imie moje». (...)

Byla to Biblia. A stowa, na ktére trafitem, brzmialy tak, jakby sam
Stworca przeméwit dzwigajac mnie z upadku ducha. On widaé zrza-
dzit, iz w jeden z tobotéw wrzucitem te ksiege obok map, kompaséw,
perspektyw, przyrzadéw zeglarskich i matematycznych. Sadzitem, iz
znajde w niej imiona ludzi, do ktérych nalezat zaglowiec, $lad ludzkiej
reki i stowa pisane przez cztowieka, znalaztem za$ stowa pochodzgce
od Boga i wielkag w mojej rozpaczy pocieche. Uklgklem tez zaraz i
modlitem sie do Niego, by spetnit dang obietnice, iz kiedykolwiek be-
de Go wzywat w dniu utrapienia, On mnie wybawi.

Od tego dnia Biblia towarzyszyta mi czesto. Otwieratem jg kiedy ogar-
niat mnie smutek i ilekro¢ nie umiatem poradzi¢ sobie z tesknotg.”1

1Robinson Kruzoe. Wedtug Daniela Defoe napisat Stanistaw Stampfl. Wyd. XIlI
Warszawa 1985, s. 270.
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Ze wszystkich rzeczy wyniesionych z rozbitego statku Robinson Crusoe
najwyzej cenit sobie Biblie. Zabrat jg przez przypadek, ale przedkiadat
ponad wszelkie dobra materialne. Mdgt dzieki niej przetrwac, by¢ moze
nawet bardziej niz dzieki broni i narzedziom. Bron i narzedzia pozwalaty
mu zachowaé zycie, Biblia - jego sens. Robinsonowi udato sie odnalez¢
sens swojego zycia w wartosciach przekraczajgcych wymiar codziennej
egzystenciji.

Zatozmy, ze dzisiaj miody (cho¢ niekoniecznie) cztowiek trafitby na
bezludng wyspe. Dostatby do wyboru - w jednej rece Biblia (badz jakakol-
wiek inna Swieta ksiega), w drugiej kartonik smakotykéw lub jakichs$ innych
atrakcyjnych towaréw. Robinson Crusoe wybratby Biblie. Co zrobithy
wspotczesny cztowiek? Czy czekatby na Swietg ksiege? By¢ moze znalezliby
sie i tacy ludzie, jednak mam powazne watpliwosci, czy bytoby ich wielu.
Prawdopodobnie rzeczywistos¢ wygladataby zupetnie inaczej, inaczej
bowiem prezentuje sie dzisiaj problem poczucia sensu zycia. Na pewno
trudno w tym przypadku méwic¢ o diametralnej réznicy, niemniej troche sie
na Swiecie zmienito.

Przyznam, ze jestem mito$nikiem szeroko rozumianej fantastyki we
wszystkich jej formach, z literaturg i filmem na czele. Wielokrotnie napoty-
katem opisy inwazji z Kosmosu, gdzie potworni najezdzcy usitowali podbié
Ziemie. Raz udawato sie 0w atak odeprze¢, kiedy indziej bywato gorzej,
mniejsza z tym. Zastanawiajgce byto zawsze to, ze obcy atakowali w dos¢
prymitywny sposéb, stosujac czesto zasade spalonej ziemi. Wykorzystywali
przede wszystkim rdznego rodzaju militaria, prowadzili operacje wojskowe
lub wrecz eksterminacje Ziemian. Przyszto mi kiedy$ na mysl, po przeczytaniu
kolejnej opowiesci 0 kosmicznej inwazji, ze by¢ moze taki atak wygladathy
zupetnie inaczej.

Dzisiaj inwazji nie planujgjuz sztaby generalne, ale zespoly specjalistow
od reklamy. Mysle, ze kosmici musieliby by¢ niespetna rozumu, gdyby nie
korzystali z ich ustug. To obecnie najskuteczniejsza metoda walki, o czym
doskonale mozemy sie przekona¢ obserwujac wptyw reklamy na nasze zycie.
Wypieramy sie co prawda tego podswiadomego podporzadkowania, ale
naprawde tylko nielicznym osobom udaje sie catkowicie z niego wyzwolic.
Reklama nie tylko zacheca nas do kupowania konkretnych produktéw,
prezentujac ich walory i korzysci wyptywajace z ich uzytkowania, ale réwniez
wplywa na nasze postawy i uczucia, jak réwniez stymuluje pragnienia2.

2 Zob. . A. Plesnar, Pigkne kobiety, pejzaze i zwierzeta - czyli kicz w reklamie telewizyjnej,
[w:] Niedyskretny urok kiczu. Problemy filmowej kultury popularnej, G. Stachéwna
(red.), Krakéw 1997, s. 185.
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W jakim$ stopniu wptywa takze, a przynajmniej stara sie to czynié, z réz-
nym skutkiem, na nasze poczucie sensu zycia. Odpowiada, lub moze raczej
nalezatoby powiedzie¢ - symuluje odpowiedz, na pytania: po co? dlaczego?,
czyli krotko mowigac - jaki jest sens naszego zycia?

Doskonatym przyktadem jest reklama batonéw ,,Mars”. Stary Indianin
idzie na gore, aby umrze¢. Zgodnie z tradycjg akceptuje $mier¢ i moment jej
nadejscia. Ale oto wpada mu w rece ,,Mars”. Jeden kawatek, uSmiech zado-
wolenia, moze nawet rozkoszy. Swiat nabiera innych koloréw, warto zy¢
,Umow mnie z Matym Kwiatuszkiem”, méwi starzec do swojego miodego
towarzysza. Zabawne? Pewnie tak, przez to reklama zwraca uwage, jest
atrakcyjna. Ale pod powierzchnig pozornie beztroskiej oferty, ktora stanowi
przekaz podstawowy, kryje sie jeszcze ukryty przekaz wtérny.

Dzieki batonikowi ,,Mars” Swiat nabiera sensu. Mozna te sytuacje roz-
szerzy¢ na pozostate towary oferowane w reklamach. Sprawiajg one, ze
zycie nabiera koloréw, wszystko staje sie tatwiejsze i przyjemniejsze
»Mentos - the Freshmaker” i wszystko wydaje sie proste. Jaki jest sens
zycia, sens $wiata zawarty w reklamie? Ot6z przede wszystkim jest nim
konsumpcja. Potrzeba sensu zycia, chyba najbardziej podstawowa z po-
trzeb cztowieka, zostaje zaspokojona w sposéb sztuczny i powierzchowny
za to niezwykle skuteczny. By¢ moze zostaliSmy w ten sposéb oszukani
Nikt chyba sie jednak nad tym nie zastanawia. W koncu warto zy¢ po to
aby moc skorzysta¢ z tych wszystkich wspaniatych produktow. Na zasa-
dzie przyjemnosci i obowigzku bycia szczeSliwym opiera sie charaktery-
styczna dla postmodernizmu ideologia konsumpcji, ktora, dawno
przekroczywszy granice cywilizacji zachodniej, powoli rozprzestrzenia sie
na catym Swiecie. Postmodernistyczna reklama doktadnie wpisuje sie w te
ideologie3.

U. Eco, w pracy Travels in Hiperreality (ze zbioru Faith in Fakes. London
1986), zwraca uwage na ciekawg sprawed. Ot6z w amerykanskiej kulturze
popularnej najpopularniejsze stowo to more - ,wiecej”, ,lepiej”, ,co0$
nowego”. Wszystko jest more. Poszukujemy ciggle tego czego$, ale oferuje
nam sie jakie$ substytuty. Z drugiej strony warto zauwazy¢, ze jedng z charak-
terystycznych cech kultury wspotczesnej jest brak zdecydowanej opozycji
miedzy oryginatem a kopia, czyli prawdg a fatszerstwem. Eco pisze o tym

3 Problem ten omawia szeroko Z. Melosik, Postmodernistyczne kontrowersje wokoét
edukacji, Torun-Poznan 1995 (zwiaszcza rozdziaty: ,,Edukacja i kultura upozorowania”
i ,,Postmodernistyczny $wiat konsumpcji”).

4 Za: K. Loska, Kulturamasowa - czyli kicz po amerykansku, [w:] Niedyskretny... op cit

s. 179 in.

219



w nieco innym celu, obserwacja ta jest jednak niezwykle cenna takze
w interesujgcym nas kontekscie.

Wiecej i lepiej - oczywiscie nie ma w tym nic ztego. Gorzej, jesli stow
tych uzywamy bezrefleksyjnie. ,,Podaruj sobie odrobine luksusu”, a z resztg
niech sie dzieje, co chce. Agencje reklamowe zarzucajg nas ofertami kusza-
cymi wspotczesng, ale odwotujgca sie do doskonale znanych archetypow,
wizjg rajub. Korzystajg z bardzo pieknych, aczkolwiek banalnych stereoty-
pow ikonograficznych i fonograficznych. Pozornie gtebsze tresci, odwotanie
do pewnych tzw. uniwersalnych wartosci sg czesto tylko zastong dla
rzeczywistych celow nadawcy, a wiec wpojenia odbiorcy takiego sensu
zycia, w ktérej podstawowag role odgrywa konsumpcja. Nasze, wydawatoby
sie, wewnetrzne i osobiste poczucie sensu zycia okazuje sie by¢ narzuconym
nam w wyniku swoistej manipulacji modelem zycia. Inna rzecz, ze ulegajg
temu takze osoby, ktore znajdujg sie po stronie nadawcy komunikatow
reklamowych.

Zdaje sobie sprawe z tego, ze traktujac ten problem w taki sposoéb,
ustawiam sie na pozycji pedagoga, ktory wie lepiej. Pedagoga doskonale
orientujgcego sie w potrzebie sensu drugiego cztowieka i bedgcego przeko-
nanym o mozliwosci i umiejetnosci zaspokojenia tej potrzeby. Krétko
mowigc - cztowieka, ktéry ma coraz mniejszy kontakt ze Swiatem, w ktdrym
Zyja jego podopieczni. W Swiecie tym niezwykle wazng role odgrywa
kultura popularna. Trudno tymczasem odmowi¢ racji Z. Melosikowi,
jedynemu chyba pedagogowi w Polsce, zajmujgcemu sie na takg skale
zwigzkami miedzy pedagogika i kulturg popularng ktory stwierdza:
»Wspotcze$ni pedagodzy i nauczyciele nie sg przygotowani, ani psycholo-
gicznie, ani merytorycznie, do podjecia dialogu z mtodziezg ktéry miatby
swoje zrodto w tekstach kultury popularnej”6. Do kultury tej zalicza sie
przeciez takze reklama.

Nie mozna wykluczyé mozliwosci zanikania tradycyjnie rozumianego
poczucia sensu zycia. Nie spos6b zaprzeczy¢, ze kultura popularna odgrywa,
zwiaszcza wsrdd miodego pokolenia, znacznie wiekszg role niz np. wielka
literatura lub religijne kanony. Przypatrzmy sie zresztg dziesigtkom progra-
moéw religijnych, emitowanych zwiaszcza przez stacje amerykarnskie. Sg one
organizowane na zasadzie telewizyjnego show, na podobnej zasadzie jak
Swiat reklamy. Kilka lat temu wielkim przebojem we Francji byfa Biblia
wydana w formie komiksu. Coraz mniej ludzi odnajduje swoj sens zycia

5 Por. W. Szpilka, Raj nieutracony? [w:] Mitologie popularne. Szkice z antropologii
wspodtczesnosci, D. Czaja (red.), Krakéw 1994,
6Z. Melosik, Rap, walka o znaczenia i pedagogika, Kultura Wspoétczesna, 1996 nr 1-2.
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w Stowie. Coraz wiecej natomiast znajduje go w audiowizualnym Swiecie
opierajgcym sie na zasadzie more.

Przedstawiony pesymistyczny obraz jest bez watpienia przejaskrawiony.
Pewnych zjawisk nie mozna jednak lekcewazyé. Celem tego wystgpienia
byto zwrdcenie uwagi na dwie sprawy. Pierwsza z nich to sam fakt wielkiego
wptywu reklamy, jako reprezentanta kultury popularnej, na poczucie sensu
zycia. Druga to prezentowana w reklamach wizja Swiata, z ktorej wynika
postulowany przez nadawce sens zycia, oparty przede wszystkim na kon-
sumpcji débr materialnych. Sugerowane inne wartosci sg tylko tworzeniem
pieknej otoczki. Musimy wziag¢ jednak pod uwage fakt, ze wizja Swiata
i zwigzany z nig jego sens, ktéry dla nas bedzie tylko sztucznym i fatszy-
wym tworem, stuzacym pewnym okreslonym celom, dla innych moze by¢
drogowskazem prowadzacym do odkrycia autentycznego, wasnego sensu
zycia. Czy mamy w takiej sytuacji prawo ingerowac, ajezeli tak, to do jakiego
stopnia? Na to pytanie nie potrafie udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi.



