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Okiem podgladacza, czyli zjawisko
wojeryzmu w polskich mediach 1 polityce

Kazdego dnia mamy stycznosé ze srodkami masowego komuniko-
wania. Prasa, radio, telewizja, internet — wszystko to sltuzy nam
odbiorcom. W wyniku rozwoju nauki i techniki mamy wrecz nieogra-
niczone mozliwosci dostepu do informacji. Przeobrazenia mediéw do-
prowadzily do momentu w historii, kiedy granice tego, co prywatne
ulegly w duzej mierze zatarciu. Oczywiscie nadal istnieje tabu, ale
jego zakres stal sie o wiele wezszy niz jeszcze kilkadziesiagt lat temu.
W mediach pojawily sie stale tendencje i zjawiska, ktére catkowicie
zmienily zawartosé przekazu. Warto wiec przyjrzeé si¢ im blize;j.

Nurt, ktéry wymaga doglebnej analizy ze wzgledu na nowe po-
dejscie do kwestii prywatnosci, to wojeryzm, zwany réwniez podgla-
dactwem. Niestety, w polskiej literaturze problem ten traktowany
jest marginalnie, zwlaszcza w zakresie polityki. Nasuwa si¢ wiec
pytanie, czy zjawisko wojeryzmu rzeczywiscie wystepuje w polskich
mediach? Jesli tak, to w ktorych gatunkach mozna zauwazy¢ jego
przejawy? I jaki ma wplyw na sposéb przedstawiania politykéw?

Celem niniejszego artykulu jest zbadanie wystepowania tego
zjawiska w réznych srodkach masowego przekazu, jego przyczyn
w podlozu osobowosciowym i kulturowym czlowieka, a takze wplywu
na wizerunek politykéw. Podczas studiéw nad tematem zastosowano
metody opisowg oraz obserwacji, w mniejszym stopniu takze analize
danych statystycznych.
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W dobie intensywnego rozwoju mediéw elektronicznych, a zwlasz-
cza internetu, coraz czesciej zwykli ludzie stajg si¢ autorami prze-
kazu. Co wiecej, kreujg w sieci wlasne wizerunki, ocierajgc si¢ przy
tym o granice intymnosci. Mozemy wiec poddac si¢ przyjemnosci
ogladania innych, w dodatku za ich przyzwoleniem. Czy taki sposéb
komunikacji jest dla nas zagrozeniem? Gdzie tkwi granica prywat-
nosci? Warto poszukaé odpowiedzi na te pytania, tym bardziej ze
dotyczg kazdego z nas.

Istota wojeryzmu

Czym jest wojeryzm medialny? Wbrew pozorom nie jest to pytanie
latwe. O$miele sie stwierdzié¢, ze w polskiej literaturze brakuje
jednoznacznej definicji tego zjawiska. Problem podgladactwa po-
dejmuje niewielu badaczy, dlatego nalezy rozpoczg¢ od poznania
jego pierwotnego znaczenia. W rozumieniu psychoanalitycznym to
niestandardowa forma zaspokajania potrzeb seksualnych (czesto
uwazana za zaburzenie), polegajgca na przygladaniu sie z ukrycia
nagiej osobie lub obserwacji aktéw piciowych nieswiadomych tego
ludzi'. W literaturze przedmiotu mozna wigc spotkac si¢ z typowo
pejoratywnym charakterem pojecia.

Zachowaniem tym zajmowal sie¢ w swoich badaniach Zygmunt
Freud, ktéry uwazal, ze podglagdanie jest przyrodzonym pragnie-
niem czlowieka, wynikajgcym z jego rozwoju psychoseksualnego.
W duzej mierze ksztaltuje wiec osobowos¢, pobudza takze zdolnosci
artystyczne i edukacyjne. Moze jednak tez szkodzi¢, gdy przyjmie
odmiane perwersyjng — prowadzi wtedy do lekéw, nerwic, a nawet
sktonnosci sadomasochistycznych?.

Co jednak z wojeryzmem w mediach? Z interesujgcym ujeciem
problemu mozna spotkaé si¢ w Encyklopedii kina pod redakcjg Tade-
usza Lubelskiego: ,(...) teoretycy filmowej szkoly psychoanalityczne;j

T A. Ogonowska, Voyeuryzm telewizyjny. Migdzy ontologiq telewizji a rzeczywi-
stosciq telewidza, Krakéw 2006, s. 26.
2 W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po Wielkim Bracie, Krakéw 2004, s. 101-102.
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rozpoznajg podstawowy mechanizm percepcji filmowej, jako voyeu-
rystyczny, nadajgc tym samym erotyczny charakter przyjemnosciom
plyngcym z oglgdania filmu. Widz filmowy — voyeur jest anonimowg
postacig, ukrytg w ciemnosci i moze by¢ bezkarnym obserwatorem
wszystkiego, co oferuje mu ekran™. Podobnie rzecz ujmuje brytyj-
ska feministka Laury Mulvey, piszgc o ,przyjemnosci wynikajgcej
z patrzenia”. Uwaza ona, ze widz w kinie jest podgladaczem, ktory
poprzez ekran obserwuje prywatne zycie innych ludzi, a najczesciej
przyjemnos¢ wojerystyczna wytwarza sie poprzez meskie spojrzenie
na cialo kobiety*.

Wojeryzm medialny mozna podzieli¢ na radiowy, prasowy, in-
ternetowy i telewizyjny. Ten ostatni §wietnie scharakteryzowala
Agnieszka Ogonowska, ktéra zauwazyla, ze ,, istotg telewizyjnego
voyeuryzmu jest stworzenie widzowi warunkéw do cigglego obser-
wowania obrazu rzeczywistosci podporzgdkowanego telewizyjnej
sygnifikacji oraz towarzyszgce temu wzmacnianie u odbiorcy po-
czucia iluzji kontroli zdarzen poprzez bycie na biezgco™. Z kolei inna
badaczka Olga Bialek-Szwed podkresla, ze wojeryzm medialny rézni
sie od podgladactwa z zakresu psychoanalizy tym, ze inwigiluje §wia-
dome tego osoby: aktoréw, piosenkarzy, prezenteréw czy politykéws.

Mozna wiec stwierdzi¢, ze Srodki masowego przekazu przyczynily
sie do rozwoju wojeryzmu na ogromng skale. Warto przywotaé tu
stwierdzenie pakistansko-brytyjskiego pisarza Ziauddina Sardara,
ktory stwierdzil, ze ,, pandemia podgladactwa osigga swoje apogeum
w studiu telewizyjnym”’. Odbiorcy przekazu medialnego otrzymali
bowiem przyzwolenie na uczestniczenie w zbiorowej obserwacji.

Warto w tym miejscu wspomnieé o drugim zjawisku, ktoére jest
nierozerwalnie zwigzane z podglagdactwem — mianowicie o ekshi-
bicjonizmie medialnym. Jest to specyficzne zachowanie, polegajgce

3 Voyeuryzm, [w:] Encyklopedia kina, red. T. Lubelski, Krakéw 2010, s. 1030.

4 W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakéw 1996,
s. 34.

5 A. Ogonowska, dz.cyt., s. 37-38.

6 0. Bialek-Szwed, Voyeuryzm medialny w kontekscie wspotczesnej prasy w Pol-
sce, Torun 2012, s. 30.

7 Z. Sardar, Era voyeura, ,Dialog” 2001, nr 2, s. 163.
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na upublicznianiu nago$ci badZ elementéw prywatnego zycia, aby
zdoby¢ popularnosé. Podobnie jak sklonnosé do podglagdania innych
wystepuje ono w mniejszym lub wigkszym stopniu u kazdego z nas.
Na eskalacje tej postawy ogromny wplyw maja wspélczesne media,
przede wszystkim telewizja i internet®.

Wielu badaczy uwaza, ze oglagdanie oséb, ktére Swiadomie obna-
zajg sie, nie jest juz wojeryzmem medialnym. Ma on bowiem miejsce
tylko wtedy, gdy osoby obserwowane nie zdajg sobie z tego sprawy.
Roch Sulima podkresla, ze ,, po pierwsze nie ma tu zadnego podgla-
dania, tylko jest ogladactwo. Podgladaé mozna bylo wtedy, kiedy byto
co§ zakryte, kiedy istniala jaka$ tajemnica. Podglada¢ mozna bylo
przez dziurke od klucza, a nie przez otwarte drzwi (...). Tu ludzie
sami sie instalujg do tego ogladania. I grajg przed nami poczuciem
wstydu™. Nie zgadzam sie jednak z tym ujeciem. Wojeryzm medialny
nigdy nie byl tozsamy z wojeryzmem w psychoanalizie — zawsze
istnialy miedzy nimi zasadnicze réznice. Oglagdanie §wiadomych tego
0s6b w mediach nadal jest podglgdactwem, poniewaz zaspokaja na-
szg naturalng potrzebe poznania otaczajgcej rzeczywistosci. Doszlo
po prostu do ewolucji tego pojecia.

Podsumowujgc, nie ma jednoznacznej definicji podglgdactwa,
zaréwno w polskiej, jak i zagranicznej literaturze przedmiotu. Moim
zdaniem wojeryzm medialny to postawa odbiorcéw, polegajgca na
obserwowaniu rzeczywistosci wykreowanej przez srodki masowego
przekazu oraz os6b w niej uczestniczgcych, §wiadomych tego lub
nie. Obnazanie w mediach nastepuje nie tylko w znaczeniu fizycz-
nym, ale takze psychicznym. Widz uczestniczy wiec w zyciu innych,
wkracza w sfere prywatng, a czesto intymng. Tym samym zaspokaja
naturalng ciekawosé, a takze partycypuje w nowym rodzaju komu-
nikowania miedzyludzkiego.

8 K. Pospiszyl, Czasy podgladaczy i ekshibicjonistéw, czyli refleksje nad progra-
mem Big Brother, ,Przeglad Humanistyczny” 2001, nr 6, s. 59.
9 R. Sulima, Telegladiatorzy, ,Gazeta Wyborcza”, 18 maja 2001, s. 19.



Joanna Wieczorek: Okiem podgladacza, czyli zjawisko wojeryzmu »

55

Przyczyny podgladactwa

Podgladactwo w mediach ma przyczyny przede wszystkim w podiozu
osobowosciowym i kulturowym czlowieka. Naturalng postawg jed-
nostki ludzkiej jako istoty spolecznej jest potrzeba kontaktu i wigzi
z innymi. W zwigzku ze zmiang trybu zycia, uzaleznionego od roz-
woju kariery zawodowej i dgzeniem do gromadzenia débr, mamy
coraz mniej czasu dla bliskich. Relacje miedzyludzkie ulegly pogor-
szeniu, a jednostka coraz wiekszej alienacji, pomimo zycia w duzej
zbiorowosci. W wyniku mobilnosci, zwigzanej z cze¢stg zmiang
miejsca pracy, wiezi spoleczne w duzej mierze staly si¢ tymczasowe.
Nic wiec dziwnego, ze bohaterowie wystepujacy w mediach stajg si¢
dla odbiorcy substytutem przyjaciél. Ogladanie ich zycia i proble-
méw daje poczucie wspéluczestnictwa i wiezi, a przede wszystkim
kontroli. Wojeryzm spelnia wiec wazng role spoleczng'®.

Wojerystycznej dzialalnosci mediéw sprzyja postepujgca izolacja
elit artystycznych, ekonomicznych i politycznych od reszty spoleczen-
stwa. Im bardziej starajg sie one chroni¢ swojg prywatnosé, tym bar-
dziej intensyfikuja sie dzialania tzw. paparazzich. Zachowania takie
bowiem potegujg ciekawosé i prowokujg do podglagdania. Zygmunt
Bauman okresla to zjawisko jako ,synopticon”, czyli inwigilowanie
prywatnosci os6b publicznych''. Coraz cz¢sciej m6éwi si¢ o procesie
,detronizacji gwiazd”. Odbiorcy chcg utozsamiaé si¢ z bohaterami
kultury masowej, dlatego coraz czeSciej zamiast celebrytéw, skupiajg
sie na zwyklych ludziach (tzw. normalsach'?). Nastgpil rozwdj pro-
graméw transmitowanych na zywo, w ktérych wystepujg przecigtni
obywatele. Triumf w mediach osiggnely gatunki odwotujgce sig¢ do
Jrzeczywistosci” i codziennosci, czyli gtéwnie talk show i reality
show'3.

Wskazuje sie takze na poszerzanie demokracji jako przyczyne
podglagdactwa w mediach. W wyniku transformacji systemowe;

10 M. Krzpiet, Fenomen ekshibicjonizmu w telewizji, Krakéw 2005, s. 16-19.
11 Q. Bialek-Szwed, dz.cyt., s. 74-75.

12 W. Godzic, Epoka »normalséw«, ,Tygodnik Powszechny” 2001, nr 25, s. 8.
13 M. Krzpiet, dz.cyt., s. 20-22.
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w Polsce pojawil sie pluralizm kulturowy, réwniez w dziedzinie
komunikowania masowego. Panstwo stracilo kontrole nad dys-
kursem medialnym, ktéry zaczgl zaleze¢ réwniez od prywatnych
nadawcéw. Zakwestionowano prawo elit do okreslania ksztaltu
sfery publicznej'4.

Co natomiast powoduje, ze niektére osoby chcg byé pokazywane
w mediach? Przede wszystkim potrzeba sukcesu. Media dajg mozli-
wosé szybkiej kariery, wyrwania si¢ z anonimowosci. Intymne cechy
zycia staly sie atrakcyjnym towarem, w wyniku checi oglagdania
autentycznych rzeczy's. Czlowiek pragnie w mediach znalezé wia-
sne potrzeby i zainteresowania, podglada¢ innych w takim samym
stopniu, jak siebie. Natura narcystyczna powoduje u niektoérych checé
eksponowania siebie w mediach, zapewnienia popularnosci. Istnieje
wiec §cisly zwigzek miedzy podgladaczem a osobg podglgdang’®.

Dziatania inwigilacyjne staly sie integralng czescig wspélczesnej
kultury, zapewniajgc rozrywke masowemu odbiorcy. Materialy
tworzone przez dziennikarzy sg w duzej mierze nastawione na wi-
zualnos§é, mozna wiec méwic o kulturze obrazu, ukierunkowanej na
ekshibicjonizm i podglgdactwo. Pojawilo sie tzw. pokolenie ekranowe,
w ktérym ze wszystkich stron jesteSmy bombardowani przez liczne
obrazy i informacje. W ten spos6b od najmlodszych lat w czlowieku
wytwarza sie nawyk obserwowania innych'?.

Przyczyn zachowan wojerystycznych i ekshibicjonistycznych na-
lezy upatrywaé zatem w naturze ludzkiej — tkwig one w mniejszym
lub wiekszym stopniu w kazdym z nas. Gwaltowny rozwdj srodkéw
masowego przekazu i szybki przeplyw informacji doprowadzily do
wzmocnienia tych sktonnosci. Otrzymali$my pozwolenie na inwigilo-
wanie innych, ale jednoczesnie wystawiliSmy sie na liczne zagrozenia,
wynikajgce ze zmian w komunikowaniu miedzyludzkim.

14 Tamze, s. 22-23.

15 K. Pospiszyl, dz.cyt., s. 60.

18 0. Bialek-Szwed, dz.cyt., s. 71-74.
17 Tamze, s. 76-78.



Joanna Wieczorek: Okiem podglgdacza, czyli zjawisko wojeryzmu b

57

Tendencje wojerystyczne w mediach

Polskie media jednoznacznie wpisujg si¢ we wspomniang kulture
obrazu. Aby to udowodnié, postaram si¢ przesledzi¢ najwazniejsze —
w moim mniemaniu — gatunki o podlozu wojerystycznym. Zjawisko
podgladactwa odnosi sie do wszystkich srodkéw przekazu, jednak
najlatwiej zauwazyé je w telewizji, ktéra wlasnie dzigki aspektom
wizualnym zyskala ogromng popularnosé.

Poczgtk6w programéw talk show mozna dopatrywac si¢ na po-
czatku lat 50. XX w., kiedy na antenie NBC pojawila si¢ audycja
Today, ktérej podstawe stanowily rozmowy z zaproszonymi gos¢mi.
Propozycja szybko stala si¢ wyjatkowo popularna, w wyniku czego
zaczeto méwi¢ o ,nowym rodzaju telewizji”. Najogélniej mozna
stwierdzié, ze jest to gatunek posredni miedzy formatem rozryw-
kowym a informacyjnym. Trudno jednak wyznaczy¢ jego dokladng
definicje ze wzgledu na ogromny wachlarz podejmowanych tematéw,
a takze specyfike rozméwcow. Fenomen programoéw typu talk show
tkwi najprawdopodobniej w wytwarzaniu poczucia intymnosci po-
miedzy prowadzgcym a widzami (wrazenie relacji rodzinnych)'®.

Charakterystyczne dla gatunku jest odstanianie si¢ gosci zar6wno
w sensie fizycznym, jak i psychicznym. Ujawniajg oni swoje uczucia
i opinie, czesto tez przyznajg si¢ do negatywnych zachowan (najbar-
dziej jaskrawym przykladem jest Jerry Springer Show, w ktérym
ludzie opowiadajg o zdradach, zwigzkach kazirodczych, a nawet bijg
sie na wizji). Na polskim rynku medialnym mozna méwi¢ o bardziej
stonowanych formach niz w przypadku zachodnich produkcji®®.
Oprécz licznych programéw bazujgcych na sprawach politycznych
(Kropka nad i, Kawa na fawe) do najbardziej popularnych zalicza sig
Kube Wojewddzkiego czy Rozmowy w toku. Forma publicznej spowie-
dzi przed kamerami przypadta polskim widzom do gustu, poniewaz
programy te odnotowujg ogromng ogladalnosé od lat.

18 W. Godzic, Telewizja i jej...., s. 41-43.
19 B, McNair, Seks, demokratyzacja pozqdania i media, czyli kultura obnazania,
Warszawa 2004, s. 194.
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Najczystszym wyrazem wojeryzmu w telewizji jest reality show,
polegajgcy na rejestrowaniu za pomocg kamery zachowari zwyklych
ludzi w zaaranzowanej sytuacji. Gatunek ten pojawit si¢ w 1971 r.
w Stanach Zjednoczonych w postaci projektu An American Family.
Pomysl szybko sie przyjal i na calym $wiecie zacze¢ly powstawac
jego rézne odmiany. Z polskiego punktu widzenia najciekawszy
przyktad stanowi Big Brother, ktéry wystartowal w 2001 r. w tele-
wizji TVN. Dwunastu uczestnik6w zamknigto na pigtnascie tygodni
w specjalnie wybudowanym domu pod Sgkocinem. Zabroniono im
kontaktu ze §wiatem zewnetrznym, a kazdy ich ruch Sledzily ka-
mery. Widz dostal wiec praktycznie nieograniczong mozliwos¢ ob-
serwacji mieszkancéw domu. Zniknelo catkowicie pojgcie intymnosci,
a odbiorcy zyskali poczucie wladzy nad uczestnikami poprzez moz-
liwosé glosowania SMS-owego?. Big Brother, jako jeden z pionieréw
gatunku w Polsce, obudzil w masowym odbiorcy cheé podgladania na
nieznang dotad skale. Szybko pojawily si¢ inne propozycje, migdzy
innymi Dwa swiaty, £ysi i blondynki czy Bar. Do dzis stanowi on
atrakcyjna propozycje telewizyjng, czego przykladem jest aktualnie
emitowany w telewizji publicznej program pt. Rolnik szuka zony.

Za poprzednika reality show mozna uznac telenowele dokumen-
talne, ktére w Polsce cieszyly sie sporg popularnoscig zwlaszcza pod
koniec XX w. Zdecydowalam si¢ jednak zignorowac te chronologie
ze wzgledu na mniejszg oglagdalnosé¢ gatunku, a takze ewolucje
w zupelnie nowym kierunku. Formula programu opiera si¢ na za-
interesowaniu codziennos$cig i zyciem zwyczajnych ludzi, ktérych
losy sa niezalezne od telewizji. Jego fenomen polega na seryjnym
charakterze emisji, majgcym na celu uksztaltowanie lojalnosci
widza. Wojeryzm objawia si¢ tutaj w obserwowaniu rzeczywistosci
i probleméw innych oséb, a takze por6wnywania z nimi doswiadczen
zyciowych?!. Sztandarowe przyklady stanowig miedzy innymi Szpital
Dziecigtka Jezus czy Ballada o lekkim zabarwieniu erotycznym.

Co ciekawe, wspélczesnie gatunek ten przerodzil sie w seriale
paradokumentalne (Dlaczego ja?, Zdrady), ktére sg calkowicie

20 W. Godzic, Telewizja i jej..., s. 123—-125.
21 A. Ogonowska, dz.cyt., s. 81-84.
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wyrezyserowane, a mimo wszystko zachowujg wrazenie realnosci.
W kazdym odcinku bohaterowie zmagajg si¢ z trudng sytuacjg,
a ich losy na biezgco ,dokumentuje” kamera. Sposéb przedsta-
wienia historii ma na celu przekonanie widza, ze ma do czynienia
z rzeczywistg sytuacjg. I z reguly realizatorom si¢ to udaje, o czym
éwiadcza stupki oglgdalnosci — najpopularniejszy w tej chwili serial
pt. Szpital na przelomie marca i kwietnia 2014 r. odnotowat az 2,6
mln widz6w?. Potwierdza to teze, ze ludzie lubig ogladaé tragedie
i problemy innych oséb. Jednocze$nie zaspokaja to ich naturalng
potrzebe podglagdactwa.

W polskich mediach drukowanych tendencje wojerystyczne za-
uwazalne s3 od dawna, jednak po 1989 r. nastepuje ich stopniowe
wzmocnienie. Walka o czytelnika na nowym, komercyjnym rynku do-
prowadzila do sytuacji, w ktérej wykorzystuje sie najnizsze instynkty
i zachowania. Skutkiem tak agresywnych dzialan jest tabloidyzacja
mediéw, ktéra w znacznej mierze lgczy sie z podglagdactwem?.
W odniesieniu do rynku prasowego mozna méwi¢ o dwéch polskich
tabloidach: ,Super Expressie” i ,Fakcie”. Pierwszy z nich, jako pionier
gatunku, stworzony zostal na wzér zachodnich pism sensacyjnych.
Gazeta zamieszcza wiele zdjec, a jej teksty sg pisane prostym, zro-
zumialym dla przecietnego czytelnika jezykiem. Nastawiona jest
w duzym stopniu na podglgdanie, inwigilowanie i podstuchiwanie.

Dominujacg pozycje wéréd prasy bulwarowej odebrat jej dopiero
,Fakt”, nalezacy do niemieckiego koncernu Axel Springer, ktéry
rozpoczal dzialalnoéé w 2003 r. Podobnie jak ,Super Express” dzien-
nik ten koncentruje sie na tematach zwigzanych z szeroko pojeta
agresja, a takze zwigzkach intymnych i emocjonalnych znanych
os6b. Typowe dla obydwu tytuléw jest zainteresowanie politykami,
ale w kontekscie afer obyczajowych i prywatnych probleméw. Od-
wolujg sie one do niezbyt wyksztalconych czytelnikéw, do ich emocji

22 M. Kurdupski, »Szpital« i »W11« na czele seriali paradokumentalnych, ,Wir-
tualne media” (online), http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/szpital-i-w11-z-tvn-
na-czele-seriali-paradokumentalnych#, 30.10.2014.

23 Q. Bialek-Szwed, dz.cyt., s. 50.

24 Tamze, s. 52.
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i negatywnych reakcji. Pojawienie si¢ na rynku ,Faktu” stanowi
swoisty symbol nowej ery wojeryzmu medialnego w Polsce. Znacz-
nie zaostrzyla sie konkurencja w prasie, a co za tym idzie metody
podgladactwa i inwigilowania znanych oséb staly si¢ niezbgdnym
narzedziem pozyskiwania informacji. Proces tabloidyzacji objat
w duzym stopniu prase kobiecg i mlodziezows, lokalng, ale takze
tygodniki opiniotwércze, ktére coraz czesciej odwolujg si¢ do sensacji.
Nastawienie na podgladactwo stalo si¢ wiec znakiem wspéiczesnosci
w $rodkach masowego komunikowania?.

Odpowiednikiem tabloidéw w sieci sg tzw. portale brukowe. Spe-
cyficzne dla nich jest nastawienie si¢ na podgladanie celebrytow,
w dodatku poprzez krytyczne podejscie. Do najpopularniejszych
witryn nalezg miedzy innymi: www.pudelek.pl, www.kozaczek.pl,
www.plejada.pl czy www.plotek.pl. W o wiele wigkszym stopniu, od
swoich drukowanych pierwowzoréw, postuguja sie tresciami wulgar-
nymi, a czesto wrecz zle zredagowanymi®. Odbiorcy-podgladacze
moga wiec obserwowaé znane osoby, a w dodatku skomentowa¢ ich
wyglad czy zycie. I czesto z tej mozliwosci korzystajg.

Wojeryzm nabratl zupelnie nowego wymiaru dzieki gwaltownemu
rozwojowi portali spotecznosciowych. Najpopularniejszy w Polsce
Facebook, na poczgtku 2013 r. odnotowal prawie 14 mln uzytkowni-
k6w?”. Atrakcyjnosé tego typu stron internetowych wynika przede
wszystkim z mozliwosci odnalezienia znajomych w sieci, nawigza-
nia z nimi wirtualnego kontaktu i §ledzenia ich loséw. Wiekszosé
internautéw, pragngcych zaspokoié swoje wojerystyczne potrzeby,
koncentruje sie wiec na profilach innych oséb, ogladajgc zdjecia
i komentujgc wpisy. Z kolei pragnacy zainteresowania ekshibicjoni-
$ci medialni majg wrecz nieograniczone mozliwosci upubliczniania
siebie. Czesto z tej funkcji portali spotecznosciowych korzystajg
celebryci, a takze politycy. Niestety, w dgzeniu do wyrazania siebie,

25 Por. O. Bialek-Szwed, dz. cyt., s. 53—63.

26 Tamze, s. 91-92.

27 T. Wojtas, Facebook blisko 14 mln uzytkownikéw, tracq portale, ,Wirtualne
media” (online), http:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-blisko-14-mln-
-uzytkownikow-traca-portale, 30.10.2014.
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poprzez dodawanie wpiséw, coraz bardziej ingerujemy we wiasng
prywatnoéé, nie zastanawiajgc si¢ nad konsekwencjami. Udostep-
nianie pewnych informacji moze byé sporym zagrozeniem, dlatego
warto zwréci¢ uwage na wlasng dzialalnosé w sieci?®.

Przykladem takiej aktywnosci w §wiecie wirtualnym jest sprawa
Macieja Zegarskiego, asystenta bylego ministra spraw zagranicz-
nych. Umiescil on na Facebooku zdjecie zrobione podczas pobytu
w Afganistanie, na ktérym nosi wojskowy helm wraz z zalozong na
niego damskg bielizng. Post zostal uznany za obrazliwy w stosunku
do zomierzy i ich rodzin. W wyniku licznych gloséw krytyki urzednik
zrezygnowal z zajmowanego stanowiska. Obieg informacji w sieci
jest bardzo szybki, dlatego latwo mozna zniszczyé swéj wizerunek,
a nawet ponies§é konsekwencje spoleczne i prawne. Internauci czgsto
o tym zapominajg, a wéréd nich takze osoby publiczne. Wojeryzm
w rzeczywistoSci wirtualnej przyjal wigc calkowicie nowy wymiar,
pelen wzajemnej kontroli i inwigilacji.

Whbrew pozorom nawet radio nie jest pozbawione mechanizméw
stuzgcych podglgdactwu. Chociaz w tym przypadku nie mozna mo-
wié o obrazach sensu stricto, to pewne rodzaje audycji majg znamiona
wojerystyczne, dzialajgce na nasze spojrzenie na rzeczywistosc spo-
leczng. Gatunkowo sg one zblizone przede wszystkim do talk show.
Swietnym przykladem jest program poranny Eska Rock, w ktorym
prowadzacy, Jakub Wojewédzki i Michal Figurski, zniewazyli na-
rodowos¢ ukrainska. Dazenie do rozrywki i sensacyjnosci sprawilo,
ze granice etyki dziennikarskiej coraz czesciej sg przekraczane
w eterze.

Wyzej wymienione gatunki i kanaly mediéw sg najbardzie;
jaskrawymi przykladami tendencji wojerystycznych w srodkach
masowego przekazu. W wyniku dominacji kultury obrazu mozna do-
szuka¢ sie ich jednak w kazdej formie medialnej. Nic wigc dziwnego,
ze odbiorcy-wojerzy zaczeli ,podgladaé” takze politykéw. A osoby
publiczne wykorzystaly to do kreacji odpowiedniego wizerunku.

28 Zob. M. Swiechowicz, Na Facebooku i ty jestes ekshibicjonistq, ,Newsweek
Polska” (online), http:/polska.newsweek.pl/facebook-portale-spolecznosciowe-
newsweek-pl,artykuly,272346,1.html, 2.11.2014.
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Wizerunek politykéw w kulturze obrazu

Demokratyzacja polskich mediéw w duzej mierze przyczynita si¢ do
upowszechnienia praktyk wojerystycznych wéréd dziennikarzy i od-
biorc6w. Domagajac si¢ jawnosci zycia publicznego, czgsto naruszajg
oni prywatna sfere zycia politykéw. Préby zachowania intymnosci sg
traktowane przez srodki masowego przekazu negatywnie i z reguly
przynosza odwrotny skutek?e. Znamiona medialnego podgladactwa
mozna znalezé nawet w Deklaracji Rady Europy w sprawie swobody
debaty politycznej w mediach, (art.7), w ktérej stwierdza sie, ze:
,(...) informacje o zyciu prywatnym i rodzinnym politykéw moga
byé rozpowszechniane — unikajac czynienia zbednej szkody osobom
trzecim — wtedy, gdy ma ono bezposrednie znaczenie dla sposobu,
w jaki wykonuja swoje funkcje. Gdy politycy i urzednicy publiczni
zwracajg uwage spoleczenstwa na aspekty ich zycia prywatnego,
media majg prawo poddacé takie aspekty obserwacji”°.

Polscy politycy pogodzili sie juz ze stalym zainteresowaniem
dziennikarzy i coraz lepiej je wykorzystujg. Wspélczesnie obecnosc
w mediach jest niezbednym elementem kariery osoby publiczne;.
Coraz czesciej, aby zaistnie¢ w ramach srodkéw masowego przekazu,
politycy decyduja sie na wszelkie praktyki ekshibicjonistyczne — od
kontrowersyjnych wypowiedzi, az po niekonwencjonalne postawy
i dzialania. Reprezentanci narodu stali si¢ swoistymi celebrytami,
ktérzy stale muszg zabiega¢ o popularnos$é. Nic wigc dziwnego, ze
wypowiadajg sie na wszelkie tematy — wszystko po to, aby zaistnie¢
w $wiadomosci masowego odbiorcy. Kampanie wyborcze odbywajg
sie przede wszystkim za posrednictwem mediéw i z programowych
przeobrazily si¢ w typowo wizerunkowe, nastawione na lidera par-
tii. Co ciekawe, nawet debaty pomiedzy kandydatami skupiajg sie

29 (O, Bialek-Szwed, dz.cyt., s. 234-235.

30 Deklaracja w sprawie swobody debaty politycznej w mediach, Rada Europy
(online), http://www.coe.int/t/dghl/standardsetting/media/doc/translations/polish/
Dec%282004%29PoliticalDebate_pl.pdf, 2.11.2014.
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bardziej na ich prezencji i emocjach niz wypowiedziach. A wszystko
po to, by ,spodobaé sie” wyborcom?'.

Umiejetne kreowanie wizerunku w mediach moze przyniesc
wielkie korzysci. Przykladem osoby zrecznie kierujacej karierg jest
zmarty w 2011 r. Andrzej Lepper, ktéry z przywédcy komitetu prote-
stujgcych rolnik6w przeobrazil sie¢ w profesjonalnego polityka na sta-
nowisku wicepremiera. Na poczatku kojarzono go przede wszystkim
jako prostego czlowieka ze wsi, o nieciekawej prezencji i wulgarnym
stownictwie. Dla mediéw jego 6wczesny wizerunek byl atrakcyjny,
dzieki czemu A. Lepper stal si¢ rozpoznawalny. Kolejne porazki
wyborcze sklonily lidera Samoobrony do skorzystania z pomocy
Piotra Tymochowicza, specjalisty od public relations. W wyniku tej
wsp6lipracy caltkowicie zmienil si¢ wyglad lidera partii — od eleganc-
kiego uczesania, przez silng opalenizne, az po doskonale dobrane
garnitury. Zniknely calkowicie niekontrolowane gesty, a A. Lepper
stal sie opanowany w kazdej sytuacji. Kontrowersyjne wypowiedzi
zamienil na blyskotliwe i merytoryczne argumenty, co znacznie po-
moglo mu w poprawie wizerunku®2. W wyniku tych zmian osiggnat
sukces — w wyborach prezydenckich 2005 r. osiggnal trzeci wynik,
a kilka miesiecy pézniej zostal wicepremierem. Pézniejsze porazki
wyborcze doprowadzily jednak do zniknigcia jego osoby z przekazu
medialnego. W znacznej mierze przyczynila si¢ do tego tzw. sek-
safera, ktérej jednym z gtéwnych uczestnikéw byl wlasnie Andrzej
Lepper.

Dziennikarze, inwigilujgc politykéw, poszukujg przede wszyst-
kim sensacji zapewniajgcych atrakcyjnosé przekazu. Skupiajg sig
na konfliktach, skandalach i kontrowersyjnych zachowaniach oséb
publicznych. Afery naglosnione przez media noszg typowe znamiona
wojeryzmu, poniewaz wynikajg z podgladania prywatnosci innych
0s6b. Dobrze obrazuje to prowokacja z udzialem postanki Renaty Be-
ger, ktéra w porozumieniu z telewizjg TVN nagrala ukrytg kamerg
rozmowe z politykami PiS (2006 r.). W zamian za zmiang partii pro-

31 Tamze, s. 235-237.
32 por. A. Kwiatek, Wizerunek medialny Andrzeja Leppera, ,Annales Universi-
tatis Mariae Curie-Sklodowska” 2003, vol. 10, s. 173—-184.
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ponowano jej miedzy innymi wysokie stanowiska rzgdowe. Telewizja
upublicznila tzw. tasémy prawdy, co doprowadzilo do dlugotrwalej
dyskusji ogélnonarodowej na wielu plaszczyznach. Stacja TVN byta
mocno krytykowana za postepowanie niezgodne z etykg dzienni-
karskg. Ostatecznie jednak to partia rzadzaca stracila najwiecej,
poniewaz przegrala wybory. ,Begergate” z pewnoscig stanowila
jedng z przyczyn tej porazki®,

Przykladem ,wpadki” jest natomiast glosna sprawa marszatka
Radostawa Sikorskiego, ktéry w wywiadzie dla amerykanskiego
portalu wspomnial o tajnych rozmowach migdzy Polska a Rosjg
dotyczgcych rzekomej inwazji na terytorium Ukrainy. Media
szybko zainteresowaly si¢ wypowiedzig, co doprowadzilo polityka
do powaznych konsekwencji. Oprécz przeprosin i cofnigcia swoich
sléw musiat poddaé sie glosowaniu o odwolanie z funkcji marszatka
Sejmu. Wniosek zostal odrzucony, jednak wizerunkowo Radostaw
Sikorski sporo stracit®. Potwierdza to silny wplyw mediéw na odbi6r
politykéw przez obywateli. W obliczu wszechogarniaj gcych tendencji
wojerystycznych reprezentanci narodu muszg kontrolowac caly czas
swoje wypowiedzi i zachowania. Tylko to moze im zapewni¢ dobrg
reputacje.

Popularnoséé w mediach mozna zyska¢ takze poprzez skandaliczne
zachowanie. Mistrzem tego typu kreacji jest Janusz Palikot, ktéry
polityke zamienil w forme rozrywki dla mas. Wigkszosc jego wypo-
wiedzi determinuje liczne dyskusje i spory. Polityk atakuje i obraza,
dopuszcza sie tez kontrowersyjnych zachowan (np. przyniesienie na
konferencje prasows silikonowego penisa i pistoletu). Umiejetnie
postuguje sie zasadami marketingu politycznego, co pozwala mu na
promocje wiasnej osoby. Choé wielu ludzi go krytykuje, to J. Palikot

33 A. Jupowicz-Ginalska, Relacje miedzy politykq a marketingiem medialnym.
Analiza problemu w oparciu o prowokacje medialng, [w:] Wybory w sieci mediow,
red. K. Kowalik, Kielce 2013, s. 74-76.

34 Zob. Postowie zdecydowali: Radostaw Sikorski pozostanie marszatkiem sejmu,
WP Wiadomosci (online), http:/wiadomosci.wp.pl/kat,1329,title,Glosowanie-nad-
odwolaniem-Radoslawa-Sikorskiego,wid, 170170, 5.11.2014.
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stal sie jednym z najbardziej rozpoznawalnych politykéw w Polsce.
I wykorzystal to, zaktadajgc wlasne ugrupowanie®.

Wojeryzm medialny przejawia sie wiec przede wszystkim w dzia-
laniach dziennikarzy inwigilujgcych osoby publiczne. Coraz czesciej
jednak politycy sami decydujg si¢ na zachowania ekshibicjonistyczne,
tworzgc tzw. pseudowydarzenia. Stuza temu przede wszystkim
rozmowy z przedstawicielami mediéw, briefingi czy konferencje
prasowe. Zwr6ci¢ na siebie uwage mozna takze poprzez pokazanie
sie w sytuacjach prywatnych — prezentacje rodziny i przyjaciét, swo-
jego domu czy wypowiedzi o codziennym zyciu i zwigzanych z nim
problemach. Dodatkowym narzedziem w rekach politykow stat sie
internet, generujacy nowy typ komunikacji z wyborcami. Poprzez
prowadzenie blogéw, czatowanie na forach czy posiadanie profilu na
portalach spolecznosciowych mozna wspélczesnie dotrzeé do wielu
odbiorcéow. Wirtualna rzeczywistos¢ staje si¢ coraz wazniejszym
forum wymiany pogladéw i informacji, dlatego obecnosé politykéw
w sieci jest wrecz obowigzkowa. Tym bardziej ze w niedalekiej przy-
szlosci internet moze staé si¢ dominujgcym medium.

W wyniku transformacji systemowej polskie media catkowicie
zmienily sw6j ksztalt — z podporzagdkowanych panstwu, okrojonych
przez cenzure przeobrazily sie we wzglednie niezalezne podmioty,
majgce ogromny wplyw na kreowanie informacji. Postepujgca ry-
walizacja na rynku medialnym doprowadzila w duzej mierze do
tabloidyzacji przekazu, w ktérym praktyki wojerystyczne i ekshi-
bicjonistyczne staly sie codziennoscig. Polityka przyjeta forme show
czy spektaklu, w ktérym osoby publiczne staly sie celebrytami,
produktami marketingowymi. Aby zdoby¢ zainteresowanie dzien-
nikarzy i popularnos$é wsréd odbiorcé6w, zmuszone sg pokazywac
swojg prywatno$é. I to nie w przypadkowy sposéb, bowiem miarg
sukcesu na arenie politycznej jest wspélczesnie przede wszystkim od-
powiedni wizerunek medialny. W §rodkach masowego przekazu liczy
sie przede wszystkim sensacja i skandal, dlatego jedno niewlasciwe

35 A. Ku$mierczuk, Wizerunek polityka a sztuka nakladania makijazu, czyli
droga Janusza Palikota na polityczne salony, [w:] Wybory w sieci mediow, red.
K. Kowalik, Kielce 2013, s. 90-91.



66 ¢ Joanna Wieczorek: Okiem podgladacza, czyli zjawisko wojeryzmu

posuniecie, moze zniszczy¢ caltkowicie karierg reprezentanta narodu.
Kultura obrazu znaczgco zawladnela zyciem publicznym w Polsce,
a obywatele stali sie swoistym spoleczeristwem spektaklu®.

Spoleczefistwo spektaklu Guya Deborda

Kultura obrazu stala si¢ elementem nie tylko polskiej rzeczywisto-
Sci, ale i wiekszoSci §wiata. Sklonnosci wojerystyczne i ekshibicjo-
nistyczne czlowieka doprowadzily do zwyciestwa szeroko pojetnej
wizualnoéci w $rodkach masowego przekazu. Media, ksztaltujgc
informacje i kreujgc przy ich pomocy przekaz, wytworzyly konkretny
sposéb postrzegania §wiata. Angazujgc uwage odbiorcy i ksztaltujgc
jego sposéb myslenia, majg wplyw praktycznie na kazdg sfere zycia.
Mozna wiec méwié o powstaniu spoleczeristwa spektaklu. Koncepcje
te stworzy! i rozwingt pod koniec lat 60. XX w. znany francuski filozof
Guy Debord. W Spofeczeristwie spektaklu opracowal on wizje wszech-
ogarniajgcej iluzji, powstalej w wyniku rozwoju nowych technologii,
ktora zawtadneta ludzmi.

G. Debord opisuje szczegélowo spoleczenstwo, ktoére biernie po-
zgda zbioru obrazéw, a nie ma na nie zadnego wpltywu. Moéwi, ze
,(...) cale zycie spoleczenistw, w ktérych krélujg nowoczesne warunki
produkeji, zapowiada sie jako gigantyczne nagromadzenie spek-
takli. Wszystko, co bylo dotgd przezywane bezposrednio, oddalilo
sie w przedstawienie. I dalej: forma i tres¢ spektaklu — obie w te;
samej mierze — sg totalnym uprawomocnieniem warunkéw i celow
istniejgcego systemu, poniewaz spektakl pochlania zasadniczg czes¢
czasu przezywanego poza systemem nowoczesnej produkcji, jest on
takze nieustanng obecnoscig tego uprawnienia”’. Spektakl jest
wiec rodzajem falszywej Swiadomosci, ideologii, ktéra zaszczepiona
w spoleczenstwie pozwala utrzymaé istniejacy status quo. Ludzie
postugujg sie obrazami, ktére traktujg jako rzeczywistosé, ale tak
naprawde sg one degradacjg autentycznosci.

36 A. Ogonowska, dz.cyt., s. 192.
37 G. Debord, Spoleczeristwo spektaklu, Gdarisk 1998, s. 11-12.
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Filozof w swoich rozwazaniach brat pod uwage przede wszystkim
szybki rozwdj mediow, a zwlaszcza telewizji. Uwazal, ze to wlasnie
one ksztaltujg wyobrazenia o rzeczywistosci, inwigilujg wszelkie
sfery zycia i podporzadkowujg sobie odbiorcéw. Podkreslat, ze ,, wy-
obcowanie widza wobec kontemplowanego przedmiotu (...) wyraza
sie nastepujgco: im bardziej widz kontempluje, tym mniej zyje; im
bardziej godzi si¢ rozpoznaé siebie w obrazach dominujacych po-
trzeb, tym gorzej rozumie wlasng egzystencje i wlasne pragnienia.
Obcos¢ widowiska wobec dzialajgcego czlowieka objawia sie w tym,
ze jego wlasne gesty nalezg juz nie do niego, ale do tego, kto mu je
przedstawia. Widz nigdzie nie czuje sie u siebie, poniewaz spektakl
jest wszedzie™®. W wizji G. Deborda odbiorca jest catkowicie znie-
wolony — przedstawiane obrazy zastepujg jego rzeczywiste potrzeby
i pragnienia. Traci zdolno$¢ niezaleznej refleksji, nie moze w zaden
sposéb zdystansowacé sie od tego wplywu. Wszechobecne media prze-
jely bowiem catkowicie kontrole nad jego zyciem®.

Oczywiscie z perspektywy czasu mozna stwierdzié, ze Guy Debord
mylil sie znacznie w swoich rozwazaniach. Piszac swoje dzielo, nie
mogt braé pod uwage internetu, ktéry stanowi forum rozmaitych po-
gladéw i komentarzy. Mozna je uznaé za prawdziwie pluralistyczne
medium, w ktérym brakuje dominujgcego przekazu. Odbiorcy sg
w stanie zweryfikowaé posiadane informacje i coraz czesciej z tej
mozliwosci korzystajg. Podobnie pozostale media, w wyniku komer-
cjalizacji rynku i powstania wielu nadawcéw, znaczgco si¢ od siebie
ré6znig w sposobie przedstawiania rzeczywistosci, cho¢ tutaj teoria
filozofa ma wiecej punktéw odniesienia.

Jesli jednak zastanowimy sie dluzej nad ksztaltem polskich me-
diéw, to zauwazymy, ze krélujg w nich gatunki, ktére opierajg sig
na praktykach wojerystycznych i ekshibicjonistycznych. Obrazy sta-
nowig wiec dominante przekazu. Popularnoscig cieszg si¢ programy
dajgce falszywe poczucie realnosci, takie jak talk show, reality show
czy telenowele dokumentalne. Widzowie zapominajg najczesciej
o tym, ze pokazujg one tylko czgstke prawdziwych wydarzen, zna-

38 Tamze, s. 19.
39 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 209.
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czaco zmanipulowang przez realizatoréw. Podobnie jest w przypadku
pozostalych srodkéw przekazu.

G. Debord méwit o alienacji czlowieka w wyniku iluzji medialnej
i mial sporo racji. Wspélczesnie mamy coraz mniej czasu, co wynika
z szybkiego trybu zycia — w ten spos6b nasze relacje z innymi ulegajg
znacznemu pogorszeniu. Poprzez podgladanie celebrytéw i politykéw
w mediach znajdujemy sobie substytut przyjaciela i coraz bardziej
odseparowujemy sie od prawdziwych kontaktéw miedzyludzkich.
Media w znacznym stopniu kierujg tez naszym sposobem postrze-
gania §wiata, co wynika z tworzenia przez dziennikarzy hierarchii
informacji. W przeciwienstwie do Guya Deborda uwazam jednak,
ze nie jesteémy calkowicie zniewoleni i mamy nadal zdolno§é do
refleksji nad przekazem. I sam G. Debord nieswiadomie potwierdzil
te teze, piszac Spoteczeristwo spektaklu.

Whnioski koncowe

Na podstawie dokonanej powyzej analizy mozna jednoznacznie
stwierdzié, ze zjawisko wojeryzmu istnieje w polskich mediach.
Jako odbiorcy przekazu mamy z nim do czynienia kazdego dnia.
Wojeryzm, zwany czesto réwniez podgladactwem, wynika przede
wszystkim z natury ludzkiej — mamy bowiem naturalng sklfonno$¢
do podgladania innych. Media umozliwily realizacje tej przyrodzonej
potrzeby w zintensyfikowany sposéb. Réwniez szybki tryb zycia,
w wyniku ktérego pogarszajg sie relacje miedzyludzkie i demokra-
tyzacja systemu, doprowadzily do poszukiwania przez odbiorcéw
namiastki przyjaciét w ramach masowego przekazu. Naszymi
umystami zawladneta w duzej mierze kultura obrazu, a my swoimi
postawami jg umacniamy.

Praktyki wojerystyczne w mediach spowodowaly szybki rozwdj
gatunkéw opierajgcych sie na pozorach autentycznosci, takich jak
reality show, talk show czy programy paradokumentalne. W pra-
sie postepuje zjawisko tabloidyzacji, a w sieci dominujg portale
spolecznosciowe — praktycznie kazdy uzytkownik jest wojerem,
a w dodatku czesé os6b wykazuje sklonnosci ekshibicjonistyczne.
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W wyniku tych przeobrazen celebryci i politycy stali sie uczestni-
kami show, opierajgcego si¢ na inwigilacji. Chcgc osiggnaé popular-
no$é, muszg braé¢ w nim udzial i coraz wiecej ,odkrywaé¢”. Granice
prywatnosci ulegly znacznemu przesunigciu, co czgsto stanowi
zagrozenie. Nieodpowiednie kierowanie wizerunkiem medialnym
moze doprowadzié¢ do skandali, drwin, a nawet catkowitego zakon-
czenia kariery. Dziennikarze majg decydujacy wplyw na sposéb
przedstawienia oséb publicznych, zabieganie o ich przychylnosé
stalo sie¢ wiec swoistym obowigzkiem.

W obliczu postepujgcej mediatyzacji zycia pojawiajg sie obawy
o nadmierny wplyw érodkéw masowego przekazu na odbiorce. Pisat
o tym juz w latach 60. XX w. Guy Debord, przedstawiajgc wizje
spoleczenstwa spektaklu, catkowicie zaleznego od iluzji obrazéw.
W dobie powszechnego dostepu do internetu wydaje sie jednak, ze
jeste§my w stanie samodzielnie dekonstruowa¢ przekaz i ustanowic¢
wlasng agende informacji. Media jednak nadal w znacznej mierze
decyduja o tym, co jest wazne i ich wplywu na nasz spos6b myslenia
nie powinno sie lekcewazyc.

Podgladactwo w mediach, a wraz z nim ekshibicjonizm, to zjawi-
ska niezwykle ciekawe i wymagajgce badan. Mimo ze praktycznie
kazdy ma z nimi styczno$é i sam jest ich uczestnikiem, to pojgcia te
w polskiej literaturze przedmiotu traktowane sg niestety marginal-
nie. Wlasnie dlatego warto podjgé starania, aby na stale wprowadzi¢
do stownikéw termin wojeryzm medialny i co wazne — z polskg pi-
sownig#. Stanowi to niezbedng podstawe do dalszych studiéw nad
tematem.

40 Czesto spotyka si¢ w polskiej literaturze stowo ,voyeuryzm”.



70

¢ Joanna Wieczorek: Okiem podglgdacza, czyli zjawisko wojeryzmu

Joanna Wieczorek

From the perspective of the voyeur — the phenomena of voyeurism
in Polish media and politics

Nowadays, when the media are omnipresent and the globalization is constantly
progressing, there is no place for privacy. It can be seen on the example of tabloids,
which describe famous people’s life in detail, and on the small screen, where reality
shows and quasi-documentary programmes dominate. Above all, it may be seen
on the web — by means of social networks such as Facebook or Twitter. People
like “peeking” others — our nature has an inborn tendency to be curious. This
phenomenon is called voyeurism and it is a novelty on a Polish media market. It also
refers to a political sphere. Consequently, we deal with a new kind of political com-
munication. We more and more treat ourselves as products, by sharing our photos
on the web and creating a certain image which often oversteps the boundaries
of intimacy. The image culture has entirely dominated the mass media. Do any
boundaries of privacy still exist, on account of that? If yes, how to preserve them?



