Maria Siwko:

Media polskie w procesie jednoczenia Europy
(w sSwietle badan)

Analiz¢ funkcji mediéw masowych
w procesie integracji europejskiej moz-
na rozpatrywaé dwojako: jako analizg
funkcji informacyjnej i edukacyjnej
w przypadku odniesieni do instytucjo-
nalnego jednoczenia si¢ Europy oraz
jako rozwazanie funkcji wynikajacej
z tworzenia Srodowiska kulturowego
— w przypadku formulowania §wiado-
mosci europejskiej'. Kulturowe konse-
kwencje rozwoju mass mediéw moga
by¢ zaréwno pozytywne, jak inega-
tywne. W obszarze integracji europej-
skiej media moga poméc poprzez in-
formowanie, edukowanie, wspieranie
demokracji, podtrzymywanie tradycji
i integrowanie spoleczeristwa. Nega-
tywne wplywy to m.in. uwarunkowanie
tworzenia si¢ stereotypéw czy lansowa-
nie niewlasciwych styléw zycia.

Cztonkostwo w Unii Europejskiej
bylo strategicznym celem Polski na prze-
tomie wiekéw, wyrazem dazenia prze-

wazajacej czgsci spoleczeristwa (o czym
$wiadczyly wyniki referendum akcesyj-
nego) do uczestniczenia w strukturach
europejskich, przesadzajacego o naszej
cywilizacyjnej przyszlosci’. Wstapienie
do Unii Europejskiej miato, w zatoze-
niach, by¢ swiadoma decyzjg ogétu oby-
wateli. Rola mediéw i edukacji w przy-
gotowaniu Polakéw do czlonkostwa byta
sprawa priorytetowa, o czym Swiadczyly
zapisy rzagdowego ,,Programu Informo-
wania Spoleczenstwa”.

W artykule przedstawiona jest rea-
lizacja tego zadania przez polskie me-
dia. Stawiam hipotezg, iz nie wszystkie
z nich przyczynily si¢ do wypelnienia
misji wpisania si¢ w nurt idei zjedno-
czenia z Europg. Wskazuj¢ gléwnie na
obecnos¢ i sposéb prezentacji w: te-
lewizji, internecie, prasie tresci infor-
macyjnych i edukacyjnych o procesie
integracji. Zwracam uwage na fakt, iz
tresci zawarte w mediach oddziatywa-

! Zob. D. Piontek: Media a integracja europejska. W: Program i tezy IV Migdzyna-
rodowej Konferencji ,, Media a edukacja w dobie integracji”. Red. W. S tryk o ws k i. Po-

znaii 2002, s. 94,

2 Zob. R. S o ¢ h a: Media w procesie integracji Polski z Uniq Europejskq. W: Program i tezy
1V Migdzynarodowej Konferencji , Media a edukacja w dobie integracji”..., s. 103.
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ly w duzym stopniu na mlodziez, jako
potencjalnych beneficjentéw akcesji
Polski do Unii.

Problematyka unijna byta w mediach
krajowych waznym i eksponowanym te-
matem przekazéw, zwlaszcza w okresie
negocjacji akcesyjnych oraz referendal-
nym. W latach 20002004 niewiele poje¢
zrobito w dyskursie publicznym takg ka-
rierg jak stowo ,,Europa”. Spoleczeristwo
polskie, w tym réwniez mlodziez, prze-
szlo w tym okresie ,,przyspieszony kurs
wiedzy” o Unii Europejskiej i samej Eu-
ropie. Wskutek niskiego poziomu wiedzy
spoleczeristwa, zwlaszcza o kosztach, ale
i korzysciach przystapienia do struktur
unijnych, kluczowa rola w informowaniu
o nich przypadia mediom’. Zagadnienie
uczestnictwa srodkéw masowego prze-
kazu iich oddzialywania m.in. na mio-
dziez w procesach integracyjnych z Unig
Europejska zastuguje na szersze przed-
stawienie z kilku powodéw.

Mass media sg wspélczesnie najbar-
dziej rozpowszechnionym nosnikiem
informacji o §wiecie. Doniesienia me-
diéw (prasowe, radiowe, telewizyjne

czy internetowe) stanowig niezwykle
istotny element wiedzy o rzeczywisto-
gci. W okresach duzej wagi paristwowej
i spolecznej, kiedy to informacja stano-
wi konieczny komponent podejmowa-
nia kluczowych decyzji, zapotrzebowa-
nie na pelna, rzetelng i prawdziwg oraz
obiektywnie zrelacjonowang informa-
cje w sposéb widoczny wzrasta.

Srodki masowego przekazu s obec-
nie gtéwnym liderem w nazywaniu sta-
néw, zjawisk i proceséw zachodzacych
w spolecznej rzeczywistosci. Staty si¢
jednym z wiodgcych Zrédet definicji,
wyobrazeri i ocen dotyczacych rzeczy-
wistosci spolecznej. Moga podkreslaé
znaczenie stanow rzeczy lub wydarzer
badZ deprecjonowac ich wartosci (np.
slogany ,,Polska w Europie” czy ,,Dyk-
tat Brukselski”™).

Wspélczesne media cechuje duza
réznorodnosé, co stwarza odbiorcom
mozliwosci dowolnego doboru Zré-
del informacji i korzystanie nie tylko
z rzagdowych czy proeuropejskich me-
diéw. Nastapil proces demokratyzacji
mediéw, co prowadzi do demokratycz-

3 Raport Korzysci i koszty cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej opublikowany przez Centrum
Europejskie w Natolinie (Warszawa 2003) na stronie 245 przedstawia dane, z ktérych wyni-
ka, iz pomimo wysokich udzialéw finansowych (do 1999 r. w ramach Programu Informowania
Spoleczeristwa na ich realizacj¢ wydano okolo 40 min z1) oraz wielu dzialafi podejmowanych
przez administracj¢ rzadowg od 1998 r., stan poczucia poinformowania spoleczeristwa na te-
mat Unii Europejskiej byt niski. Wedlug CBOS, 61% badanych w grudniu 1999 r. wyrazito po-
glad, ze rzad za mato informuje o planowanym przystapieniu Polski do Unii Europejskiej. 78%
badanych uwazalo informacje o przyszlej integracji za zbyt og6lne i mato konkretne. W latach
1997-2002 wskaznik os6b czujacych si¢ stabo poinformowanymi na temat integracji Polski
z Unig oscylowal wokét 50% i dopiero w paZdzierniku 2002 r. spadt do 44%.
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nej debaty, uwzgledniajacej ré6znorodne
poglady i stanowiska®.

M. Mrozowski podejmuje kwesti¢
wolnosci 1 odpowiedzialnosci mediéw
wobec spoleczeristwa. Media majg by¢
wolne 1 niezalezne, lecz réwnoczesnie
nalezy je traktowa¢ jako instytucje pub-
licznego zaufania. Obarczone obowigz-
kami na rzecz spoleczeristwa — ponosza
z tego tytulu odpowiedzialnos¢ moralng
i prawng’. Odpowiedzialnos¢ ta — zda-
niem autora — przejawia si¢ w postulacie
dostarczania wszechstronnej i zrozumia-
lej relacji o wydarzeniach w kontekscie,
w ktérym nada im znaczenie — stano-
wi tez forum do wymiany komentarzy
i krytyki; ukazywania reprezentatywne-
go obrazu grup tworzacych spoteczeri-
stwo; troski o prezentowanie i wyjasnia-
nie celéw 1 wartosci spolecznych oraz
zapewniania pelnego dostgpu do wiado-
mosci dnia. ,,Spelnianie wymienionych
powinnosci przez media [pisze M. Mro-
zowski — M.S.] to warunek, by obywa-
tele otrzymywali informacje niezbgedne
do podejmowania podstawowych de-
cyzji umozliwiajacych im kierowanie
panstwem 1 wlasnym zyciem™,

Nie mozna nie dostrzec, iz rola me-
diéw masowych zwigzana byla prak-
tycznie ze wszystkimi etapami proce-
su integracji — zatem od dlugoletnich
negocjacji, poprzez okres poprzedzaja-
cy referendum ogélnonarodowe, az do
pierwszych miesi¢cy po akcesji. Bedg
one tez nieustannym $wiadkiem miej-
sca Polski w Unii Europejskiej, gdyz
zapotrzebowanie na informacjg¢ o dzia-
taniach Polski w Brukseli z pewnoscig
nie zmaleje’.

Mimo iz analizy wynikéw badar
opinii publicznej, raporty instytucji
polskich i europejskich oraz oficjal-
ne dokumenty ministerstw i agend
zajmujacych si¢ integracja Polski
z Unig Europejska wykazywaly, iz
poczucie poinformowania obywateli
o integracji bylo niewystarczajace, to
istniato kilka wyraZnie wyodrg¢bnio-
nych grup mediéw, ktére w sposéb
znaczacy przyczynily si¢ do posze-
rzenia wiedzy i europejskiej swia-
domosci obywateli, w tym mlodzie-
zy. Zaliczy¢ do nich nalezy przede
wszystkim telewizj¢ publiczna, kt6-
ra jako gléwne Zrédlo wiadomosci

4 Szerzej zob. W. Adamc zy k: Rola prasy lokalnej w integracji Polski z Uniq Europejskq.
W: Prasa dawna i wspdtczesna. Red. B. Kosmanowa. Poznari 2003, s. 155-164;
Polska lokalna wobec integracji europejskiej. Red. Z. Mach, D. NiedZwiecki.

Krakéw 2002.

5 Zob.M.Mrozow sk i: Media masowe, wtadza, rozrywka i biznes. Warszawa 2001, s. 204.

5  Ibidem.

? O doswiadczeniach w tym wzgledzie paristw przystgpujacych do UE w 1995 r. zob. Drogi do
Unii Europejskiej. Narodowe Strategie Informacyjne. Internet: http://www.cie.gov.pl/cie.html

(19.06.2005).
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o UE podalo w 1999 r. 89% doro-
stych Polakéw®.

Nastgpnym byla prasa og6lnopolska
(43%), programy radia publicznego
(39%), programy telewizji komercyjnej,
np. POLSAT, TVN, RTL i inne (26%),
prasa regionalna (17%), rozmowy z in-
nymi ludZmi — znajomymi, kolegami,
rodzing (16%), programy radia komer-
cyjnego o zasiggu ogélnopolskim (np.
Radio ZET, RMF - 14%); w niewielkim
stopniu byly to programy regionalne lo-
kalnych stacji radiowych — publicznych
i prywatnych (4% wskazan)’.

Pod koniec prowadzonej kampanii
informacyjnej, zwigzanej z przygo-
towaniem spoleczeristwa do udzialu
w referendum (maj 2003 r.) informacje
o integracji docieraly do coraz wigkszej
grupy oséb. Po spektakularnym spadku
popularnosci telewizji w latach 2000-
2002, juz 73% Polakéw zdobywato in-
formacje o integracji z telewizji, 48%
-z radia, 46% czytalo o tym w prasie.
Jednak nadal 39% badanych czutlo si¢
stabo poinformowanymi na temat pla-
nowanej integracji. Jednoczesnie oce-
na rzagdowej kampanii informacyjnej,
majac na uwadze, iz dotyczyla ona nie
tylko wyszczegdlnionych powyzej me-

diéw, ale i szkolen, spotkan, folderéw
i broszur informacyjnych etc., pogor-
szyla sie, gdyz 47% badanych uwazalo,
iz nie odpowiadala ona na najwazniej-
sze pytania zwigzane z przystgpieniem
Polski do Unii.

Unijna oferta programowa Tele-
wizji Polskiej

Wyniki badan popularnosci pro-
graméw informacyjnych w telewizji
w 2000 r., wskazujace na fakt, iz ponad
potowa respondentéw postrzegala ser-
wisy informacyjne TVP jako ,,tube rzg-
dowg™®, byly jedng z przyczyn decyzji
o zmianie retoryki z oficjalnej, niezro-
zumialej dla przecigtnego odbiorcy, na
jezyk zrozumialy i przystgpny. Okazalo
sig, ze dwie piate widowni, ogladajacej
programy informacyjne, postrzegalo je
jako reklame Unii, a nie jako Zrédlo in-
formacji. Programy publicystyczne o in-
tegracji oceniane byly tylko przez dwie
piate badanych jako przystgpne, poda-
wane jezykiem zrozumiatym dla prze-
cigtnego odbiorcy. W tym przypadku
réwniez postrzegane byly jako reklama
Unii Europejskiej, zamiast prezentacji
1 omOwienia waznych zagadnien.

¥ Por. H.Jgdrzejczak: Zrédla informacji o Unii Europejskiej i ich wptyw na postawy
Polakéw wobec integracji. ,,Zeszyty Europejskie” 2003, nr 14, s. 4.

% Por. Potrzeby spoteczne w zakresie informacji o integracji Polski z Uniq Europejskq. Raport
Departamentu Informacji i Ksztatcenia Europejskiego Urzedu Komitetu Integracji Europej-
skiej. Warszawa 1999, s. 4. Zob. takze B. R o gusk a: Poinformowanie o integracji z UE
i ocena rzqdowej kampanii informacyjnej. Warszawa 2003.

0 Opinie o telewizji publicznej. ,,Komunikat CBOS”. Warszawa 2000, nr 2429.
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Tematyka europejska w telewizji
jeszcze pod koniec 2000 r. zajmowala
niewiele miejsca''. 5 minut o Unii Eu-
ropejskiej to cotygodniowy program,
ktérego autorzy starali si¢ wyjasnic,
jakie zmiany nastgpig w codziennym
zyciu po akcesji. Zasadg kroétkiego,
pigciominutowego programu byly
proste pytania i krétkie odpowiedzi
w konkretnych sprawach. Autorzy
pokazywali zaréwno pozytywne stro-
ny integracji z Unig, jak i wskazywa-
li, kto na integracji straci.

Kolejng propozycja byt Euroexpress,
czyli cotygodniowy program przygoto-
wany przez Agencj¢ Publicystyki i Edu-
kacji TVP S.A. Dla mlodych widzéw
zostal przygotowany Euro-quiz — tele-
turniej promujacy ide¢ integracji. Te-
leturniej stanowit sprawdzian wiedzy
z zakresu historii, geografii, kultury i na-
uki Europy, historii integracji europej-
skiej po 1945 roku, historii i tozsamo-
$ci narodowej Polski, integracji Polski
z Unig Europejskg oraz znajomosci in-
stytucji unijnych.

Telewizja Polska S.A. przywiazy-
wala réwniez duzg wage do tematyki
integracji w programach dla rolnik6w,
przygotowywanych przez Redakcj¢

Programéw Wsi i Rolnictwa pod ha-
stem ,,W drodze do Unii”.

Pomimo krytyki odnoszacej si¢ do
tresci czy retoryki programéw unij-
nych, telewizja umozliwiata wigkszosci
odbiorcow dostgp do informacji euro-
pejskiej'?. Wlasnie duza ilos¢ i r6zno-
rodnos¢ programéw znajdujacych sig¢
w ofercie programowej TVP, dotyczg-
cej integracji Polski z UE, stanowila
ciekawg propozycj¢ dla réznych grup
spolecznych, w tym miodziezy.

W 2001 r. Urzad Komitetu Inte-
gracji Europejskiej zorganizowal kon-
kurs ,,Media 2001”, w ramach ktérego
wydawnictwa i redakcje prasowe, sta-
cje telewizyjne i radiowe ubiegaly si¢
o dotacje dla projektéw promocji Unii
Europejskiej w Polsce: audycji radio-
wych i telewizyjnych, serii artykuléw,
poradnikéw itp. Gléwnymi zwyciez-
cami konkursu zostaly media publicz-
ne — Telewizja Polska i Polskie Radio.
W kategorii ,,telewizja” najwigkszg fi-
nansowg dotacj¢ otrzymaty lokalne od-
dzialy TVP S.A. oraz producenci pra-
cujgcy dla 112 Programu TVP".

W gorgcym okresie przedreferendal-
nym (6 tygodni od marca do polowy
czerwca 2003 r.) telewizja publiczna

Zob. M. S i w k o: Integracja europejska. Koszalin 2004, s, 128-129,
Zob. H. J¢drzejczak: Zrédla informacji o Unii Europejskiej i ich wptyw na postawy

Polakéw wobec integracji. ,,Zeszyty Europejskie” 2003, nr 14, s. 4 i nast.

Por. M. S i w k o: Informacyjna rola mediéw w procesie integracji z Unig Europejskq. ,,Rocz-

nik Koszaliniski” 2002, s. 208. Pelna lista zwycigzc6w konkursu ,,Media 2001” i nastgpnych,
ktére odbyly si¢ w p6Zniejszych latach, opublikowana zostala na stronach internetowych Urzg-
du Komitetu Integracji Europejskiej. Por. Internet: http:/www.ukie.gov.pl (15.06.2005).
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nadawata srednio 1 godzing i 12 mi-
nut audycji o tematyce unijnej w Cig-
gu dnia, co dawato blisko 140 wydan
i 24 tytuly na antenach ogélnopolskich.
Srednia widownia tych audycji wyno-
sila ponad 1 milion oséb (3% widow-
ni), za$§ najwyzszy poziom ogladalno-
$ci (10% widowni) osiggngl program
TVP 2 pt. Europa da sig lubic.

W trakcie kampanii przedrefe-
rendalnej audycje unijne nadawa-
ne przed poludniem w TVP1 dotar-
ly do 1/3 ogétu Polakéw, natomiast
popotudniowe i wieczorne programy
do blisko co drugiego widza. W su-
mie jej widowni¢ szacowano na 2/3
populacji Polakéw. Nieco inaczej
przedstawiala si¢ sytuacja progra-
moéw nadawanych w TVP2. Chociaz
byto ich mniej, z uwagi na ich bar-
dziej rozrywkowy charakter zgroma-
dzily przed telewizorami prawie 2/3
Polakéw'.

Prezentowane programy mialy
gléwnie na celu pozytywng eduka-
cje spoleczeristwa, przede wszystkim
prezentowane byly w nich korzystne
aspekty akcesji. W szczegdlny spo-
séb natomiast traktowane byly spra-
wy problemdéw dostosowawczych czy
trudnosci. Tresci programéw odbiera-

ne byly przez widzéw jako przesadnie
optymistyczne, odstajagce od faktéw
i unijnych realiow'.

Ze wzglgdu na okreslone role, funkcja
telewizji publicznej ma charakter edu-
kacyjny i opiniotwérczy. Rola ta wyni-
ka m.in. bezposrednio z powierzonego
przez ustawodawce obowigzku spelnie-
nia przez telewizj¢ publiczng tzw. mi-
sji, ktéra w tym znaczeniu sprowadzala
si¢ do powinnosci rzetelnego informo-
wania oraz edukowania spoleczeristwa
na temat czlonkostwa Polski w Unii
Europejskiej oraz wynikajacych z tego
faktu praw i obowigzkéw. W nieco in-
nej sytuacji sg telewizyjni nadawcy ko-
mercyjni, dla ktérych akcesja Polski do
Unii Europejskiej to réwniez duze wy-
zwanie. Mozna przypuszczaé, ze swojg
ofertg programowg telewizja komercyj-
na bedzie w bardzo duzym stopniu od-
dziatywaé na mlodziez. Jej programy
,,na licencji”, wpisujace si¢ w nurt ,.eu-
ropejski”, moga da¢ mtodym Polakom
poczucie ,,bycia Europejczykiem”. Eu-
ropejskos¢ telewizji komercyjnej, ktéra
przedstawia programy dla widzéw za-
réwno np. w Niemczech czy Wielkiej
Brytanii, jak idla Polakéw, realizowa-
ne poprzez programy rozrywkowe, ku-
linarne, podréznicze etc., buduje wsréd

" Por. H.Jedrzejczak: Zainteresowanie referendum akcesyjnym i odbidr programow
o tematyce unijnej. ,,Zeszyty Europejskie” 2003, nr 15, s. 3.

15 Zob. W. GtowniaSwierczyfiska: Rola telewizji publicznej w procesie integracji
Polski z Uniq Europejskq. W:T.S asifisk a-K1as, A. H e s s: Media a integracja europejska.

Krakéw 2004, s. 157.

AR Sl L T g CLRED Y S IR L B CTRRDT it O

TR RN I e S S SERf S



Media polskie w procesie jednoczenia Europy...

miodych zwlaszcza widzéw przekona-
nie, iz nalezg do ,jednej wielkiej ro-
dziny europejskiej”. Moze to stanowié¢
istotny czynnik w przeciwdzialaniu za-
gubienia w natloku informacji i stawia-
nym wyzwaniom zwigzanym z czlonko-
stwem w Unii. Niektérym miodym lu-
dziom nie wystarcza bowiem edukacja
telewizji publicznej w prezentowanej
przez siebie formie, a krytycyzm i su-
biektywizm mlodziezy w tym wzgledzie
bywa duzy: ,Pojawia si¢ jednak pyta-
nie: kto mialby w obiektywny sposéb
podaé Polakom szczegélowe informa-
cje dotyczace pozycji jednostki w UE?
Nasze media publiczne bardzo lubig
oszukiwac 1 dziedziczg dawng, komuni-
styczng sklonnos¢ do propagandy. Za-
praszani przez nie fachowcy przewaznie
nie maja odpowiedniego doswiadczenia
dydaktycznego i wciskajg same banaty,
hasta lub uskuteczniajg dlugie polajanki
dla eurosceptykéw. Nie wspomng juz
o mydleniu oczu widzom i rozmaitych
zagrywkach politycznych, zwlaszcza
przed wyborami, czego przeciez osobi-
$cie doswiadczyliSmy w ubiegltym roku.
W sumie jest to tzw. wata propagan-
dowa. Szczegdblnie telewizja ma takich
dyzurnych specéw od paplaniny. Przy
tym media s3 jednostronne, podobnie

jak rzad chcg za wszelkg cene naszego
czlonkostwa w UE"'S,

W tej sytuacji, kiedy czg$é oferty
programowej telewizji publicznej nie
zaspokaja oczekiwar mlodziezy, by¢
moze wlasnie telewizja komercyjna
wypelni t¢ luke, przekazujac jej naste-
pujacy komunikat: ,Jestem Europejczy-
kiem, zyje jak oni, bawi mnie to, co
ich, ogladam te same programy, mam
te same problemy”. Z politologicznego
i socjologicznego punktu widzenia rola
ta wydaje si¢ bardzo istotna'’.

Tak jak telewizja komercyjna moze
sta¢ si¢ pomostem w budowaniu po-
czucia ,,bycia Europejczykiem”, tak
po wejsciu Polski do struktur unijnych
publiczna Telewizja Polska moze ksztal-
towac swoja ofertg programowa w kie-
runku tzw. kultury wyzszej. Niezbedne
bowiem jest dostarczanie widzom wia-
domosci ulatwiajagcych przygotowanie
si¢ Polakéw do zycia w unijnych struk-
turach. Przekazanie wiedzy dotyczacej
sposobdw ich funkcjonowania, rél oraz
znaczenia, ktére pelnig, powinny by¢
gléwnym zadaniem telewizji publicz-
nej. To telewizja publiczna powinna by¢
gwarantem utrzymania poczucia odrgb-
nosci i tozsamosci narodowej. Prezen-
tacja polskiego dorobku kulturalnego

6 M. S i w k o: Stosunek miodziezy akademickiej do rozszerzenia Unii Europejskiej, w tym rola me-
diow. Nieopublikowany referat, wygtoszony na Migdzynarodowej Konferencji pt.: Standardy Unii
Europejskiej a polskie realia zorganizowanej przez Instytut Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Collegium Polonicum UAM w Poznaniu w lutym 2002 r.

7 Zob. W. Glownia-Swierczynfiska: Rola telewizji publicznej w procesie integracji

Polski z Unig Europejskq..., s. 159.
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Maria Siwko

moze wyréznia¢ TVP sposréd innych
program6w i informacji.

Poprzez rzetelne, ciekawe, inspirujg-
ce i atrakcyjne programy dla miodego
pokolenia o Unii Europejskiej ma Tele-
wizja Publiczna niepowtarzalng szans¢
na zanegowanie tendencji dehumani-
zacji i deprecjacji wartosciowych idei
wsréd miodziezy, ktéry to proces do-
minuje w Polsce od poczatkéw trans-
formacji. Istotne zmiany dokonujace
sig w $wiadomosci miodych Polakéw,
zwigzane z czlonkostwem w Unii Eu-
ropejskiej, dzieja si¢ w chwili obecnej
i to pokolenie ma szans¢ na zmiang ste-
reotypu postrzegania miodego Polaka,
do jakiego przywykliSmy w ostatnich
15 latach: ,,Traktuje ono §wiat wykre-
owany przez media jako swéj wilasny
—kolorowy $wiat telewizji satelitar-
nej, kablowej i komercyjnej, ogladany
bez potrzeby ruszania si¢ z fotela, Swiat
dziesigtkéw kolorowych czasopism,
$wiat wirtualny, zapraszajacy do wzigcia
udziahi, do kupienia, do odwiedzenia,
sprébowania, postuchania. Wydaje sig,
ze wspdlczesne pokolenie 16-23-latkow
nie stworzylo zadnej znaczacej subkul-
tury, w poréwnaniu z wczesniejszymi
generacjami’'®.

Tematyka Unii Europejskiej w pol-
skich portalach internetowych

W Polsce komputerem postuguje
sie 84% ludzi z wyzszym wyksztalce-
niem i ponad polowa z wyksztalceniem
srednim. Uzytkownicy sieci to przede
wszystkim mezczyZni (81%). Miesz-
kaja w miastach, sa raczej miodzi (co
trzeci internauta ma 21-25 lat, 80% jest
przed czterdziestka) i dobrze wyksztal-
ceni (co najmniej 3/4 ma wyksztalcenie
wyzsze lub niepelne wyzsze, 60% zna
jezyk obcy). Pracuja umystowo (3/4
w firmach prywatnych; co trzeci ma
podwiladnych) lub uczg si¢”.

Problematyka zwigzana z akcesjg
Polski do UE byla w mediach ekspo-
nowanym elementem przekazow me-
dialnych. Nie tylko telewizja, prasa
iradio podejmowaly t¢ tematyke, ale
rowniez nowe medium, jakim jest In-
ternet. O populamosci Internetu swiad-
czyl fakt, iz np. w marcu 2002 r. liczba
uzytkownikéw portalu Onet.pl oceniona
zostala na 5 065 260 oséb w ciggu mie-
sigca, aliczba wyswietlen wszystkich
stron wynosita 760 171 857. Wedlug
badari nad popularnoscia polskich por-
tali internetowych przeprowadzonych

18 Zob. S. Juszczyk: Czlowiek w swiecie elektronicznych mediéw — szanse i zagrozenia.

Katowice 2000, s. 114.

9 Dane pochodza z migdzynarodowego programu badari opinii publicznej krajéw Europy Srod-
kowej i Wschodniej — Central European Opinion Research Group Foundation. Badania uzyt-
kownikéw komputeréw i Internetu obejmowaty Polskg, Czechy, Wegry, Rosj¢ i Rumunig.
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Media polskie w procesie jednoczenia Europy...

w pazdzierniku 2001 r. — najpopular-
niejszym portalem w Polsce byt Onet.
pl, nastepnie Wirtualna Polska.pl, Inte-
ria.pl, Wyborcza.pl i Gazeta.pl*. W ba-
daniach przeprowadzonych rok p6zniej,
a dotyczacych najbardziej lokalnych
uzytkownikéw polskich portali, wyni-
ki byly podobne — 42% zadeklarowato,
ze najczgsciej odwiedza portal Onet.pl,
24% — Wirtualng Polske.pl, 5% — por-
tal Interia.pl. Tylko 1% uzytkownikéw
Internetu biorgcych udziat w badaniach
stwierdzilo, iz ich ulubionym portalem
jest Gazeta.pl*'.

Nie dziwi zatem, ze najbardziej
aktywnym polskim portalem, ktéry
w 2003 r. — roku intensyfikacji dziatan
mediéw przed referendum — przekazy-
wal swoim uzytkownikom najwigcej, bo
50% wszystkich tekstow poswigconych
UE, byl wilasnie portal Onet.pl. Portal
Gazeta.pl opublikowat 23,5% materia-
léw o tematyce unijnej; Interia.pl i Wir-
tualna Polska.pl bardzo rzadko informo-
waly o wydarzeniach zwigzanych z UE,
a czasami wregcz nie reagowaly na nie”.
Zagadnienia unijne zamieszczane byly
w réznych wydzielonych czgsciach por-
tali, jednak najwigksza ich czgs¢ (przed

przesuni¢gciem ich do archiwum), wy-
stepowala w dziatach ,,wiadomosci” lub
»fakty” oraz na specjalnych serwisach
tematycznych przygotowanych przed
referendum akcesyjnym. Zamieszczane
byly na nastgpujacych stronach www:
Onet.pl. — http://europa.onet.pl/, Gazeta.
pl — http://www.gazeta.pl//ve, Wirtualna
Polska — http://Wiadomosci.wp.pl.
Serwisy te przygotowywane bytly
przy wspélpracy z Urzgdem Komitetu
Integracji Europejskiej czy w przypadku
Wirtualnej Polski — z Polskg Agencja
Interpress. Czestotliwosc, z jakg ukazy-
waly si¢ informacje o Unii w portalach
internetowych, miata scisty zwigzek
z dwoma wydarzeniami, ktére ,,zepchne-
ly” wiadomosci o Unii na dalszy plan, tj.
wojng w Iraku i ,,aferg Rywina”. Wply-
nelo to na wyniki badan, dowodzac, iz
najwazniejszg zalet¢ komunikowania
internetowego stanowi szybkos¢ prze-
kazu, za$ istota informacji zalezy od jej
bezposredniej aktualnosci i kontekstu
spoteczno-politycznego. Wsréd Zrodet
informacji, na podstawie ktérych polskie
portale internetowe tworzyly informa-
cje o Unii Europejskiej, 76,1% stano-
wily wiadomosci wlasne oraz mediéw

2 Badanie zostato przeprowadzone przez SMG/KRC. Wedtug deklaracji respondentéw — 64,9%
z nich odwiedzito portal Onet.pl, 50,9% - Wirtualng Polske.pl, 21,8% - Interig.pl, 14,7%

- Wyborcza.pl i tylko 6,8% - Gazetg.pl

2! Badania przeprowadzono w lutym 2002 r. przez Net Track SMG/KRC.

2 Wyniki analizy tresci tekstéw poswigconych Unii Europejskiej prezentujg m.in. J.S. Fiut
i M. Matusik. Por. J.S. Fiut, M. Matusik: Problematyka Unii Europejskiej w serwi-
sach informacyjnych: Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl i Wirtualna Polska.pl. ,Studia Medio-

znawcze” 2003, nr 5, s. 56-73.
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Maria Siwko

tradycyjnych, scisle wspétpracujacych
zdanym portalem. W dalszej kolejno-
$ci portale korzystaly z wiadomosci
agencyjnych (20,62%) i przedrukéw
oficjalnych dokumentéw publikowa-
nych przez inne instytucje panstwowe
i publiczne. Natomiast wsréd gatunkéw
medialnych dominowaly: informacje
(44,5%), wzmianki (28,6%), informa-
cje poszerzone (15,9%). Najmniej bylo
artykuléw, analiz irecenzji (od 4,8%
do 1,6%)*. Inne gatunki dziennikar-
skie w przekazach portalowych o inte-
gracji nie wystgpowaty*. Nieco mniej
(3,11% 1 1,2%) miejsca zajmowaty re-
lacje UE z Rosjg i Bialorusig, dotyczace
kierunkéw polityki europejskiej wobec
tych panstw, z ktérymi UE ma obecnie
wspoélng granice.

Autorzy, podsumowujac swoje bada-
nia, pisali, iz: ,,Cho¢ ostatnie tygodnie
przed referendum i ratyfikacja traktatu
akcesyjnego mogly w sposéb natural-
ny powodowac, ze tematyka integracji
z UE bedzie tematem wiodacym, to tak
si¢ jednak nie stalo. Informacje dotyczg-
ce zagadnien unijnych i integracji zosta-
ly zepchnigte na dalszy plan przez wia-
domosci z frontu irackiego oraz rewe-
lacje, ktdre co jaki$ czas pojawialy si¢

3 Ibidem, s. 67.

dzigki faktom ujawnianym przez osoby
przestuchiwane przez sejmowg komisj¢
§ledcza ds. zbadania afery Rywina.

Badania pokazaly, ze obraz samych
mediéw internetowych jak i wiadomo-
$ci w nich obecnych jest bardzo dy-
namiczny. Wyraza si¢ to w szybkich,
prawie réwnoczesnych reakcjach tego
multimedium na wydarzenia i dlatego
poglebiona refleksja o nich, wymaga-
jaca namyshu iczasu, jest tu prawie
niemozliwa™%.

Nie ulega watpliwosci, ze produk-
cja przekazu w redakcjach portali jest
bardzo oszczedna i nieporéwnywalnie
ubozsza od podobnych przekazéw w in-
nych mediach tradycyjnych, czyli pra-
sie, radiu i telewizji. Wydaje si¢ wiec,
ze sens serwisOw informacyjnych portali
polega obecnie na dwéch zasadniczych
funkcjach: porzadkowaniu wczesniej
sformowanego przekazu i inicjacji za-
interesowania nim uzytkownikéw Sieci,
czego wyrazem jest stopieri aktywnosci
czytelnikow tekstéw i ich interaktywne
wzgledem nich zachowanie®.

Pojecie ,,Europa” bylo uzywane
w ostatnich latach w mediach, w tym
takze w Internecie, bardzo czgsto. Bylo
pojeciem modnym i cz¢sto naduzywa-

24

26
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Zgodnie z kluczem kategoryzacyjnym, autorzy do analizy zaproponowali takze nastepujgce
gatunki dziennikarskie: esej, reportaz, felieton, komunikat, wywiad, list, przeglad prasy, ka-
lendarium, korespondencjg, sylwetkg oraz zyciorys.

JS. Fiut, M. Matusik: Problematyka Unii Europejskiej w serwisach informacyjnych:
Gazeta.pl, Interia.pl, Onet.pl i Wirtualna Polska.pl..., s. 3.

Zob.R.Tadeusiewicz: Spolecznos¢ Internetu. Warszawa 2002, s. 130-133.
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nym, zwlaszcza w okresie przed- i po-
referendalnym. Z badari innych autoréw,
przeprowadzonych w 2003 r., ktérych
celem byla analiza zawartosci wypowie-
dzi internautéw na tematy europejskie
na forum dyskusyjnym portalu Onet.pl,
wynikalo, iz Europa traktowana byla
przez internautéw jako swoisty pod-
miot; posiada osobowos¢, autonomig,
wrecz jest organizmem posiadajgcym
tozsamosé, a nawet osobe?’.
Tematyka kwestii politycznych,
w tym zagadnienia negocjacji Polski
z UE i referendum (réwniez w innych
krajach aspirujgcych do UE), zajmo-
wala w portalach Internetu najwigce;j
miejsca (69,84% badanych tekstéw).
W ramach tej problematyki autorzy
przekazéw eksponowali szczegdlnie:
skutki polityczne integracji, kwestie
przysziej formy paristwowosci zjed-
noczonej Europy, wplyw poszczegdl-
nych panstw na ksztalt rozwoju Unii
(wspdlne prowadzenie polityki zagra-
nicznej, gospodarczej, wojskowej)®.
Problematyka zycia spotecznego
w kraju w perspektywie referendum
1 akcesji zajmowata 12,69% mate-
rialéw portali. Zagadnienia zwigza-
ne z sytuacja rolnictwa we wspélno-

cie unijnej transmitowane byly przez
8% materialéw. Inna tematyka zajela
mniej miejsca (1,6%): gospodarcza,
finansowa, kulturalna, prawna. Na
plan pierwszy wysuwane byly gléw-
nie aktualne i przyszle relacje migdzy
UE a Polska (43,8% badanych teks-
téw). Stosunki migdzy UE a innymi
krajami kandydackimi poruszane bytly
w 39,4% materialéw. Uklady ,,UE
— USA” oraz ,,Polska — UE — USA”
omawiane byly w 4,76% tekstow
(gtéwnie w kontekscie poparcia Pol-
ski dla USA w wojnie z Irakiem).
Analizowane posty? powstawaly
w okresie referendum unijnego, dys-
kusji nad konstytucjg UE, Festiwalu
Eurowizji, poczatkéw wojny z Ira-
kiem. Jednak czg¢s¢ wypowiedzi po-
jawiala si¢ przy okazji dyskusji na
liczne tematy. Na podmiotowe trakto-
wanie Europy wskazalo 93,25% po-
stow (,,Europa nas odwiedzi”, ,,Euro-
pa zwycigzy”, ,,Europa ma zly gust”).
Uczestnicy dyskusji rzadko okreslali
Europ¢ za pomocga kryteriow geogra-
ficznych (6% wskazan), czg¢sciej zas
za pomocg kryteriéw historycznych
(19,75%), kulturalno-cywilizacyjnych
(21,8%), religijnych (18,5%), politycz-

27 Por.M.Lisowska-Magdziarz Niech zyje lepszy swiat? Polski internauta mysli o Eu-
ropie. W: T.S asiniska-Klas, A. He s s: Media a integracja europejska..., s. 141-154.

2% Ibidem, s. 68.

¥ Posty zamieszczone w internetowym forum europa.onet.pl sg najczesciej komentarzami do ar-
tykuléw z prasy. Stanowig zatem ,,podwéjnie” (prasa drukowana i Sie¢ www) zaposredniczong
przez media dyskusje¢ na temat aktualnych spraw politycznych, ekonomicznych, spolecznych
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nych (11,7%). Europg utozsamiano tez
z Unig Europejska (12,8%). Chrzesci-
jariskos¢ Europy stanowila komponent
12% badanych postéw, z czego: w po-
nad 65% podkreslano, ze Europa jest
chrzescijariska (,,Europa powinna si¢
bardziej modli¢ i cala reszta jest nie-
wazna”). W 20% wypowiedzi Europa
jawila si¢ jako laicka i racjonalistyczna:
Przeciez Europa to zaréwno chrzes-
cijafistwo, jak i Wielka Rewolucja. To
takze grecka filozofia i rzymskie prawo
[...] musi sig znaleZ¢ odwolanie do ca-
lego dziedzictwa europejskiej cywiliza-
cji. Do Kartezjusza i Woltera, ale tez
do Jezusa z Nazaretu [...]" (Shawman,
21.06.2003). Niewielki odsetek dysku-
tantow sprzeciwiat si¢ tezom o jedno-
znacznym charakterze Europy: ,Nasz
kontynent chrzescijariski? Europa nie
sktada si¢ z samych chrzescijan” (-
jana, 20.06.2003)*. Nieliczna (2,0%),
lecz wyrazista grupa dyskutantéw skla-
niata si¢ do opinii, iz Europa jest le-
wacka, lewicowa, socjalistyczna, nawet
komunistyczna czy socjofaszystowska.
,Z dziatan lewacko-masonskich wyni-
ka, ze Europa to dzieto komuno-socja-
listéw, w tym narodowych i masonéw”
(—kibi¢, 13.06.2003)*.

Maria Siwko

Wedtug 11% uczestnikéw postow
— niedopuszczalne jest utozsamianie Eu-
ropy z Unig Europejska. ,,A czy UE to
jest Europa? Przeciez jest to tylko struk-
tura, ktéra moze dzisiaj by¢, a jutro juz
nie istnie¢” (—edward, 26.05.2003). Nie-
oczekiwane wyniki dawata odpowiedZ na
kolejne pytanie odnoszace si¢ do okre-
Slenia ,,Europa” w portalu internetowym
Onet.pl. Dla znacznie ponad potowy od-
powiadajacych — pomimo swego geogra-
ficznego polozenia — Polska nie nalezy
do Europy (62,8%). Wiazato sig to scisle
z innym wskazZnikiem: ponad 70% os6b
stwierdzalo, iz Europa jest ,,nie nasza”,
»ich”, nalezaca do kogos$ innego. Inter-
nauci nie oceniali tego negatywnie. Spo-
§rod 118 rozméwedw twierdzacych, ze
Polska nie jest czgscig Europy, blisko
polowa ocenita Europe negatywnie, nie
majac zalu z powodu wykluczenia.

Polska przynaleznos¢ do Europy
okreslana byta poprzez kryteria geo-
graficzne i historyczne: ,,Wracamy do
tej Europy, w ktérej zawsze byliSmy”
(edward, 08.06.2003) badz: ,,Polska
jest w Europie. Popatrz na atlas to zo-
baczysz” (Helos, 09.06.2003)*.

Jaka jest zatem rola Polski w Eu-
ropie? — stawia pytanie autorka ba-

itp. S to réwniez dyskusje migdzy uczestnikami forum na temat biezacych wydarzefi poli-
tycznych czy artykuléw prasowych. Wigkszos¢ postéw to jedno- lub dwuakapitowe komuni-
katy (98%). Autorzy okolo 1/3 postow wyrazali swéj osobisty stosunek do UE.

% por. M. Lisowska-Magdziarz Niech zyje lepszy swiat? Polski internauta mysli

o Europie..., s. 147.
3 Ibidem, s. 148.
2 Ibidem, s. 149.
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dan. Ponad potowa badanych (57,6%)
uwazala, ze Polska jest zmarginalizo-
wana, poza Europa, a27,2%, ze jest
integralng czescig kontynentu. Znacz-
nie cze¢sciej postrzegano Polakéw jako
gorszych (33,5%) niz lepszych (8,4%).
Narodowe kompleksy ujawniato 11%
dyskutantéw, twierdzac, iz ,,Europa
sie z nas $§mieje”, lekcewazy nas, po-
niza i krzywdzi lub stanowi dla Polski
zagrozenie; ,,Europa zwodzila nas za-
wsze” (—ksawi, 31.05.2003); ,,Ame-
ryka i Europa wyduszg z nas to, co
jeszcze zostalo”, ,,Po co nam Europa,
i tak nic nie bgdziemy mieli do gada-
nia, jak wejdziemy w te struktury”®.
Niewiele bylo wypowiedzi wskazuja-
cych, ze Europa moze Polsce w wielu
sprawach okaza¢ pomoc.
Wypowiedzi internautéw na tematy
europejskie byly niezwykle emocjo-
nalne. Uwidacznialo si¢ to w duzej
liczbie wypowiedzi noszacych mia-
no osobistych deklaracji pozytyw-
nych, np. ,,Czym predzej do Europy!”,
,Nie boje si¢ utraty suwerennosci, bo
wiekszg satysfakcje sprawia mi to, ze
jestem Europejczykiem, niz to, ze je-
stem Polakiem”, ,,Viva Europa!”, jak
i negatywnych, np. ,Ja si¢ boje, ze
Europa zrobi sobie z nas rynek zby-
tu i glupi Polacy beda kupowaé eu-

Ibidem, s. 151.
Ibidem, s. 153.
Ibidem.

Ibidem, s. 154.
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ropejskie produkty, bo wiadomo, ze
sg jakosciowo lepsze™**. Wypowiedzi
oceniajgce Europe pozytywnie byly
krétkie i konkretne, np. ,cywilizo-
wana Europa”, ,,Nie ma to jak stara,
dobra Europa”, natomiast jej negacja
wyrazala si¢ niezwykle emocjonalnie,
nawet poprzez epitety iinwektywy,
np. ,stara, zidiociala Europa”, ,tzw.
kwitnagca Europa to jedno wielkie
oszustwo”, ,,po prostu Europa osiag-
nela dno™.

Konkludujac badania, ich autorka,
z czym nalezy si¢ zgodzi¢, wyrazala
niepokdj, iz internauci, ludzie aktywni
i mlodzi — bedacy potencjalnie przy-
sztymi liderami opinii, noszg w sobie
wiele lekéw, uraz i komplekséw oraz
strachu przed zjednoczong Europg. Au-
torzy postéw dzielili si¢ wyraZznie na
euroentuzjastéw i eurofobéw. Mimo
iz wiecej znajdowalo si¢ w wypowie-
dziach internautéw pozytywnego trak-
towania Europy, to autorka wniosko-
wala, iz przynajmniej czg$¢ negatyw-
nych zjawisk wylaniajacych si¢ z wy-
powiedzi badanych wynika ze specyfiki
wypowiadania si¢ w Sieci (operowanie
skrétami mys§lowymi, stereotypami
i silnym wartosciowaniem): ,,Znaczna
jednak czgs¢ oddaje z pewnoscig real-
ne, zyciowe postawy’.
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Maria Siwko

Prasa jako Zrédlo informacji
o Unii Europejskiej

Podczas procesu negocjacji Polski
z Unig Europejska w roku 2002 prase,
stanowigcg jedno ze Zrédet informacji
o integracji, czytalo 45% spoleczeri-
stwa?’. Po dzienniki ogélnopolskie sig-
gato w tym celu 23% badanych. Tylko
niewiele mniej wskazan uzyskata pra-
sa regionalna i lokalna (18%). Tresci
europejskie zawarte w czasopismach
poswigconych tematyce spoteczno-po-
litycznej czytalo 5% badanych; w cza-
sopismach przeznaczonych dla réznych
grup spotecznych, w tym dla miodziezy
— 3%. Natomiast w czasopisma specja-
listyczne poswigcone integracji Polski
z Unig zaopatrzylo si¢ 5% badanych.

W $wietle powyzszych danych
dzienniki ogélnopolskie jawia si¢
jako wiodace w informowaniu o UE.
Wedlug badari Instytutu Spraw Pub-
licznych z 2001 r., czytanie gazet co-
dziennych deklarowalo ogélem 58%
badanych, ale codziennie lub prawie
codziennie gazety te czytalo niewiele
wiecej niz co piaty ankietowany. Tylko
ponad 1/3 badanych (38%) przypomi-
nalo sobie doniesienia prasowe poswig-

cone problemom integracji*. Na pig¢
miesigcy przed zakoriczeniem negocja-
cji (czerwiec 2002), wedlug sondazy
Centrum Badania Opinii Spolecznej,
z prasy, jako Zrédia informacji, korzy-
stalo 41% badanych, zatem nastgpil
spadek zainteresowania czytelnictwem
gazet, na korzys¢ telewizji i radia.

Juz od 1991 r. na tamach prasy ogél-
nopolskiej — gtéwnie dziennikéw — pro-
wadzone byly dzialania ,,majace zapew-
ni¢” szeroki dostep do wiedzy o przystg-
pieniu Polski do UE, postgpach w ne-
gocjacjach i przysztym czlonkostwie.
Problematyka przyblizajaca czytelnikom
zagadnienia UE i naszej w niej obecno-
$ci przedstawiona byta wedlug nastgpu-
jacego schematu tematycznego:

— informacje o dzialalnosci insty-
tucji UE;

— informacje o problemach zwigza-
nych z integracja krajow:

— nalezacych do UE,
— kandydackich;

— informacje o dzialalnosci instytucji
publicznych w Polsce na rzecz Unii;

— analizy polskich probleméw zwia-
zanych z integracja;

— opinie o UE i programy polityki
integracyjnej®.

3 Por.B.Roguska,M.Strzeszewski: Zainteresowanie spoteczne, wiedza i poinformo-
wanie o integracji Polski z Uniq Europejskq. Warszawa 2002, s. 40.

% Por. B. R o g us k a: Poziom poinformowania o integracji. W: L.Kolarska-Bobinska:
Polacy wobec wielkiej zmiany. Integracja z Unig Europejskq. Warszawa 2001, s. 151.

¥ Por. Spoleczeristwo polskie w perspektywie cztonkostwa w Unii Europejskiej i spoteczne, kul-
turowe i cywilizacyjne warunki gotowosci do integracji. W: K. Szymafisk a: Integracja
europejska na tamach ,, Rzeczpospolitej”, ,Gazety Wyborczej” i ,,Gazety Polskiej”. , Zeszyty

Prasoznawcze” 1998, nr 3-4, s. 65-73.
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W publikacjach ,,Rzeczpospolitej”,
,,Gazety Wyborczej”, ktére ukazaly si¢
w 1997 r., najczesciej poruszane byly
zagadnienia ekonomiczne, nastgpnie
polityczne, najrzadziej zas — proble-
my kulturowe.

Ogromna wigkszo$¢ materiatu miala
charakter informacyjny i raczej nie wy-
stepowaly polemiki dotyczace zagad-
nien integracyjnych. Tytuly podkresla-
ly, ze Unia jest jedynie gwarancjg de-
mokracji, a nie lekarstwem na bolacz-
ki polityczno-gospodarcze. Przeslanie
tekstow informacyjnych o problemach
integracji z UE i opiniach o UE spro-
wadzato si¢ do stwierdzenia, ze Unia
jest duzg szansg, ale i ogromnym wy-
zwaniem, za$ zbyt dluga i daleko idaca
integracja nie jest dla Polski korzystna.
Analizowano przyczyny ogromnego
w 1997 r. poparcia Polakéw dla czlon-
kostwa w UE (80-90%). Przyktadowo,
przyczyn éwczesnego entuzjazmu ,,Ga-
zeta Wyborcza” upatrywata w dziedzi-
ctwie kulturowym badZ w charakterze
narodowym Polakéw: ,,Tacy juz po pro-
stu jestesmy. Uwazamy za naturalne, ze
wracamy na swoje i traktujemy 6w po-
wrét jako symbol dziejowej sprawied-
liwosci. [...] A ktéz styszal, zeby placié
za symbol. [...] W ten sposéb na dro-
dze do demokracji zgrabnie sprz¢gaja
si¢ nasze wrodzone skionnosci: skner-
stwo, humornos¢, przero$nigta ambicja
[...]"*. Gazeta apelowala o rzetelne in-

formowanie spoleczenistwa o duzych
kosztach wejscia do Unii. Zwyczajny
obywatel oczekuje bowiem od Unii
nie ochrony demokracji, lecz konkret-
nych zyskéw ekonomicznych, wyso-
kiego tempa wzrostu gospodarczego,
wysokich ptac, zachodniego standardu
zycia. Dzigki takim publikacjom prze-
cigtny Polak miat sobie uswiadomic, ze
Unia zadnego ,,cudu gospodarczego”
nie gwarantuje.

Artykuty w ,,Rzeczpospolitej”, w po-
réwnaniu z ,,Gazetg Wyborczg”, byty
zazwyczaj obszerniejsze, bardziej ana-
lityczne ikrytyczne w stosunku do
problematyki europejskiej. W zadnym
z tytuléw nie stwierdzono tekstéw
przedstawiajacych wyraZne stanowi-
sko redakcji w kwestii integracji ani
tekstéw, ktére jednoznacznie sprze-
ciwialyby "si¢ wstgpieniu Polski do
struktur UE.

Prasa polska, piszgc o integracji
w 1997 r., przekazywala wiedzg o prob-
lemach innych krajéw oraz o tym, jak
inni postrzegali nasze problemy. Bra-
kowato natomiast préb okreslania pol-
skiej oceny sytuacji czy analizy zadan
zwigzanych z integracja poprzez pry-
zmat lokalnych celéw. W éwczesnej
fazie integracji prasa polska przedsta-
wiala nasz kraj jako przedmiot, a nie
podmiot. W koricowej fazie negocja-
cji dziennikarze starali si¢ odwrécié
te relacje i przedstawia¢ Polske, jako

40 J.Janko wiak: Ziudzenie euroentuzjazmu. ,,Gazeta Wyborcza” 1997, nr 190, s. 7-8.
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stawiajaca twarde warunki w procesie
negocjacji*'.

Wraz z postgpami negocjacyjnymi
i zblizajgcym si¢ referendum akcesyj-
nym liczba tekstéw dotyczacych inte-
gracji europejskiej w obu dziennikach
wzrastala. R. Sobiech przytaczal cie-
kawe dane dotyczace zagadnieri zwia-
zanych z integracja zamieszczonych
w obu dziennikach, z ktérych wyni-
kalo, iz w 2001 r. ,,Gazeta Wyborcza”
zamiescila 64, a ,,Rzeczpospolita” 108
materialéw dziennikarskich na ten te-
mat®, Zdecydowanie dominowal w nich
temat negocjacji akcesyjnych®.

Jednoczesnie oba dzienniki propago-
waly korzydci integracji. W ,,Gazecie
Wyborczej” i w ,,Rzeczpospolitej” za-
mieszczono w badanym okresie ogé-
lem 43 (na 172 analizowane teksty)
informacje odnoszgce si¢ do pozy-
tywnych i negatywnych stron czlon-
kostwa w Unii Europejskiej; 30 z nich
dotyczylo korzysci, a 13 — kosztow
integracji**. Wykorzystanie przyszltych
funduszy bylo najczgsciej wymienia-

nym pozytywnym skutkiem negocja-
cji. Znacznie rzadziej wskazywano
na korzysci dla rolnictwa czy rozwo-
ju gospodarczego, badZ innych sfer
zycia. Niewiele takze ukazywalo si¢
informacji o beneficjentach integracji.
Podkreslano raczej korzysci wynika-
jace z czlonkostwa Polski w UE dla
calego spoleczeristwa.

Unijne materialy dziennikarskie
przedstawione w dziennikach ogélno-
polskich byly wyeksponowane — 97
publikacji (czyli ponad potowa) ukaza-
lo si¢ na pierwszej stronie obu gazet.

Trzeba w tym miejscu podkreslié, iz
obie gazety otrzymaly w 2001 r. dotacje
Urzedu Komitetu Integracji Europejskiej
w ramach konkursu ,,Media 2001” na
propagowanie tresci europejskich.

Gléwna rola w dzialaniach infor-
macyjnych rzadu w Programie Infor-
mowania Spoleczenistwa przypadla
nadawcom publicznym. Jednak réw-
niez inni nadawcy i wydawcy, zwlasz-
cza media lokalne, ktére znajdujg si¢
najblizej swoich odbiorcéw, mialy

4 Zob. M. Siwko: Informacyjna rola mediéw w procesie integracji z Unig Europejskq.

»Rocznik Koszaliriski” 2002, nr 30, s. 207.

4 Dlaporéwnania: w cytowanej analizie obu gazet z 1997 r., réwniez z okresu 3 miesigcy — 33 wy-
powiedzi ukazaly si¢ w ,,Gazecie Wyborczej”, zas 22 w ,,Rzeczpospolitej”.

43 Inne znaczgce artykuly dotyczyly polityki zagranicznej Polski, instytucji UE, ogélnie
- integracji, rolnictwa. Bardziej szczeg6lowe dane zamieszczone zostaly w artykule au-
torstwa R. Sobiecha. Analizie poddano okres od 15 kwietnia od 15 lipca 2001 r. Por.
R. S o b i e ch: Media o integracji europejskiej. Wyniki analizy zawartosci artykutow
praswych ,,Gazety Wyborczej” i, Rzeczpospolitej”. ,Monitor Integracji Europejskiej”
2002, s. 54.

4 Ibidem.
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swoje szczegllne miejsce w budowa-
niu $wiadomosci spoleczernistwa, w tym
takze mlodziezy, na temat integracji
Polski z Unig Europejska. Zwlaszcza
prasa lokalna, bgdaca najliczniejszym
sektorem mediéw masowych w Polsce,
moze w sposéb niezwykle skuteczny
dociera¢ do czytelnikéw i odpowiadac
na ich reakcje. Mozna uznaé, iz pra-
sa lokalna, ze wzgledu na swg rézno-
rodnos¢ polityczng, kapitalowq, ideo-
w3 1 personalng, okazala si¢ najlepsza
gwarancja pluralizmu debaty publiczne;j
w kwestii integracji®. Jej atutem byly
alternatywne Zrédta informacji, pozo-
stajace poza kontrolg oficjalnej wladzy
publicznej. Stanowita forum wymiany
pogladéw i stanowisk oraz poréwnania
ich z pogladami elit politycznych. Prasa
lokalna udostg¢pnita swoje tamy réznym
sitom wypowiadajacym si¢ w sprawie
przystapienia Polski do Unii Europej-
skiej, co zaktywizowalo spolecznosci
lokalne i zmobilizowato mieszkaricow
,matych ojczyzn”.

Prasa lokalna spetnita kilka warun-
kéw, procesu budowania swiadomosci
europejskiej obywateli, w tym miod-
szego pokolenia. Istotng jej funkcja
byto dostarczenie odbiorcom aktualne;j,

rzetelnej 1 obiektywnie przedstawione;j
informacji. Informowanie 1 dostarcza-
nie czytelnikom optimum wiadomosci
o trudnosciach procesu negocjacyjne-
go, warunkéw przystgpienia do UE
oraz korzysciach z tego plynacych — to
nastgpny element ksztaltowania swia-
domosci europejskiej. Jednocze$nie
prasa lokalna stanowila czynnik in-
tegrowania spotecznosci lokalnych®,
Czg¢sto akcentowala wartosci scala-
jace lokalng wspdélnote, bedac prze-
ciwwagg potencjalnego wyobcowa-
nia w przyszlych strukturach europej-
skich. Wreszcie lokalne media spel-
nialy, w okresie przygotowan Polski
do akcesji, role gwaranta partycypacji
spolecznej, tzn. wplywaly na postawy
odbiorcéw w sposéb nie tylko doraz-
ny, ale trwaly. Staraly si¢ wykreowaé
obywateli Swiadomych swej roli w po-
dejmowaniu decyzji o przystapieniu do
UE lub pozostaniu poza nig. Jak pisze
W. Adamczyk: ,,Wykreowanie §wiado-
mych swej roli jednostek i spolecznosci
procentowa¢ powinno nie tylko w refe-
rendum akcesyjnym, ale i p6Zniej, gdy
po ewentualnym przystgpieniu do UE
obywatele polscy powinni aktywnie
uczestniczy¢ w wyborach do organéw

% Poglad taki prezentuje W. Adamczyk. Zob. W. Adamc zy k: Rola prasy lokalnej w inte-

gracji Polski z Unig Europejskq..., s. 161.

46 Zob. M. S i w k o: Rola mediéw w procesie integracji spotecznosci zachodniopomorskiej wobec
cztonkostwa w Unii Europejskiej. W: Wplyw integracji europejskiej na przmiany strukturalne ob-
szarow o wysokim bezrobociu. Red. A.Cychowska, S.Socha-SachalinM.Stanny-

B urak. Koszalin 2001, s. 495-502.
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unijnych i podejmowaniu réznorod-
nych decyzji”.

W latach poprzedzajacych akcesje
Polski do UE wiele gazet lokalnych
i regionalnych zostato poddanych ana-
lizie zawarto$ci tresci o tematyce eu-
ropejskiej*. Praktycznie kazdy region
w Polsce, od wojewédztwa zachodnio-
pomorskiego do lubelskiego, posiadat
wiele gazet lokalnych, na tamach kt6-
rych pojawialy si¢ teksty o Unii Euro-
pejskiej i potencjalnym czlonkostwie
w niej Polski. Ten lokalny dyskurs pub-
liczny mozna przeanalizowaé na przy-
kladzie dwéch codziennych dziennikéw
wychodzacych w Koszalinie: ,,Glosu
Pomorza” i,,Glosu Koszaliiskiego”.

Analizg¢ zawartosci w okresie 15
wrzesnia — 14 grudnia 2002 r. (kwar-
tal poprzedzajacy podpisanie Traktatu
Akcesyjnego w Kopenhadze) przepro-
wadzil M. Pawlak®. Poddal analizie
134 artykuly ze wszystkich stron obu
gazet, dotyczace szeroko pojetej prob-
lematyki unijnej*. Autor podkreslil, iz
analiza dostarczyla odpowiedzi na na-
stepujace zagadnienia:

— zainteresowania mediéw lokal-
nych problematykg integracji euro-
pejskiej,

— dominujgcych zagadnien i proble-
méw pojawiajacych si¢ w artykulach
zwigzanych z integracja,

— argumentéw ,,za” i ,przeciw” in-
tegracji, prezentowanych w badanym
okresie w prasie,

— obecnosci najwazniejszych oséb
ze sceny politycznej, autorytetéw
wypowiadajacych si¢ na temat in-
tegracji,

— ocen procesu integracji pojawiaja-
cych si¢ w analizowanych artykutach.

Oba dzienniki wykorzystywaly pra-
wie w réwnym stopniu materiaty Zréd-
lowe pochodzace z Polskiej Agencji
Prasowej, jak itematy wiasne. Ilos¢
artykuléw byla w obu gazetach $ci-
§le uzalezniona od tempa rozgrywa-
jacych si¢ wydarzen. Np. w listopa-
dzie, kiedy negocjacje Polski z Unig
»zwolnily tempo”, liczba artykuléw’
zmniejszyla si¢ z 24 (we wrzesniu)
do 5. Wraz ze zblizaniem si¢ szczytu
w Kopenhadze liczba artykutéw zno-
wu rosta, a po zakoriczeniu negocja-
cji systematycznie spadata. Tematyka
publikowanych informacji oscylowa-
ta wokét przebiegu negocjacji Polski
z krajami ,,pigtnastki”. Relacjonowano
np. wyjazdy przedstawicieli rzadu do

7 W.Adamczyk: Rola prasy lokalnejw integracji Polski z Uniq Europejskq..., s. 164.
“ Por. Z. Sok 6 }: Media regionalne a idea i praktyka integracji europejskiej. ,Studia

Medioznawcze” 2001, nr 1, 5. 139-143.

49 Zob. M. Pawlak: Prasa regionalna o integracji europejskiej. Analiza zawartosci artyku-
téw prasowych ,,Gtosu Pomorza” i ,Glosu Koszaliriskiego”. W: Rola medidw w procesie
integracji europejskiej. Red. B. Pol ak, M. S i w k o. Koszalin 2003, s. 67-77.

0 Wigkszo$¢, bo ponad 50% tekstéw (74) zamiescil ,,Glos Koszalifiski”.
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Brukseli i opisywano stanowiska, jakie
udalo si¢ uzgodni¢ w 28 obszarach ne-
gocjacyjnych (34 artykuly w ,,Glosie
Koszaliiskim”, 27 — w ,,Glosie Pomo-
rza”). Teksty wlasne w duzym stopniu
odnosily si¢ do rolnictwa, omawialy
biezace wydarzenia (np. korzystanie
przez rolnikéw 1 gminy z programu
SAPARD i kredytéw pomostowych
do tego programu). Omawiano proble-
my rolnictwa dotyczace systemu zna-
kowania bydta IACS. Giéwnie ,,Glos
Pomorza”, ktéry docierat w wigkszym
stopniu na tereny rolnicze, specjalizo-
wal sig¢ w takich publikacjach. Row-
niez ,,Glos Koszaliriski” nie stronit od
tego typu publikacji, zamieszczajac
wiele informacji dotyczacych spot-
kan, szkolenn dla rolnikéw, przepro-
wadzajgc szeroka akcje informacyj-
ng dla mieszkaricéw, zwlaszcza re-
gionéw rolniczych, popegeerowskich,
np. ,,Mtody rolnik w Europie” (pod
takim hastem odbywaly si¢ semina-
ria dotyczgce dostosowania polskiego
rolnictwa do wymogéw Unii Europej-
skiej). Organizacja spotkan zajmowa-
ly si¢ Regionalne Centrum Informacji
Europejskiej z Koszalina oraz Kosza-
liriski Osrodek Doradztwa Rolniczego.

Wyktady o wspélnej polityce rolnej
w UE przeprowadzono w 11 zespolach
szk6t rolniczych w regionie®'.

Liczba artykuléw (11 — ,,Glos Kosza-
linski”, 15 —,,Glos Pomorza”) o moz-
liwosciach polskiego rolnictwa oraz
szansie, jaka stwarza czlonkostwo Pol-
ski w Unii Europejskiej dla upadlego
rolnictwa popegeerowskiego, swiad-
czyla o duzym zaangazowaniu obu
redakcji w poszerzaniu Swiadomosci
europejskiej spolecznosci regionu za-
chodniopomorskiego®.

W ,,Glosie Pomorza” w kazdy po-
niedzialek ukazywala si¢ strona po-
$§wigcona zyciu wsi. Na tej stronie
opublikowanych zostalo wiele arty-
kuléw dotyczacych sytuacji rolnikéw
polskich po akcesji do UE. Inicjaty-
we stworzenia cotygodniowego cyklu
artykuléw o tematyce europejskiej
podjat ,,Glos Koszalinski”, ktéry
co tydzieri — w pigtek, na stronie 12
zamieszczal artykut pod wspdlnym
tytutem ,,Blizej Europy” (zamiesz-
czono 14 artykuléw). Przyblizaty
one zrozumialym dla czytelnika j¢-
zykiem skomplikowane problemy
cztonkostwa w Unii Europejskiej (jak
np. funkcjonowanie Kosciola katoli-

U Por. Seminaria w zespotach. ,,Glos Koszalifiski” 2001, nr 276, s. 6.

52 Por. Wspdina polityka rolna. ,,Glos Koszaliriski” 2001, nr 230, s. 4, Koszty integracji. ,,Glos
Koszalifiski” 2001, nr 249, s. 6; Rolnictwo w Unii. ,,Glos Koszaliriski” 2001, nr 259, s. 6;
UE w polskim rolnictwie. ,,Glos Koszaliriski” 2001, nr 263, s. 2; Perspektywy po integracji.

»Gtlos Koszaliniski” 2001, nr 265, s. 4.
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ckiego w ,pigtnastce”, system sluz-
by zdrowia w krajach Unii Europej-
skiej, praca dla Polakéw w Unii czy
poréwnanie cen w Polsce i w krajach
Unii)®. ,,Glos Pomorza” z kolei sporo
uwagi poswiegcil sytuacji mlodziezy
1 jej pesymistycznym nastrojom, cze-
go przykladem moze by¢ fragment
artykulu: ,Stowarzyszenie »Zielo-
ne Pomorze« postanowilo przybli-
zy¢ do Europy polskg wies. W tym
celu zorganizowano wsréd mtodzie-
zy w koszaliniskim powiecie konkurs
literacki i fotograficzny, a do gminy
Manowo zaproszono rolnikéw z Nie-
miec. [...] ZwréciliSmy jednak uwa-
g¢ na dos$¢ smutny element wiekszo-
§ci prac: przewija si¢ w nich motyw
wyjazdu z Polski. Mtodzi ludzie nie
wigza swojej przysziosci z Polskg.
Chcg si¢ ksztalci¢ i pracowaé poza
krajem. Co najwyzej chcg mieé¢ Polki
za zony — przyznala ze smiechem”*.
Roéwniez organizowane imprezy mio-
dziezowe eksponowane byly przez
gazetg: ,, Tydzien pomigdzy 3 a 10 li-
stopada byl czasem szczegélnym dla
mieszkaricow Euroregionu Ensche-
de-Achaus (Holandia-Niemcy),
najstarszego »Euregio« w Europie,
poniewaz byl to »Tydzieri Europe;j-
ski«. Polsk¢ reprezentowali na nim

m.in. licealisci ze Szczecinka. [...]
Podsumowaniem tej czgsci tygodnia
byly obrady Europejskiego Parla-
mentu Mtlodych, na ktérym czlon-
kowie wielu komisji (m.in. edukacji,
kultury i sportu) przedstawili swo-
je wnioski i propozycje dotyczace
Unii i jej rozszerzenia. Polacy mie-
li szans¢ dowiedzie¢ si¢ m.in., czy
bedg mogli bez problemu zmieniaé
uczelnie z polskich na np. holender-
skie, czy i na jakich zasadach bgda
mogli pracowaé w Unii”*. Podkre-
§lano znaczenie i udzial mlodziezy
w szkolnych klubach europejskich,
przedsigwzigcia edukacyjne zwig-
zane z Unig Europejskg: ,,Szkolne
kluby europejskie sg juz we wszyst-
kich gimnazjach koszaliriskiego po-
wiatu. Co zrobié, aby ich dziatalnosé
byla widoczna takze poza szkolami
1 skad wzia¢ na nig pienigdze - ra-
dzili nauczyciele. [...] Rola klubéw
w propagowaniu integracji europej-
skiej w malych srodowiskach jest
ogromna. W szkolach dzieje si¢ wie-
le, ale czy nie jest przekonywaniem
juz przekonanych?”%, , Zesp6t Szkot
w Czaplinku uczestniczy w progra-
mie Unii Europejskiej »Leonardo
da Vinci«. Program utworzono po
to, aby promowac i poprawiaé ja-

3 Zob. M. Pawlak: Prasa regionalna o integracji europejskiej..., s. 71.

% Nasze dzieci cheg uciekac z Polski. ,,Glos Pomorza” 2001, nr 275, s. 5.

% M. Grunt: W Unii jezdzq na rowerach. ,,Glos Pomorza” 2001, nr 275, s. 7.

% Mtodzie: zaprowadzi nas do Unii Europejskiej. ,Glos Pomorza” 2001, nr 278, s. 8.
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kos$¢ oraz innowacyjnos¢ systeméw
ksztalcenia. Dalekosi¢znym celem
programu jest dostosowanie syste-
mu ksztalcenia zawodowego do po-
trzeb rynku pracy w zjednoczonej
Europie”¥. ,W Osrodku Kultury,
Sportu i Rekreacji w Wyszewie od-
bedzie si¢ podsumowanie programu
»Koszaliriska wie$ blizej Europy«.
Rozstrzygnigty zostanie konkurs li-
teracki dla uczniéw gimnazjéw Jak
wyobrazam sobie Zycie w Polsce po
wejsciu do Unii Europejskiej oraz
konkurs fotograficzny Nasze dzie-
dzictwo przyrodnicze w zjednoczo-
nej Europie. Nastapi tez oglosze-
nie wynikéw rywalizacji pomigdzy
szkolami podstawowymi powiatu
koszaliniskiego na inscenizacj¢ baj-
ki pochodzgcej z jednego z krajow
unijnych™®.  Dzi§ w poludnie w ca-
lej Europie wzbijg si¢ w powietrze
baloniki z logo Unii Europejskiej
i programu Comenius. Comenius
jest jednym z komponentéw progra-
mu Unii Europejskiej »Socrates«,
ktérego zalozeniem jest polepsze-
nie i wyr6wnanie poziomu ksztal-
cenia w catej Europie. Polska bierze
udzial w programie od 1998 roku,
a w tym roku szkolnym wiaczyl si¢

do niego Zesp6l Szkét nr 6. Trzy-

letni projekt Kolorowy swiat obo-

wigzuje w Polsce, Belgii, Slowenii

1 szwedzkiej Laponii. Jednym z jego

elementéw jest wlasnie wypuszcze-

nie balonik6éw, do ktérych dolgczone
bgda napisane przez uczniéw lisciki

z przestaniem do Europy™.
Generalnie obie gazety prezento-

waly stanowiska prounijne, nakresla-
ly optymistyczng wizj¢ przyszlosci
Polski w Unii Europejskiej. Oceny
procesu integracji na tamach gazet
wskazywaly w wigkszej mierze na
korzysci, jakie region odniesie po
wstapieniu do Unii Europejskiej, niz
na koszty, jakie spoleczno$¢ regionu
moze poniesc®.

Podsumowujac wyniki prezento-
wanych badan oraz opierajgc si¢ na
obserwacjach i analizach wlasnych,
a takze literaturze przedmiotu, war-
to zasygnalizowa¢ kilka nasuwajga-
cych si¢ uwag.

1. Nalezy stwierdzi¢, ze media rela-
cjonowaly i jednoczesnie uczestni-
czyly w kampanii przed referendum
akcesyjnym, opowiadajac si¢ za
integracjg badZ przeciw niej. Naj-
wigksze dzienniki ogélnopolskie
(,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospo-

37 Z Leonardem za pan brat. ,Glos Koszalifiski” 2001, nr 253, 5. 9.

8 Zycie w Unii. ,,Glos Koszaliriski” 2001, nr 273, s. 4.

9 Baloniki do Europy. ,Glos Koszaliriski” 2001, nr 276, s. 4.

60 Niektére z artykutéw informowaty np. o likwidacji hut po akcesji. Zob. Niepokdj hutnikow.
,,Glos Koszaliriski” 2002, s. 2. Inne ostrzegaly, ze ulegnie redukcji polska flota rybacka. Zob.
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3.

Maria Siwko

lita”) oraz tygodniki opiniotwércze
(,,Polityka”, ,,Wprost”) ksztaltowaly
wéréd swoich czytelnikéw posta-
wy prounijne, w mysl dlugofalo-
wej wizji programowej wynikaja-
cej z przetomu ustrojowego 1989 r.:
,howoczesna Polska w jednoczacej
si¢ Europie™®'. Na uwage zastuguje
fakt, iz w debacie o integracji euro-
pejskiej, obok tradycyjnych medi6w,
braly udzial tzw. ,nowe media” za
posrednictwem Internetu. Z pewnos-
cig ten globalny $rodek komuniko-
wania mial swéj duzy udzial w po-
szerzeniu swiadomosci europejskie;j,
zwlaszcza mlodych ludzi.

. Wigkszo$¢ mediéw nie miata swia-

domosci wagi tematyki europejskie;j.
Wyraznie odczuwalny byl niedobér
rzetelnej wiedzy o Unii, korzysciach,
a zwlaszcza kosztach akcesji oraz
traktowanie UE przedmiotowo. Tyl-
ko niektére z nich dokonywaty po-
glebionych analiz, traktujac informa-
cje zwigzane z UE jako opisywanie
procesu, jakim byla integracja Polski
z UE, a nie jako ,,newsy”®,

Wydaje si¢, ze media informowaty
powierzchownie o UE i nie eduko-

61

waly dostatecznie odbiorcéw, sku-
piajac si¢ czesto na sprawach bla-
hych i nieistotnych (a nawet roz-
rywkowych).

. Po referendum zakonczonym zwy-

cigstwem zwolennikéw integracji
z UE nastgpilo spowolnienie infor-
macyjne w kwestii ,,europejskiej”.
Tematyka europejska, po ogélnej po-
referendalnej euforii, zostata wyparta
przez informacje zwigzane z aferami
politycznymi w Polsce.

. Niewatpliwie faktem jest, iz dzien-

nikarze piszacy o problematyce eu-
ropejskiej stali i stoja nadal przed
trudnym zadaniem tak jasnej kon-
strukcji przekazu, by nie znudzil on
odbiorcy. W dyskusji o roli dzienni-
karzy w procesie integracji europej-
skiej wypowiedziata si¢ B. Ociep-
ka, twierdzac, iz: ,,[...] w granicach
panstwa polskiego czg¢$¢ dziennika-
rzy opiniotworczej prasy zdaje sobie
sprawe, jaka odpowiedzialnos¢ cigzy
na nich w procesie integracyjnym.
Widza si¢ oni przede wszystkim
w roli nauczycieli polskiego spote-
czefistwa, wyjasniajacych problema-
tyke integracji europejskiej i rozwie-
wajacych watpliwosci Polakéw™®.

Bedzie mniej rybakow. ,,Glos Pomorza” 2002, s. 5. W, Glosie Pomorza” w kazdy poniedzia-
lek ukazywata sig strona poswigcona Zyciu na wsi. Na tej stronie opublikowanych zostato wie-
le artykuléw dotyczacych sytuacji rolnikéw polskich po akcesji do UE.

Zob. M. Swierczyfiski: Polskie media w kampanii przed- i poreferendalne;.
W:T.Sasifiska-Klas, A. He s s: Media a integracja europejska..., s. 128,
Potwierdzatyby to wyniki badait CBOS-u z 2002 r., z kt6érych wynikalo, Ze prawie potowa Polakéw
(46%) uwazala, iz brakowalo wéwczas rzetelnej i uczciwej debaty na temat integracji i jej skutkéw.
% B.Ociepka: Komunikowanie migdzynarodowe. Wroctaw 2002, s. 88.
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Media polskie w procesie jednoczenia Europy...

Maria Siwko:

Polish media in the process of Europe’s ihtegration
(in the light of studies)

A membership in the European Union was a strategic aim of Poland on the
turn of the last century, an expression of an aspiration for the greater part of
a society to the participation and attendance of Poland at the European structu-
res, which decided on our civilizing future. A role of the media and education
in preparing the Polish people for the membership in the European Union was
a case of priority. The issues concerning the EU were an important and expo-
sed subject of the transmission in the national media, especially in the period of
accession and referendum negotiations. In the years 2000-2004 only few terms
made such a career as aterm “Europe” in a public discussion. As a result of
poor information about the costs and benefits of the accession to the EU stru-
ctures, the media took a key role in informing the society.

Together with nation-wide press, it was the local press that was shaping the
European consciousness of citizens in an expressive way. It constituted a factor
of integrating the local societies. It also often emphasized the values integra-
ting the local community, being a counterweight to potential alienation in the
future European structures. The press tried to create the citizens conscious of
their role in making decisions on joining the EU or staying out of it. Its image
was presented in this paper on the basis of two newspapers issued in the West
Pomeranian Province.

To sum up, it must be admitted that only some of the media carried out the
profound analyses concerning the European topics. It seems that the media did
not make the whole use, for different reasons, often beyond their control (e.g.
financial), of the possibilities of bringing nearer and interpreting the process of
European integration to the Polish public opinion.
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