Rozdzial 3

Izabela Zielinska

Wzorzec przywodztwa politycznego
w kampaniach wyboreczych 2005 roku
na lamach ,,Naszego Dziennika”

Komentarze prasowe wienczace kampanie wyborcze 2005 roku glosily krytycz-
nie, ze zwyciestwo Prawa i Sprawiedliwosci, tak w wyborach parlamentarnych, jak
i prezydenckich, to sukces Radia Maryja i jego dyrektora — ojca Tadeusza Rydzyka'.
Wprawdzie opinie dotyczace udzialu w zwycigstwie partii i jej kandydata publiko-
wano najczesciej po rozstrzygnieciu drugiej tury wyborow prezydenckich, ale jesz-
cze w trakcie trwania kampanii informowano o udzielonym PiS-owi i jego politykom
poparciu: ,,Radio Maryja na Kaczynskiego™. Zwycigstwo Lecha Kaczyniskiego
wzmocnito przekonanie o istniejgcych zastugach tego medium dla wyniku wyborow.
Pytano zatem retorycznie: ,,Jak bracia Kaczynscy podzigkuja Radiu Maryja?"” albo
tak, jak uczynit to Piotr Najsztub w rozmowie z prezydentem — wprost:

— A czuje pan, ze ma dhug wdziecznosci wobec Radia Maryja? Oni beda uwazali,
Ze ma go pan.

— Istnieje dlug wobec tego elektoratu (...).

—Ale wr6¢my do dlugu wdzigcznosci wobec Radia Maryja.

— W jakims sensie go mam®.

1 Komentarze te dostrzegli sami publicyéci ,Naszego Dziennika®, jak we fragmencie: Najdalej pod tym wzgledem,
o dziwo, poszia ,Gazeta Wyborcza". W artykule J. Holuba z 23 pazdziernika 2005 r. napisano juz w pierwszym
zdaniu tekstu: ,Wybory prezydenckie i parlamentarne zakoficzyly sie zwycigstwem Radia Maryja". Cyt. za
J.R. Nowak, Refleksje powyborcze, Nasz Dziennik®, 9 listopada 2005, s. 11.

2 M. Kowalski, i in., Radio Maryja na Kaczyriskiego, ,Gazeta Wyborcza®, 4 pazdziernika 2005, s. 3.

3J. Holub, S. Kamiriski, Jak bracia Kaczynscy podzigkujq Radiu Maryja?, Gazeta Wyborcza®, 25 pazdziernika 2005, s. 7.

4 P. Najsztub, Blizniakokracja, Internet: http:/Awww.przekroj.pl/index. php?option=com_content&task=view&id=643&Ite-
mid=48, (17.01.2008).
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Wspomniany elektorat, czyli jak si¢ to okresla, srodowisko Radia Maryja, to nie
tylko stuchacze samej stacji (wedlug szacunkow - ok. 5 milionéw oséb), ale takze
widzowie Telewizji TRWAM, czy wreszcie czytelnicy ,,Naszego Dziennika”. Ta 0gol-
nopolska gazeta codzienna wlaczana jest do holdingu Radia Maryja jako swoisty
organ prasowy, a poniewaz prasa drukowana jest najbardziej dostepnym sposrdd trzech
wymienionych mediéw zrédtem badan, to wiasnie publikacje dziennika stanowig
material badawczy tejze wypowiedzi. Zwigzek powyzszych osrodkéw medialnych
nie ma charakteru formalnego, gdyz wlascicielem ,,Naszego Dziennika™ jest funda-
cja ,,Nasza Przyszlos$¢”, istnieje jednak szereg przestanek pozwalajacych na takie
powiazania wskazywag. Ich podstawg jest osoba ojca T. Rydzyka, a jak si¢ wskazuje:
»goraca linia telefoniczna« migdzy nim a redakcja, regularne spotkania, symetria
sympatii dla politykéw na falach Radia Maryja i tamach »Naszego Dziennika« nie
pozostawiaja jednak watpliwosci™. Poza tym osoby goszczace w rozgloéni torun-
skiej czesto publikuja tez na famach gazety.

Specyfika omawianych medi6w, wynikajaca z bliskosci swiatopogladowej tak sa-
mych nadawcéw, jak i odbiorcéw, pozwala poczyni¢ uogélnienie, ze wyniki podej-
mowanych analiz, prowadzonych na podstawie jednego elementu (w tym przypadku
— prasy drukowanej), maja zastosowanie w odniesieniu do catego Srodowiska. Nale-
7y przy tym pamigtaé, iz jest ono zroznicowane. Bowiem, jak wskazuje Roman Bicker,
zdezaktualizowatl sie juz stereotyp funkcjonujacy w $wiadomosci Polakow od mo-
mentu powstania Radia: ,,Potencjalny elektorat skupiony wokot Radia Maryja jest
coraz bardziej zréznicowany. Wida¢, ze nie sa to juz tylko emeryci z niskimi docho-
dami w matych miasteczkach i na wsiach (...). Nie mozna wigc powiedzie¢, ze wsrod
ludzi, ktérzy bardzo dobrze wiadaja jezykami i postuguja si¢ internetem, nie ma zwo-
lennikéw Radia Maryja™’.

Przyjmujac powyzsze, decyzje o dokonaniu generalizacji wnioskéw uzasadniam
stwierdzeniem Jarostawa Grzybczaka, ze ,,nawet tak réznorodne kategorie demospo-
leczne, jak osoby miode i aktywne zawodowo oraz ludzie starsi (w wigkszosci w wieku
emerytalnym), gdy przynaleza do tej samej publicznosci prasowe;, sa $wiatopogla-
dowo blizsze sobie niz réwiesnikom z innej formacji czytelniczej™®. Redakcje tak
NDz, jak i Radia Maryja czy Telewizji Trwam wystepuja jako glos konkretnego sro-
dowiska, z ktérym laczy je silna wigz. Tworza tym samym swoista metawartosc,
w postaci wspélnoty, do ktérej uzurpacyjnie si¢ odwotuja (nasza rozglosnia, nasi wi-
dzowie, nasze pismo), eksponujac motywy porozumienia i jednosci’. Charakterystycz-
ne dla NDz jest to, ze fworzenie owej wspélnoty odbywa sig nie tylko na podstawie

5 [Dalej stosuje skrét NDz - 1. Z.]

6 Internet: http://polityka.onet.pl/162,1188313,1,0,2470-2004-38, artykul.html, (9.11.2004).

7 J.R. Nowak, Refleksje powyborcze..., op. cit., s. 11.

8 W. Pisarek, Polskie sfowa sztandarowe i ich publiczno$c, Krakéw 2002, s. 162.

9 J. Bralczyk, G. Makowska, Jezyk mediéw - perspektywa aksjologiczna, [w:] Jezyk w mediach masowych, J. Bralczyk,
K. Mosiotek-Kiosirfiska (red.), Warszawa 2000, s. 50.
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podobienstwa pogladow, ale takze, a moze przede wszystkim — na skutek konieczno-
éci obrony przed wspélnym wrogiem. Postawa ta byta widoczna takze podczas kam-
panii wyborczych 2005: ,,Wobec nieustajacych naciskéw antypolskich musimy wszy-
scy sie zespolié, zeby Polska byla jedna wielka, suwerenna i twércza wspolnota™"’.

Wskazywanie na zagrozenie'', ktérego personifikacja miato by¢ okreslone grono
politykéw, to w rozumieniu redakcji gazety, wypelnianie przyjetej juz w artykule
wstepnym, roli oponenta: ,,Znajda si¢ tu informacje, ktére w innych gazetach z przy-
czyn «ideowych» sa odrzucane. Chcemy da¢ Polakom »Nasz Dziennik«, ktéry be-
dzie odtrutka na zalew kltamstwa i manipulacji ze strony lewicy, przez demaskowanie
jej, ale takze pokazywanie Prawdy, Dobra i Pigkna™'?. Jak zauwaza Urszula Jaku-
bowska, ludzie bedacy w opozycji, wykazuja sklonnos¢ do konfrontacji zachowan
komunikacyjnych, przejaskrawiania faktéw i obwiniania przeciwnikéw'. Tym sa-
mym w NDz wpisuje si¢ w bardzo popularny wspélczesnie, w wystapieniach publicz-
nych, czy publikacjach, sposob negatywnej prezentacji omawianych zjawisk. Przyczy-
ny przyjecia takiego stanowiska wyjasnia autor artykuhu pt. ,,Jakiego prezydenta Polacy
nie potrzebuja”, Stanistaw Krajski: ,Jesli komus grozi $miertelna choroba, nie skupia
sie na zdrowym trybie zycia, ale robi wszystko, by unikna¢ najgorszego”™.

W badanym okresie, od 1 sierpnia do 30 pazdziernika 2005 roku (kilka omawia-
nych artykuléw pochodzi z okresu powyborczego, cenne s jednak ze wzgledu na
swoj retrospektywny charakter), w NDz zamieszczono ponad dwiescie publikacji
o charakterze informacyjnym badz publicystycznym, dotyczacym w spos6b bezpo-
$redni lub poéredni os6b i partii uczestniczacych w kampaniach wyborczych. Przez
bezposrednio$é rozumiem opis dotyczacy konkretnego wydarzenia, bedacego ele-
mentem marketingu wyborczego, nie pomijam jednak tych informacji, ktére pochodza
z tekstow pozornie nie zwiazanych z wyborami, a traktujacych o ich uczestnikach.
Przykladem niech bedzie informacja o przestuchaniu w charakterze podejrzanego
polityka Platformy Obywatelskiej, ktéry sam nie uczestniczyt w wyborach®.

Celem niniejszej analizy jest przedstawienie wzorca przywédztwa politycznego jako
pewnego modelu, odpowiadajacego postulatom publikowanym na tamach NDz w trak-
cie kampanii wyborczych 2005 roku. Powyzsze zalozenie wyklucza zatem charaktery-
styke konkretnych 0séb, pozostajac jednoczesnie w zgodzie z opinig publicystow NDz
na temat wspoiczesnych elit politycznych. Wedhug nich: ,,nie mamy obecnie w Polsce
osobowosci politycznej, bezapelacyjnego lidera o krysztalowym zyciorysie i z jasna
wizja polskiej polityki, ktéry potrafitby porwaé¢ Nar6d™'. Co wigeej, jak dodaje si¢

10 Ks. Cz. Bartnik, ,Powstar, Polsko, skrusz kajdany.. !”, Nasz Dziennik”, 17-18 wrzeénia 2005, s. 18.

11 Dowodza tego takie artykuly, jak: Akuszer wielkich afer, M. Goss (z 21 wrzeénia 2005, s. 12) Czy Platforma aferzy-
stéw, W. Wybranowski, Z. Baranowski (z 15-16 paZdziernika 2005, s. 6-7).

12 J. Witek, Z. Zmigrodzki, Polityczna poprawnos$¢ w Ill RP, Radom 2003.

13 U. Jakubowska, Czym jest przywodztwo polityczne, [w:] Przywédztwo polityczne, ,Studia Politologiczne®, vol. 5,
T. Bodio (red.), Warszawa 2001, s. 39,

14 S. Krajski, Jakiego prezydenta Polacy nie potrzebuja, ,Nasz Dziennik”, 6 pazdziernika 2005, s. 10.

15 W. Wybranowski, Prokuratura przesfucha polityka Platformy, ,Nasz Dziennik”, 29 wrze$nia 2005, s. 5.
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w komentarzu juz po wyborach: ,,Polska to (...) kraj bardzo zasobny i pigkny, ale
pozbawiony obecnie przywddcow o dalekosigznej wizji rozwoju Polski jako suweren-
nego, bogatego paristwa - co, niestety, jest dotkliwym dramatem naszego Narodu™".
Z takim twierdzeniem zgodzilby si¢ Wawrzyniec Konarski, ktéry podsumowat przed-
wyborcza dyskusj¢ o naprawie systemu rzadow w Polsce stowami: , Kandydatéw na
polityka-wizjonera, ktéry, majac przyzwolenie ze strony wigkszosci spoleczenstwa,
umialby dokona¢ rzeczywistej naprawy panstwa na razie ewidentnie brak™'®,

Przekonanie o potrzebie zmian na polskiej scenie politycznej bylo obecne w czasie
kampanii wyborczych nie tylko wsréd publicystéw NDz. Oni jednak bardzo wyraz-
nie podkreslali obawy przed ewentualng kontynuacja dotychczasowego stanu rzeczy
przez tych uczestnikéw walki politycznej, ktorzy sprawiajg tylko pozory alternatywy
wobec dzisiejszej nieznosnej rzeczywistosci'®. Wygrana takich politykéw miataby
oznaczaé ,.«kontynuacj¢ w rekawiczkach» ukladu rzadzacego Polska od 16 lat™.
Zmeczenie polityka prowadzona w atmosferze skandali i afer oraz kryzys powodo-
wany procesem transformacji, wzmocniony zmianami w skali regionalnej, kontynen-
talnej i globalnej, prowadza do ewolucji przywodztwa politycznego. Na zjawisko to
zwro6cit uwage Tadeusz Bodio, ktory badajac wplyw zmian cywilizacyjnych, spowo-
dowanych transformacja ustrojowa panstw w zderzeniu z ich narodowa specyfika,
wykazal, ze rzutuja one na procesy formowania nowych modeli przywédztwa?'. Stad
tez coraz cz¢éciej mowi si¢ o kryzysie przywodztwa politycznego, za przyczyny tego
zjawiska uwazajac migdzy innymi: rewolucj¢ w komunikowaniu politycznym, po-
stepujaca globalizacje czy nowe odkrycia w dziedzinie medycyny, organizacji i za-
rzadzania oraz psychologii®.

Opierajac si¢ na wnioskach T. Bodio, nalezy zaznaczy¢, ze spoleczenstwa tranzy-
towe podlegaja przeciwstawnym tendencjom: albo deprecjonuja instytucj¢ przywod-
cy politycznego (tak, jak to czynit NDz w stosunku do politykéw sprawujacych wia-
dz¢ przed wyborami 20057 ), albo uczestnicza w dazeniu elit do utrwalenia czy
wzmocnienia ich roli?*. Postawy te powodowane sg z jednej strony tzw. rewolucja

16 M. Wéjcik, M. Goss, Rozstrzygnigcie w drugiej turze, ,Nasz Dziennik”, 10 pazdziernika 2005, s. 1-2.

17 R.H. Kozlowski, Czego oczekujemy od nowego parfamentu, prezydenta i rzadu, ,Nasz Dziennik’, 28 pazdziernika
2008, s. 11-12.

18 W. Konarski, Korekta czy zmiana, czyli uwagi na kanwie dyskusji o naprawie systemu rzadéw w Polsce, [w:] Przed
wyborami. Konflikty, strategie, nadzieje, ,Studia Politologiczne”, vol. 9, E. Pietrzyk-Zieniewicz (red.), Warszawa 2005,
s. 47.

19 W. Wybranowski, Uwierzyli w pozory, ,Nasz Dziennik”, 10 pazdziernika 2005, s. 2.

20 J.M. Jaskélska, Wybieramy Polske solidama, ,Nasz Dziennik", 23 wrzesnia 2005, s. 1.

21 T. Bodio, Przywoédztwo polityczne w obliczu wyzwarh transformacyjnych, [w:] Przywédziwo..., op. cit., s. 200-201.

22 [bidem.

23 Gazeta mocno akcentowata swoja dezaprobate dla poczynan przywodcéw politycznych. W publikacjach znajdziemy
wiele gloséw odrzucajacych z jednej strony kult wiadcy, a z drugiej strony nawolujacych do organizowania ,sity
spofecznej”. Kawaduwspomlna{dzldnsprzedoﬂemdzxesmutatpt .Polskie logos a ethos”, w ktorym
znalazt wiele wskazéwek dla wspoiczesnych Polakéw. Powolat sie na idee budowania sity politycznej ze Zrodet
spolecznych. Miataby ona zachecaé do aktywizowania obywateli w samorzadach lokalnych, by spowodowac decen-
tralizacje aparatu wiadzy, prowadzac wreszcie do obywatelsko$ci panstwa: ,My, Polacy, musimy dg2yc do silnego
paristwa i do spofeczerstwa silniejszego od paristwa, a zatem musimy obmy$li¢ sobie paristwo bez biurokracji".
Cyt. za: K. Kawecki, Prawica a samorzgdno$¢, ,Nasz Dziennik”, 12 marca 1998, s. 8.
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podmiotéw, a z drugiej strony — kontrrewolucja elit politycznych. Tworca pierwszej
koncepcji, Kazimierz Obuchowski, zdefiniowal rewolucj¢ podmiotéw jako konse-
kwencje zmian w dotychczasowej organizacji zycia spotecznego, w tym szczegélnie
roli jednostki. Dostrzeg! jednoczesnie pojawienie si¢ ,,nowego indywidualizmu”,
odmiennego niz ,,indywidualizm z ubiegtej epoki, ktéry byt forma protestu lub infan-
tylnego negatywizmu”?, Nowy indywidualizm, zdaniem K. Obuchowskiego, wyni-
ka z poczucia prywatnej odpowiedzialnosci za losy $wiata, bez wzgledu na to, jaki
jest jego zakres. Nie wyklucza on wspétdziatania grupowego i dziatania na rzecz
grupy, wyklucza natomiast kolektywizm, ktéry podwaza osobista odpowiedzialnos¢™.
Kazda jednostka zatem, bedac wartosciowa dla dziejéw, staje si¢ podmiotem dziatan
w wymiarze globalnym. Dokonuje ona czynéw poza obrgbem instytucjonalnym,
w tym takze poza instytucja przywodcy politycznego.

Glosy potwierdzajace uznanie tego zjawiska za stuszne, pojawialy si¢ na famach
NDz stosunkowo czesto?’. Jednak cel kampanii wyborczych, jakim jest zdobycie po-
parcia dla reprezentantéw ,,naszych” pogladéw (ale jednak reprezentantow!) w struk-
turach wladzy, wyklucza promowanie podobnych postaw w tym czasie. Z drugiej
strony, NDz odrzucit koncepcje tzw. polityki bez ideologii. Realizacje jej zalozen
stanowia wspolczesne kampanie wyborcze, ktére przypominajq transakcje handlo-
we. Jak definiuje Jerzy Muszynski, s3 one ,,wielkim ogélnokrajowym rynkiem poli-
tycznym (lub suma rynkéw lokalnych), na ktérym przygotowuje sig i przeprowadza
transakcje sprzedazy-kupna politycznego towaru wyprodukowanego przez partie
polityczne™®. Politycy nie dbaja wiec o program, ale o pozyskanie srodkéw na jego
prezentacje. Dlatego nie jest on warto$ciowy merytorycznie, ale atrakcyjny medial-
nie. Tak tez NDz ocenial walke wyborcza D. Tuska: ,,Profesjonalna, bogata, a jedno-
cze$nie nachalna kampania wyborcza robi swoje — wielu ludzi nie zdaje sobie sprawy
z tego, ze to tylko wizerunek Tuska za cigzkie pieniadze””. Co wigcej, w opinii
gazety, wspomniany kandydat na prezydenta: ,nie ma swojego programu dzialania,
ktéry dotyczylby Polski; ma tylko program dotyczacy jego sukcesoéw politycznych™.

W takiej postaci, koncepcja polityki bez ideologii bedzie stanowi¢ naturalny wy-
raz sprzeciwu samych elit politycznych wzgledem zjawiska, w wyniku ktérego to
one najwigcej traca. Bowiem konsekwencja utrzymania tej polityki jest kumulacja
wladzy ekonomicznej przy jednoczesnym rozproszeniu wiadzy politycznej’'. Po raz

24 T. Bodio, Przywédztwo..., op. cit., s. 204-205.

25 K. Obuchowski, Srodowisko i spofeczeristwo, http://free art.pllabuz/arpamieci/arwstep.html, (28.02.2005).

26 Ibidem.

27 Mozna dostrzec Zrédia necindywidualizmu w postrzeganiu roli pafistwa przez NDz. Na przykiad w jednym z tekstow
napisano: ,Paristwo jest bowiem najwyzszg organizacjq $wiecka spofeczenstwa i ma za cel zapewnienie obywatelom
pomy$inego rozwoju ich doczesnego 2ycia, harmonii i spokoju, to jest tych ram, w ktdrych rozwijaé sig ma zycie
nadprzyrodzone.” Cyt. za: M. Dybowski, Wigcej paristwa dla obywateli, ,Nasz Dziennik”, 30 stycznia 1998, s. 7.

28 J. Muszyriski, Procedury zarzadzania w partiach politycznych, Torun 2004, s. 204.

29 Julia M. Jaskélska , Marionetka, ,Nasz Dziennik”, 17-18 wrze$nia 2005, s. 12.

30 Ks. J. Bajda, Nie glosuje na Tuska, ,Nasz Dziennik’, 7 pazdziernika 2005, s. 10-11.
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kolejny przestrzegal przed tym NDz bardzo zdecydowanie: ,,Miejmy nadziejg, Ze
(...) fotel prezydenta obejmie nie czlowiek, ktory [ma - przyp. I. Z.] swéj »programe«
przeznaczony dla «biznesmenéw» spod ciemnej gwiazdy i obcych panstw zaintere-
sowanych «kr¢ceniem lodéw» w Polsce™.,

Kto zatem powinien rzadzi¢ Polska? Na pytanie o dalsze losy naszego kraju Mal-
gorzata Goss odpowiedziata: ,,Konieczny jest przelom w sposobie traktowania przez
elity polityczne panstwa, a takze w sposobie traktowania obywateli przez to pan-
stwo™. Bez watpienia wybory, jako mozliwos¢ zmiany elit wladzy, postrzegane s3
przez publicystéw NDz w kategoriach szansy na przezwycigzenie niekorzystnej sy-
tuacji. Wskazanie cech osoby czy osob, ktére miatyby tego dokonaé, jest dla nich
stosunkowo proste: ,,0d kandydata oczekujemy przedstawienia wizji Polski i sposo-
béw jej realizacji. Wazna jest tez odpowiedz na pytanie, komu ta wizja ma shuzy¢ —
ogétowi czy wybranym™**, sam kandydat za$ ,,powinien mie¢ charakter, by¢ uczciwy
i mie¢ zasady™.

Jak si¢ okazuje, preferowanie wyrazistych osobowosci jest wspolczesnie coraz
bardziej powszechne. Powodowani dazeniem do fatwego rozpoznania charakteru danej
osoby i szybkiego sformutowania oceny o niej, odbiorcy odrzucaja osobowosci skom-
plikowane jako takie, co do ktérych postaw i pogladéw pewnosci nie ma*. Speknia-
nie zapotrzebowan ogo6tu na jednostk¢ wybitna, mozna okresli¢ mianem pseudocha-
ryzmy, co wedlug Mirostawa Karwata nalezy rozumie¢ jako ,,badz pozor charyzmy,
ktdrej nie ma, choé istnieja jej odpowiedniki, substytuty, badz charyzma wprawdzie
realna, lecz powstala zywiotowo w wyniku zhudzen zbiorowych lub stworzona sztucz-
nie w rezultacie mistyfikacji ideologicznej, wyolbrzymienia i «uzupetnienia proteza-
mi» brakujacych elementow™’. I wiasnie spelnienie tej definicji dostrzegam w po-
nizszej charakterystyce promowanego na famach NDz kandydata na prezydenta:
,0soba, moze nie idealna, ale dajaca wigksza nadziej¢ na zaprowadzenie prawa
i sprawiedliwosci™®.

Jednym z mozliwych mechanizméw wylaniania politycznych liderow jest z pew-
noscig proces wyborczy. Stanowi on realizacje teorii o selekcji przywo6dcoéw zaktada-
jacej nastgpujace warianty: albo przyczyna tkwi w kontekscie sytuacyjnym — spo-
lecznym, historycznym czy politycznym, albo w osobowosci danego wladcy.

31 T. Bodio, Przywddztwo..., op. cit., s. 217.

32 A. Lewandowicz, Odwracanie kota ogonem, ,Nasz Dziennik®, 11 paZdziernika 2005, s. 16.

33 M. Goss, Komu powierzymy..., op. cit., s. 1-2.

34 W. Jagla, Malowany .dzentelmen”, ,Nasz Dziennik”, 16 wrzeénia 2005, s. 5.
Stad tez czesto publicy$ci NDz podkresiali, ze Donald Tusk kierowat swoj program do elektoratu nie zwigzanego
z Radiem Maryja: ,No ¢62, jak sig zaczyna od tego, Ze chce sig by¢ prezydentem tylko niektérych — tzw. lepszych
Polakéw, gardzac pozostalymi, to trudno oczekiwaé szerszego poparcia.” Cyt. za: PoK, Kto zatopif Platforme,
.Nasz Dziennik”, 26 pazdziernika 2005, s. 16.

35 Ibidem.

36 B. Reeves, C. Nass, Media i ludzie, Warszawa 2000, s. 106..

37 M. Karwat, Charyzma i pseudocharyzma, [w:] Przywddztwo. .., op. cit., s. 164.

38 A. Lewandowicz, Odwracanie kota ogonem..., op. cit., s. 16.
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Dla Vilfredo Pareto, wybory do struktur wladzy zachodza nieprzerwanie, bowiem
,wejscie do elity to rezultat odbywajacego sie w spoleczenstwie procesu selekcji,
ktéry zdolniejszych stawia wyzej w hierarchii, a mniej zdolnych na pozycjach niz-
szych™®. Podejmowana analiza ogranicza si¢ jednak do kampanii wyborczych, jako
okresu kumulacji dziatan, majacych spowodowa¢ okreslone zachowania wyborcze,
korzystne dla podmiotéw uczestniczacych w walce polityczne;j.

Tak jak wskazuje si¢ na przywddce w oparciu o przestanki zewngtrzne, tak tez
klasyfikuje si¢ sposoby jego dziatania. Ze wzgledu na przekonanie o zrodle sterowa-
nia mozna dokonaé podziatu decydentéw na dwie grupy: majacych poczucie we-
wnetrznej kontroli oraz sterowanych zewnetrznie’. Pozostajac w zgodzie z ta typo-
logia, NDz odrzuca tych politykéw, ktérzy poddaja si¢ wptywom organizacji
miedzynarodowych czy innych krajéw. W kampaniach wyborczych 2005 roku o ta-
kie zachowanie oskarzano, miedzy innymi PO: ,,Obecnie wida¢, ze Zachéd popiera
mocno Platforme Obywatelska i w wyborach parlamentarnych, i prezydenckich (...).
Gdyby doszto do wygranej PO, Zach6d bylby pewniejszy, Ze uczyni z Polski kraj
ideologii liberalnej, spoteczenistwo publicznie laickie, no i zapewne bardziej ulegia
kolonie™!. Szczegdlny nacisk za$ ktadziono na kontakty z Niemcami i ewentualne
zagrozenie z tym zwiazane, jak na przykiad: ,,Donald Tusk zachowuje uleglos¢ wo-
bec intereséw niemieckich” (podpis pod zdjeciem D. Tuska z Angela Merkel)*.

Okreslenie polskich politykéw jako podrzednych wobec pewnych struktur wywo-
luje skojarzenie z teoriag M. Karwata o istnieniu miernot i figurantow. Chociaz, jego
zdaniem, osoby takie pojawiaja si¢ gléwnie w organizacjach, ktérych funkcjonowa-
nie jest wysoce sformalizowane i zbiurokratyzowane®, to warto odnie$¢ ich charak-
terystyke do analizy typéw przywédczych. Omawiane jednostki, jako elementy okre-
§lonych struktur (partii politycznych, instytucji panstwowych), nie musza zabiegac
o uznanie wiasnych waloréw, gdyz juz znalazly si¢ na odpowiednim miejscu w hie-
rarchii: ,,w organizacji formalistycznej to nie jako$é cztowieka decyduje o tym, kto
jakie miejsce zajmie. Jest raczej odwrotnie: to zajmowane miejsce nadaje jednostce
okreslony status i zapewnia okre$lony odbiér spoteczny™. Nikt zatem nie sprawdza
kandydatéw, a w stosunku do rzadzacych istnieje tzw. uprzedzenie pozytywne, ktore
zapewnia szacunek oraz poczucie shusznosci dziatan. Jednak, gdy organizacja traci
popularnosé, narazona jest na podejrzliwo$é, uprzedzenia w stosunku do kazdego jej
przedstawiciela, ktéry staje si¢ ,,zly” ze wzgledu na ,,zle” towarzystwo®. Dla NDz
role owego towarzystwa pelnia partie polityczne czy, jak to okreslono w stosunku do
jednego z kandydatéw na prezydenta, patologiczne uktady rzeczypospolite] kolesiow™.

39 M. Stefaniuk, Teoria elit Vilfreda Pareta, Lublin 2001, s. 131- 33.

40 Z. Pietras, Decydowanie polityczne, Warszawa - Krakéw 1998, s. 347-348.

41 Ks. Cz. Bartnik, Powstan, Polsko ..., op. cit., s. 18.

42 J M. Jaskoliska, Marionetka..., op. cit., s. 12.

43 M. Karwat, Miernoty i figuranci. Formalistyczna degeneracja wiadzy, Toruri 1983, s. 5.
44 |bidem, s. 10.

45 Ibidem, s. 14-15,



Wzorzec przywdédztwa politycznego wg ,Naszego Dziennika” 265

Uklady te mialy byé przyczyna wysokich notowan w sondazach innego polityka,
okre$lanego jako ,.kandydat — marionetka w rekach rzadzacej Polska od szesnastu lat
partii Okraglego Stotu i marionetka w r¢kach ukladu miedzynarodowego™’.

Istnieniu w pewnym ukiadzie powigzar towarzyszy uleglo$¢ wobec racji hierar-
chii. Ma ona charakter nie tylko gospodarczy, ale i ideologiczny, o czym przestrzegat
S. Krajski: ,,Program PO to zatem, tak by wszystko na to wskazywato, program ubez-
wlasnowolnienia Narodu Polskiego, jego wynarodowienia i dechrystianizacji, osta-
tecznej likwidacji panstwa polskiego, przejgcia gospodarki i wszystkich pozostatych
struktur spolecznych przez miedzynarodowe sily negujace chrzescijafistwo i budu-
jace poganski «nowy wspanialy $§wiat», w ktérym jedynym bogiem jest Czlowiek,
a w istocie tylko masonscy wybrancy”#. Opis ten odnosi si¢ do szeroko krytykowa-
nej na tamach gazety, ideologii liberalnej, ktéra NDz interpretuje jako bledna nauko-
wo i utopijna, ze wzgledu na podobienstwo do marksizmu®: ,,dla nas radykatami s3
liberatowie, ktérzy chca wszystko puscié na zywiol, na pastwg losu i ztych ludzi bez
zadnych regulacji prawnych, moralnych, duchowych i kulturowych™. A zatem jaki-
kolwiek decydent postugujacy sie hastami wolnosci, tolerancji, czy kompromisu, nie
znajduje poparcia wéréd tworcow i odbiorcéw pisma o charakterze konserwatywnym.

Zgodni z orientacja ideologiczna gazety, ze wzgledu na system wyznawanych
warto$ci moralnych, sa politycy okreslani mianem autorytetéw Zycia publicznego’'.
Autorytet taki, w opinii redakcji NDz, powinien realizowa¢ wspéiczesny wyraz mi-
losci spolecznej, jakim jest solidarno$é®. Zasada ta bliska jest katechizmowi kosciota
katolickiego, stad tez czeste na lamach dziennika wolanie o to, by wybiera¢ prakty-
kujacych katolikéw. To kryterium, jako gloszone przez pismo nazywajace siebie
»glosem katolikéw«, nie budzi wigkszych watpliwosci®.

Jeden z wielu formowanych w politologii idealéw wiadzy wskazuje jako wzorcowa

48 Autorka cytowanego artykutu uzyta dostownie okreslenia: ,patologiczne ukfady «rzeczpospolitej kolesi»", jednak ze
wzgledu na brak poprawnosci jezykowej, zdecydowatam, aby je zmieni¢ w powyzszym fragmencie. M. Rutkowska,
Chcial czy musiaf, Nasz Dziennik”, 15 wrzeénia 2005, s. 1.

47 J.M. Jaskélska, Solidarni z Kaczyriskim, Nasz Dziennik”, 15 wrzeénia 2005, s. 3.

48 S. Krajski, Platforma Obywatelska — masoriskie sprzysigzenie wilkéw, ,Nasz Dziennik", 10-11 wrzesnia 2005, s. 13.

49 Ks. Cz. Bartnik, Prezydent warszawski czy brukseiski?, Nasz Dziennik", 4 pazdziernika 2005, s. 10-11.

50 Ks. Cz. Bartnik, Czy mamy mieé dwie Polski?, ,Nasz Dziennik”, 15-16 pazdziernika 2005, s. 12-13.

51 Autorytet polityczny to szczegéiny atrybut jednostki lub grupy sprawujacej wiadze, ktéry polega na zdolnosci wplywa-

nia na postawy i zachowania spoleczne przez wzbudzanie szacunku i uznania dia wiasnych dziatar iflub swoich
decyzji. Autorytet polityczny, A. Antoszewski [w:] Leksykon politologii, A. Antoszewski, R. Herbut (red.), Wroctaw
2003, s. 31-32.
Na autorytet ten sktadajq sie tak cechy osobowosciowe (styl sprawowania wiadzy, sposéb traktowania wspoipracow-
nikéw, zdolnosci organizatorskie, oratorskie, kompetencje, wyznawany system wartoéci), jak czynniki pozaosobowo-
éciowe (pochodzenie spoteczne, wiek, ple¢, tradycja rodzinna, charakter drogi zyciowej, sukcesy i porazki politycz-
ne). Cz. Maj, E. Maj, Przywddztwo i elity w Polsce. Analiza poréwnawcza, [w:] Elity polityczne w Poisce, K. Patecki
(red.), Warszawa 1992, s. 110.

52 Ks. J. Nagémy, Bronié i wspieraé. .. Radio Maryja — zaangazowane politycznie?, ,Nasz Dziennik’, 6 wrzeénia 2005, s. 11.

53 Warto przy tym zwrécié uwage, ze o ile nawiazywanie do wartosci katolickich moze byc realizacja przyjetej linii
programowej pisma, to wystepowanie w charakterze organu prasowego polskiego Kosciota katolickiego jest juz *
naduzyciem. Istnieja bowiem regulacje, zgodnie z ktérymi, aby korzysta¢ z mozliwosci tytulowania sie okresleniem
Jkatolickie”, kazde pismo wymaga zgody Episkopatu Poliski, w nastepstwie ktorej przydziela si¢ tzw. asystenta
koscielnego. W tym przypadku nie ma to miejsca.
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wiladze silng, to znaczy taka, ktéra potrafi podejmowac niepopularne decyzje, nie
poddaje si¢ naciskom, jest kompetentna i prawomocna*'. Taka wladz¢ moze sprawo-
waé jedynie prawdziwy autorytet - im silniejszy, tym bardziej jest w stanie spowodo-
waé glebsze i trwalsze zmiany. Zgodnie z charakterystyka U. Jakubowskiej, przy-
wodca autokratyczny sam ustala kierunki polityki w panstwie, przydziela zadania
czlonkom grupy i egzekwuje ich wykonanie, preferujac raczej kary niz nagrody.
Koncentruje si¢ na zdobyciu maksymalnej kontroli nad wszelkimi formami aktyw-
nosci instytucjonalnej oraz spolecznej. Wszystkie instytucje oraz zorganizowane ugru-
powania maja niski stopien autonomii, a ich dziatalnos¢ podporzadkowana jest prefe-
rowanej przez przywodce ideologii®.

Powyzsza charakterystyka odpowiada ideatlowi glowy panstwa, jaki popularyzo-
wano w NDz miedzy innymi w stowach: ,,Silny prezydent musi by¢ odwazny™ .
Model prezydentury wedtug popieranego przez dziennik Lecha Kaczynskiego zakta-
da, ze glowa panstwa ma by¢ gospodarzem, kims, kto dla rzadu jest swoistym lide-
rem, w przypadku za$, gdy bedzie pochodzi¢ z innej niz rzad formacji, to wtedy
stajac z boku, ma pilnowaé, zeby w panistwie nie dziato si¢ nic patologicznego®. Co
wigcej, kompetencje jego nie powinny ograniczac si¢ tylko do sfery politycznej, ,,po-
winien kreowaé zycie intelektualne. W otoczeniu prezydenta mozna organizowac
autentyczne dyskusje, nieograniczone do tych, ktérzy maja dzi§ monopol w zyciu
intelektualnym™®, Z pewnoscig postulat ten odnosi si¢ takze do mozliwosci sprawo-
wania wladzy nad mediami.

W rzeczywistosci spolecznej, w ktérej mamy do czynienia ze wszechobecnoscia
mediow, trwa walka o tzw. medialng widocznosé. Wspélczesne media funkcjonuja
w nowym modelu relacji politycy — obywatele. Wyszly one poza swoja rolg posred-
nika i zajely sie nadawaniem przekazéw, przez co staly si¢ aktywnym aktorem poli-
tycznym. Poprzez publikacje, a nastgpnie komentarze licznych sondazy opinii pu-
blicznej, media sa dla elit politycznych waznym zrodlem wiedzy*®. Sondaze zas staly
si¢ narzedziem wplywu, umozliwiajacym wysytanie sygnatéw do rzadzacych o swo-
im zadowoleniu lub dezaprobacie dla ich dziatan, bez koniecznosci oczekiwania na
kolejne wybory®’. Wérdd odbiorcow z kolei nastgpuje wyrazne zwigkszenie poziomu
znajomosci problematyki spoleczno-politycznej, programéw partyjnych i samych
kandydatéw w wyborach. Zjawisko wspomnianej widoczno$ci medialnej umozliwi-
lo weryfikacje politykéw i kandydatéw, dlatego tak cenna jest przychylno$¢ mediow
w prowadzonej walce politycznej. Z drugiej strony, to polityk, ktéry skarzy si¢ na

54 M. Zidtkowski, B. Pawlowska, R. Drozdowski, Jednostka wobec wladzy, Poznar 1994, s. 142-152.

55 U. Jakubowska, Przywddztwo polityczne, [w:] Podstawy psychologif politycznej, K. Skarzyniska (red.), s. 86-87.
56 M. Goss, J. M. Jaskélska, rozmowa z L. Kaczyriskim, Jestem czlowiekiem odpowiedzialnym, ,Nasz Dziennik’,
23 wrzeénia 2005, s. 8-9.

57 Ibidem.
58 Ibidem.

59 ?mgobd;—gshmka R. Wiszniowski, Teoria komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadzenie, Wroctaw
, 8. 131.
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media, jest jak kapitan statku, ktéry skarzy si¢ na morze (Enol Powell).

Analiza dyskusji nad znaczeniem moralnosci w polityce, do ktérej poprzez wy-
wiady wlaczano kandydatow do organéw wiadzy w Polsce, prowadzi do nast¢puja-
cych wnioskéw. Otéz, ugrupowania polityczne, na jakie zdaniem gazety nalezy glo-
sowaé, powinny mie¢ za cel dobro Ojczyzny i Polakéw, ich program i dzialalnos¢
maja by¢ zgodne z polska racja stanu, wreszcie sami kandydaci nie moga by¢ ludzmi
skompromitowanymi®'. Przez kompromitacje rozumie si¢ przede wszystkim przyna-
lezno$é do partii i organizacji gloszacych ideologie sprzeczne z wiara i moralnoscia
katolicka oraz do aparatu bezpieczenstwa i shuzb specjalnych PRL. Stad tez duzy
nacisk kfadziono na potrzebe lustracji w Polsce. Wszyscy kandydaci na prezydenta
RP, kt6rzy wystapili na tamach NDz, pytani byli o stosunek do tego procesu i wszy-
scy zgodnie postulowali o konieczno$¢ przeprowadzenia lustracji w naszym kraju.
Najwigksze uznanie zdobyl Lech Kaczynski, ktory w opinii gazety jako jedyny mogh
przeciwstawié sie ,,uktadowi oligarchii mafijnej”, gdyz ,jednoznacznie zobowigzal
sie do rozliczenia postkomunizmu, do budowania uczciwej Polski™®. Stanowisko to
potwierdza shusznosé klasyfikowania pisma i pozostatych osrodk6w medialnych po-
zostajacych pod wplywem ojca Rydzyka, jako reprezentacje kosciota zamknigtego,
bazujacego na tzw. katolicyzmie walki® . Ujecie za$ przyw6dcéw w kontekscie spo-
leczenstwa, w ktorym wyrazna jest opozycja: my (czyli: rozliczajacy) — wy (czyli:
cztonkowie uktadu) czy my — oni, przywoluje skojarzenia z konfliktowq interpre-
tacjq teorii elit, oméwiong przez Jarostawa Noconia. Wynika z niej, 1z ,,interes elity
realizowany jest zawsze kosztem interesu reszty spoleczenstwa; interes rzadzonych
jest za$ przeciwstawny wzgledem interesu elity rzadzacej™.

Niezgodnosci w samym ko$ciele wywolanych dziatalnoscig ojca Rydzyka jest wiele,
co nie jest jednak przedmiotem tej rozprawy. Chciatabym jedynie zwréci¢ uwage na
aspekt, ktory podnidst jeden z nielicznych hierarchéw Kosciota, ktérzy otwarcie kry-
tykuja NDz, arcybiskup Jozef Zycinski. W wywiadzie udzielonym Monice Olejnik
(,Radio Zet”, 17.02.2003), stwierdzit on, iz z informacjami publikowanymi w NDz
laczy sie komentarz ideologiczny, tak obcy Ewangelii i chrzescijanstwu, Zze mozna ubo-
lewaé, iz tego typu melanz znajdujemy na tamach, ktore informuja o zyciu Kosciofa®.
Arcybiskup zarzuca gazecie prébe ,laczenia wiary w Boga z patologia polityczng™®.
Podobny stosunek prezentuje publicystka ,,Rzeczpospolitej”, E.K. Czaczkowska,

60 Transformacja systeméw medialnych w krajach Europy Srodkowo — Wschodniej po 1989, B. Dobek-Ostrowska
(red.), Wroctaw 2002.

61 O. Baehr i in., Kogo powinnismy wybieraé, ,Nasz Dziennik”, 22 wrzesnia 2005, s. 10.

62 J.M. Jaskélska, Wybieramy Polske solidarnag..., op. cit., s. 1.

63 Juz samo formutowanie tytulow wywiadéw $wiadczy o akcentowaniu elementéw walki w wypowiedziach popieranych
przez NDz kandydatéw do Senatu RP: A. Nieweglowska, rozmowa z J. Szafraricem, Nie mozemy dopusci¢ do
destrukcji, ,Nasz Dziennik”, 19 wrzeénia 2005, s. 19; K. Warecki, rozmowa z A. Razny, Trzeba powsirzymac degra-
dacje Polski i Europy, ,Nasz Dziennik", 21 wrzeénia 2005, s. 10-11; M. Austyn, rozmowa z Z. Krasickg-Domka,
Nie eksperymentowaé na rodakach, ,Nasz Dziennik”, 23 wrzeénia 2005, s. 25.

64 J. Nocon, Elity polityczne. Studium interpretacji funkcjonalnej, Toruri 2004, s. 48.

65 Internet: http://serwisy.gazeta.pl/kraj/1,42985,1331064.html, (8.11.2004).
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ktéra wiele napisata na temat dorobku medialnego ojca Rydzyka. W jednym z artyku-
16w zarzuca NDz polityczno$¢ sprzeczna z nauczaniem Kosciola, wrogos$¢ wobec
ideowych przeciwnikéw oraz selektywne traktowanie nauki papieza®. Zarzuty te
potwierdzaja publikacje reklam wyborczych, apeli czy oswiadczen wyrazajacych
z jednej strony brak akceptacji dla dziatan politycznych konkurentéw (jak np. syl-
wetka Wlodzimierza Cimoszewicza przedstawiona w artykule pt. ,,Cyniczny oportu-
nista”, autorstwa I.C. Pogonowskiego, ,,Nasz Dziennik”, 31 sierpnia 2005, s. 12),
z drugiej zas$ — poparcie dla tych politykéw, ,,dla ktérych nauczanie Ojca Swietego
Jana Pawla II, polska racja stanu i shuzba publiczna s3 dobrem najwyzszym™,

Ostatnie z wymienionych wartosci przywoluja skojarzenie z typologia przywod-
cow wedhug ich stosunku do pehnionej roli. Jak wskazuje U. Jakubowska, politycy
moga ja pojmowac na dwa sposoby: jako shuzbg publiczna lub jako sposéb realizacji
wlasnych celéw®. Gazeta zdecydowanie krytykuje wszystkich tych, dla ktérych:
,,.zniknat z oczu interes Polski jako takiej, jak ksigzyc za gestymi chmurami, a pozo-
staly tylko ich mate, prywatne gwiazdki”’. Wskazuje jednoczesnie, dla jakich celow
nalezy ,,zajmowac sig polityka — dobrze, to pigkna stuzba, pod warunkiem, Ze beda to
zabiegi o dobro wspdlne™”'. A zatem NDz popiera sfuibe publiczng jako realizacj¢
moralnosci w polityce. Pytany o definicje tego pojecia, Jarostaw Kaczynski powie-
dzial, ze ,,jest to zasada roztropnej dbatosci o dobro wspoélne (...) jako jedyna mozli-
wa zasada polityki””. Celem dobra wspdinego jest, jak to okresla Marek Lasocki,
~przeksztalcenie interesu wlasnego, partykularnego w osobiste czy tez grupowe zain-
teresowanie interesem wspolnym, a co za tym idzie przeksztatcenie dobra indywidu-
alnego, partykularnego w dobro wspélne™”.

Jednoczeénie zauwaza on, ze ,,zawsze dobro wspélne bedzie niczym wigcej niz
dobrem zintersubiektywizowanym przez t¢ czy inng grupe na nie si¢ powolujaca”™”*.
Wedlug gazety, grupe tez majg tworzy¢ politycy charakteryzujacy si¢ uczciwoscia.
Dowodem zas$ tej cechy ma by¢ ich wczesniejsza dziatalnosé, a wige ,,nalezy gloso-
waé na osoby sprawdzone i znane wyborcy’”. Do$wiadczenie polityczne w przypad-
ku politykéw Prawa i Sprawiedliwosci wskazuje na kolejna warto$¢, jaka popierani
przez NDz kandydaci maja realizowa¢. Jest to gwarancja réwnosci wobec prawa,
poczucie, ze ,kazdy odpowiada za wlasne czyny, kazdy jest oceniany wedtug tych

66 E.K. Czaczkowska, Po prostu chrzesScijanin, ,Rzeczpospolita®, 29 paZdziernika 2003, s. AS.

67 E K. Czaczkowska, Polityczna rodzina Maryi, ,Rzeczpospolita”, 22 stycznia 2002, s. AS.

68 Oswiadczenie-apel, Zarzad Ruchu Spoleczno-Gospodarczego ,Odrodzenie Polski®, ,Nasz Dziennik”, 4 pazdziernika
2005, s. 2.

69 U. Jakubowska, Przywédziwo ..., op. cit., s. 83.

70 Ks. Cz. Bartnik, ,Powstan, Polsko..., op. cit., s. 18.

71 J. M. Jaskolska, rozmowa z J. Kaczyriskim, Rozliczymy postkomunizm, ,Nasz Dziennik®, 6-7 sierpnia 2005, s. 29.

72 Ibidem.

73 M. Lasocki, Migdzy obietnicg a dobrem wsp6inym, [w:] Przed wyborami..., op. cit., s. 126.
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samych kryteriow”’¢. Przekonywat o tym Zbigniew Ziobro: ,,Kiedy ministrem spra-
wiedliwosci byt Lech Kaczynski, a ja bylem prokuratorem krajowym, wprowadzona
zostala zasada rownosci wszystkich wobec prawa™”’.

Ta swoista wyliczanka osiagnig¢ i obietnic potwierdza, ze produkt polityki i poli-
tyk6w, w ujeciu marketingowym, jest tym lepszy, im bardziej ,,powigkszony” przez
obietnice oraz zapewnianie bezposrednich i posrednich korzysci. Taka strategia, cho¢
czesto stosowana przez redakcje, nie cieszy si¢ jednak poparciem w jej wypowie-
dziach: ,,zasypuje wigc spoleczenstwo obietnicami, aby wywrze¢ «dobre wrazenie»
na wyborcach™”®, a zatem ,,uwierzy¢ w taka obietnice to zrezygnowa¢ z krytycznej
oceny rzeczywistosci i goni¢ kolorowe banki mydlane””. Towary, tak jak kandydaci
na przywodcéw, zmieniaja si¢ z kazda kolejna kampania, cel jednak pozostaje ten
sam. Zadaniem doradcOw jest zatem uzyskanie pozadanego skutku, przy pomocy
odpowiednich narze¢dzi. Jednak, jak obserwujg polscy specjalisci z zakresu marketin-
gu politycznego, w naszym kraju popyt na ustugi z tej dziedziny nie jest zjawiskiem
stalym, nasila si¢ podczas wybordw i nie istnieje praktycznie poza okresem kampanii
wyborczych. Taka sytuacja za$ nie sprzyja profesjonalizacji podazy®.

Techniki marketingu politycznego zostaly zastosowane juz w pierwszej kampanii
wyborczej na progu demokratycznej Polski. Wyemitowano wtedy przedwyborczy
program ,,Solidarnoéci”, w ktérym kazdy z jej kandydatéw miat zdj¢cie z Lechem
Walesa — znany przywddca opozycji mial by¢ ich przepustka do parlamentu. Podob-
nie odbierano spotkania kandydatow na prezydenta z Andzelika Borys. NDz przyto-
czyl komentarz bialoruskiego publicysty do tej sytuacji: ,,Czuj¢ zazenowanie tym, co
wyrabiaja politycy w pogoni za glosami. (...) Zdjgcie z Andzelika Borys ma im zala-
twi¢ wygrang™®'. Jak wiadomo, marketing polityczny, jako forma komunikacji poli-
tycznej® , wykorzystuje réznorodne techniki kontaktu z wyborca. Wsréd form bez-
posrednich, mozemy wymienié¢: wiece, spotkania czy konferencje prasowe;
w posrednich: billboardy, ulotki, biuletyny, listy do wyborcéw, wywiady i wystapie-
nia w mediach. NDz okreslat te techniki mianem ,,pojedynku na argumenty (...) bil-
Iboardy i garnitury”®, w ktérym korzystajac z wolnosci stowa, mozna ,,nazywac sig
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magistrem, (...) znajomym Jenniffer Lopez, (...) prezydentem™®.

Jako regule polskiej reklamy politycznej Jacques Seguela® wskazywat fakt, ze:
,wyborca glosuje na cztowieka, a nie na parti¢. W czasie kampanii najwainiejsza jest
idea, a nie ideologia. Wybory oraz plakaty wyborcze musza mie¢ charakter bardziej
psychologiczny niz polityczny. Wyborca glosuje na przyszios¢, a nie na przesziosé.”
Stwierdzenie to pozwala odwota¢ sig¢ do rozwazan M. Karwata, ktory zwraca uwagg,
ze ideologia w organizacji figurantéw, jest naciagana przez funkcjonariuszy tak, ze
przeksztalca si¢ w kauczuk™®. Stosownie do potrzeb stuzy albo elastycznemu do-
stosowywaniu do wlasnych korzysci, albo sztywnemu uzasadnieniu stusznosci po-
dejmowanych dziatan. Struktury pozostaja niewzruszone, zmianie ulegaj zas posta-
wy poszczegdlnych jednostek. Przyktady takiej sytuacji przywolywali publicysci NDz
jako kolejny przyczynek do krytyki kampanii prowadzonej przez konkurencjg: ,,O ile
Donald Tusk otwarcie obnosi si¢ ze swoimi liberalnymi pogladami gospodarczymi,
o tyle na uzytek kampanii poddat retuszowi swoj wizerunek ideowy™*". I dalej: ,, Trzeba
przyzna¢, ze Tusk posiada niezwykla gigtkos¢ w elastycznym dostosowywaniu swo-
ich pogladow do nowej sytuacji, nie baczac na ich jaskrawa sprzecznos¢ ze swymi
innymi pogladami z przesztosci™®.

Skupienie uwagi na roznicach miedzy uczestnikami walki politycznej, a zwiasz-
cza na wadach kontrkandydata, Swiadczy o prowadzeniu negatywnej kampanii wy-
borczej. Mozna sadzic, iz jest ona dla odbiorcy atrakcyjniejsza ,,jako bardziej odpo-
wiadajaca, jesli nie jego do$wiadczeniom, to przynajmniej wyobrazeniom™.
Atrakcyjno$é ta bywa jednak zhudna, o czym przekonuje Agnieszka Stepinska. Zgod-
nie z jej opinia, skutecznos¢ przekazu zalezy od jezyka, jakim zwykle postuguja si¢

jego odbiorcy oraz od tego, na ile jest on zbiezny z jezykiem danej reklamy®. Tak
bowiem, jak stosuja oni pewne normy komunikowania, tak wyksztalcaja pewne ocze-
kiwania wzgledem nadawcy. Jesli zatem odbiorcy sa przyzwyczajeni do przekazow
negatywnych, trudno o negatywne zakldcenia, czyli tzw. skutki uboczne dzialania
reklamy politycznej, a wigc efekt jest zgodny z intencja nadawcy. Jesli zas odbiorca
przywykt do przekazéw pozytywnych, jego reakcja moze przybra¢ forme «efektu
bumeranga»®’' lub odwrdcenia sie od obu kandydatéw — promowanego i krytykowa-
nego. Mozna przypuszczaé, ze odbiorcy NDz reaguja zgodnie z intencja redakcji,
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gdyz radykalizm wypowiedzi i opozycyjny stosunek do swiata, towarzysza czytelni-
kom od pierwszego wydania. Kontekst ten jednoczesnie uzasadnia ,,shusznos$¢” pu-
blikowania na famach tejze gazety tekstow w wigkszosci o charakterze negatywnym.

Mozna si¢ zastanowi¢, czy media postugujace si¢ negatywnym jezykiem opisu,
przechodzac na strong¢ decydentéw, zmienia sposob prezentacji oséb i wydarzen. Jed-
no, co pismo deklaruje w stosunku do zwycigzcéw kampanii wyborczych 2005 roku,
to fakt, ze bedzie ich rozliczaé, poniewaz: ,,nie maja oni zadnego wytlumaczenia, aby
nie realizowaé swoich zapowiedzi przedwyborczych™”.
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