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Wstep

Aktywnosé turystyczna stala sig istotnym elementem zagospodarowania czasu wolnego

wspolczesnego spoleczenstwa, wplywajac na poziom, jakosé i styl jego zycia. Poziom tej

aktywnoscl jest uzalezniony od wielu czynnikdw, w tym od czynnikéw spoleczno-demo-

graficznych, kulturowych i ekonomicznych (Golembski i in. 2602). Najsilniej réznicujgce

[ ksztaltujace poziom aktywnosci turystycznej sa czynniki spoleczno-demograficzne, tj.:

ple¢, wiek, poziom wyksztalcenia, miejsce zamieszkania oraz przynaleznosé do grupy spo-

leczno-zawodowej. Biorgc pod uwage cykl zycia czlowieka, nalezy uzna¢ takze, ze zacho-

wania wolnoczasowe sg determinowane etapem jego rozwoju. Problem ten mozna rozpa-

trywad w kategoriach rozwoju fizycznego, psychicznego czy tez intelektualnego. Nie ulega

watpliwosci, ze wynik obserwacji zachowan turystycznych mtodziezy jest determinowany

wyborem okresu edukacji, w ktorym znajdujg sie badani. W szczegdlnosci dotyczy to okre-

su edukacji na poziomie wyzszym, poniewaz studenci stanowig grupe osob, ktore weszly

w faze wezesnego okresu doroslosci (Wiatrowski i in. 2008), charakteryzujgcg sie m.in.:

- opanowaniem umiejetnosci abstrakevjnego myslenia,

- zdolnoscig formulowania odpowiedzi na pytania dotyczace wlasnej osoby, w tym w ken-
tekscie spolecznym,

- posiadaniem wlasnego (lub przyswojonego) systemu wartosci,

- umiejetnodcig korzystania z doswiadczen zyvciowych,

- budowaniem swojej tozsamosci,

- zdolnoscia obiektywnej samooceny oraz oceny czlonkow spoleczenstwa, w ktorym zyje,

- odpowiedzialnoscig,
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- aktywnoscig spolteczng,

- dojrzaloscig spoleczng i dgzeniem do poszerzania kontaktow spolecznych,

- zdolnoscig tworzenia wiezi uczuciowych z innymi ludzmi,

- zdolnoscig wytyezenia sobie celu Zyciowego i systemowym pokenywaniem drogi do nie-
go prowadzacej,

- dgzeniem do uzyskania przygotowania do wykonywania wybranego przez siebie zawodu,

- zdobywaniem nowych umiejetnosci i kwalifikagji.

Mlodziez akademicka tworzy (ze wzgledu na wiek) w miare homogeniczng grupe spo-
teczno-demograficzng, wyselekcjonowang i postrzegana jako awangarda kazdego spole-
czenstwa (Kaminska 2009). Wydaje sie, ze ta zbiorowos¢ charakteryzuje sie zdefiniowany-
mi pragnieniami turystycznymi, prezentujyc okreslone postawy oraz zachowania na rynku.
Jednoczednie, jako Srodowisko opiniotworcze wplywa na ksztaltowanie przyszlych wzor-
cow spotecznych w zakresie innowacyjnych zajed wolnoczasowych (Golembski i in. 2002).

Prace badawcze, ktérych problematyka miesci sie w zakresie studiéw aktywnodei tu-
rystycznej, zwlaszeza polskiej mbodziezy akademickiej, sa nieliczne. W kontekscie na-
ukowego rozumowania, celowe wydaje sie dgzenie do okreslenia zachowan i preferencji
turystycznych wskazanej wyzej grupy spolecznej, a w rezultacie stworzenie modelu jej za-
chowan wolnoczasowych, w ktérych turystyka zajmuje szczegolne miejsce. Z jednej strony,
pozwoli to na identyfikacje poziomu uczestnictwa mlodziezy akademickiej w turystyce,
natomiast z drugiej bedzie stanowié¢ empiryczny wizerunek studenta-konsumenta ustug
turystycznych, przydatny podmiotom gospodarczym z branzy turystycznej. W konse-
kwencji, uzyskany wynik bedzie takze przyczynkiem do szerszych badan, uwzgledniaja-
cyvch rezultaty gruntownej obserwadji studiujgcej mlodziezy, interpretowanych, z uwzgled-
nieniem cywilizacyjnych megatrendéw majacych odzwierciedlenie w turystycee.

Material i metody

Badaniami objeto studentdw UM, reprezentujgcych 5 kierunkdw (stacjonarnych i nie-
stacjonarnych studidw I° 1 11°) prowadzonych na Wydziale Biologii | Nauk o Ziemi (od
1 wrze$nia 2012 r. Wydzialu Biologii i Ochrony Srodowiska oraz Wydzialu Nauk o Zie-
mi). Dokonujge tego arbitralnego wyboru, kierowano si¢ zgodnodcig kierunkéw studidw
z profilem problematyki podjetych badan, co w szczegolnosci dotyczy studentow turysty-
ki i rekreacji, geografii oraz ochrony srodowiska. Z okreslonego operatu losowania (listy
studentow), z poczgtkiem roku akademickiege 2011/2012 dokonano doboru proby. Przy
zalozeniu poziomu ufnosci 95% oraz bledu oszacowania 3%, ustalono liczebnosé grupy
badawczej (17 = 645). W kolejnym etapie, na przelomie marca i kwietnia 2012 r., przepro-
wadzono badania sondazowe. Kwestionariusz ankiety (opracowany przez czlonkéw SKN
Turystvki i Rekreacji Nicolaus Copernicus Adventure Club) rozestano drogg internetows,
wykorzystujac Uniwersytecki System Obslugi Studiéw. Analizie statystvcznej poddano 598
ankiet. Wskaznik odmowy udzielenia odpowiedzi zamknal si¢ w przedziale 5-8%.
Ankieta zawierala pytania dotyczace wplywu zainteresowan studentéw na podejmo-
wanie aktywnosc turystycznej, zardwno przejawianej w ciggu ostatniego roku, jak i pre-
ferowanej. Szczegdlowo pytano o wyjazdy (uczestnictwo w co najmniej jednej podrozy
turystycznej w badanym okresie), czas ich trwania (3-4 1 wiecej dni), cel (wypoczynkowy,
poznawczy, edukacyjny, odwiedziny krewnych i/lub znajomych, pielgrzymkowy, zdrowot-
ny, rozrywkowy, inny) oraz wybrang i preferowang przestrzen aktywnosci turystycznej.
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Zachowe

cncje barysbvezne it

Niezaleznie od informacji dotyczacych zachowan turvstycznyeh uzyskano dane doty-
czgce plei, wieku, miejsca zamieszkania, poziomu miesigcznych dochoddéw netto i Zrodel
utrzvmania badanych oséb (tab. 1). Na podstawie zgromadzonych danych respondentow
zakwalifikowano do poszezegdlnych kategorii: wiekowych (=19, 20, 21, 22, 223 lat), miejsca
zamieszkania (miasto, wies), dechodowych (=500, 501-750, 751-999, 21000 zl netto) oraz
jego Zrodel (rodzina, stypendium, aktywnos¢ zawodowa, kredyt studencki, inne). Stope
aktywnodcl turystycznej mlodziezy akademickiej okreslono na podstawie procentowego
stosunku udziatu w wyjazdach turystyveznych do ogétu badanej populacji.

Tab. 1. Cechy socjo-demograficzne respondentéw

) Respondenci
Zmienne -
0s0b %
Plec
Kobieta 485 81,1
Mezczyzna 113 1689
Wiek
19 4 07
20 174 291
21 135 226
22 147 246
23 138 23.0
Miejsce zamieszkania
miasto 420 702
wies 178 298
Dochod netto [zd]
500 269 45,0
501-750 120 201
751-999 97 16.2
1000 112 187
Zrédio dochoddw*
rodzina 494 826
stypendium 225 are
aktywno$c zawodowa 148 247
kredyt studencki 36 6.0
inng ** Ry 52

- respondent mial mozliwosé wiclokrotnosct odpowiedzl, stad wynik nie sumuje si¢ do 10o,0

** — praca doryweza, alimenty, renta rodzinna, oszezednosel np. z pracy wakacyine)

Zradlo: opracowanie wlasne.
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Wyniki

Aktywnos¢ turystyczna mlodziezy akademickiej przejawia sie przede wszystkim w okre-
sie wolnym od zajec dyvdaktycznych (czerwiec—wrzesien), a wiec w szczycie sezonu tury-
stycznego. Ponad go% respondentdw najchetniej podrozuje w okresie lata (od lipca do
wrzesnia). Wiosng wyjazdy turystyczne zrealizowalo 8 5% badanych studentdw, jesienia
- 0,7%, a zZimg — 0,5%. Blisko 76% ankietowanych spedzito wakacje w 2011 r. w kraju, zas
24,2% poza jego granicami. Niemal 75% badanych studentéw bralo udzial w turystyece
dlugoterminowej (powyiej 4 dni), reszta za$ w krotkoterminowej (w formie wyjazdow
weekendowych).

Uczestnictwo respondentéw w turystyce krajowej przejawia sie w postaci wyboru kon-
kretnej przestrzeni aktywnodcel turystycznej. Ponad 38% badanych oséb wypoczywalo
w miejscowosciach poloznych na terenach gérskich, zas 373% - w obszarze nadmorskim.
Pojezierza wybralo 11,0% respondentéw. Sporadycznie wybierano przestrzen turystyczng
pozostatych obszardw nizinnych (2,0%) badz terendw wyzynnych (0,2%). Z uwagi na to, ze
10,7% respondentéw nie podejmowalo w badanym okresie zadnej aktywnosei turystycznej
(pozostajac w miejscu stalego zamieszkania), stopa aktywnosci turystycznej badanej zbio-
rowosci wyniosla 89,3 %.

Na podstawie uzyskanych wynikéw stwierdzono, ze mlodziez akademicka okres waka-
cyiny spedza najchetniej w kraju, co jest determinowane wielkoscia dostepnych érodkéw
finansowych. Z tego wzgledu, jako zasadne uznano pytanie dotyczace wyboruzagranicznej
przestrzeni turystycznej, traktowanej przez respondentéw jako cel wymarzonej podrozy.
Ustalono, ze podejmowanie aktywnoscl turystycznej na terenie Europy preferuje ponad
28% respondentdw. Niemal co piaty ankietowany student potwierdzil swoje zainteresowa-
nie wyjazdem turystycznym do krajéw Azji. Natomiast Australie 1 Oceanie chetnie odwie-
dzitoby 14,2% badanych oséb. Z kolei 11,4% respondentéw cheialoby edwiedzi¢ Amervke,
z czego najchetnief (16,7%) Ameryke Poludniowa. Kraje Afryki jako przestrzen turystycz-
ngy preferuje 8,4% badanych osdb, Znikomy odsetek, bo zaledwie 0,3% respondentdw,
marzy o podrézy na Antarktyde, Taka sama czes$¢ nie ma upodoban w zakresie turystyki
mi¢dzykontynentalnej,

Dedatkowo, respondentéw poproszono o wskazanie panstwa, do ktérego cheieliby udac
si¢ w najblizszym czasie. Spoérdd niezaleznie wymienionych 74 panstw najwicksza licz-
be wskazan odnotowano w przypadku: Standw Zjednoczonych (10,0%), Hiszpanii (8,4%),
Francji (77%), Japonii i Wloch (po 6,7%) craz Australii (6,4%). Przytoczone wartosci wska-
zujg na tendencje preferowania przez polskq mlodziez akademicka europejskiej przestrze-
ni aktywnosci turystycznej (kraje Europy wybralo 46,7% ankietowanych), a w mniejszym
stopniu - krajow zamorskich. Destynacje turystyczne, uznawane cbecnie za popularne
wérad polskiego spoleczenstwa, np. Egipt, Grecja, Turcja, nie nalezg do najchetniej prefe-
rowanych przez badane osoby (edpowiednio 2,0%; 1,3%; 0,8%).

Wryjazdy, jakie interesuja badana zbicrowosc, to przede wszystkim wypoczynek w for-
mule 7/7 (38,3%), rozumianej jako 7 dni wypoczynku i 7 dni zwiedzania. Dla 30,1% an-
kietowanych osdb istotny jest wylacznie wypoczynek. Za wycieczkami objazdowymi
opowiedzialo si¢ 177% respondentow, zas za zorganizowanym obozem - 77%. Ponad 6%
ankietowanych okreslito rodzaj wyjazdu jako ,inny”, podajac, ze sa to m.in.: backpacking,
uczestnictwo w turystyce kulturowej (wyjazdy na festiwale), rajdy.

Preferowana forma spedzania czasu wolnego w trakcie wyjazdu turystycznego jest ak-
tywny wypoczynek (84,3%). Pozostala czesc respondentow (15,7% ) wskazala bierne formy,
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np. korzystanie z kgpieli stonecznych, lezakowanie, czvtanie ksigzek, sluchanie muzyki,
ogladanie Ailmow i programow telewizyjnych, surfowanie w Internecie i pozostale.

Formy zagospodarowania czasu wolnego w okresie wakacyjnych wyjazdéw korespon-
dujg z celami tych podrézy. Znaczna wigkszos¢ badanych oséb (86,6%) wyjezdza w celu
poznania walorow i obiektow turystycznvch wybranego obszaru, rozpoznania miejsco-
wych obyezajow i dorobku kultury (rye. 1). Uczestnictwo w turystyce stricte wypoczyn-
kowej deklaruje 65,1% ankietowanych. W celach szeroko rozumianej rozrywki podrozuje
56,4% respondentdw. Udzial w turystyce edukacyjnej potwierdzilo 34,0% badanych stu-
dentow, ktorzy wskazali na doskonalenie w tym czasie swojej znajomosci jezyvka obcego.
Niecale 13% ankietowanych oséb uzasadnilo wyjazdy celem odwiedzin krewnych badz
znajomych. W turystyce zakupowej wzielo udzial 8,9% respondentow, w pielgrzymko-
wej — 5,5%, zas w zdrowotnej — 1,2%. Reszta badanych (3,5%) podala cel jako ,inny’
uszczegolowiajac, ze ich wyjazdy obejmowaly m.in. treningi sportowe, lub odbywaly sie
przy okazji wyjazdu sluzbowego, ewentualnie z powodu wlasnych fascvnacji, np. foto-
grafig, walorami érodowiska naturalnego itp. Co istotne, wickszosé badanych studentéw
(88,19%) organizowala wyjazdy turystyezne we wlasnym zakresie. Z uslug biur podrézy
skorzystalo 10,2% respondentéw; pozostali (1,7%) uczestniczyli w wyjazdach zorganizo-
wanych m.in. przez uczelnie, wolontariat, kodciél lub zwigzki wyznaniowe, ZHP 1 inne
organizacje.

Inspiracje do podejmowania aktywnedcl turystycznej respondenci czerpig gléwnie
z Internetu (41,3%). Polecanie przez znajomych lub czlonkédw rodziny dotyezyvlo 28,3%
badanych, zas poprzednie doswiadezenia zwigzane z podrézami — 14,4%. W przypadku
3,8% respondentéw do wyjazdu turystycznego zachecila oferta katalogowa biura podrazy,
a 1,5% — oferta dostepna w uczelni. Ponadte, blisko 1% respondentéw zadeklarowalo swo-
je tnspiracje jako ,inne”, wskazujac muin. na wlasne pomysly i zainteresowania, czytanie
literatury podrézniczej (ksigzek i magazynow), ogladanie programow i filmow telewizyj-
nych oraz udzial wwykladach wyglaszanych na macierzystej uczelni.

poznawcze |

wypoczynkowe [

rozrywkowe |

edukacyjne I
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Ryc. 1. Cele wyjazdow turystycznych (odsetek odpowiedzi respondentow)

7 rodlo: badania wlasne.
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Uczestnictwo w podrozach cisle wigze sie z ponoszeniem okreslonych wydatkow przed,
w trakcie i po ich odbyciu. Jak wskazala analiza dochodow netto respondentéw (tab. 1),
mlodziez akademicka nie nalezy do zamoinegj czesci spoleczenstwa, co w konsekwencji
wplywa na poziom wydatkéw na omawiane cele. Najnizszg sume srodkow finansowych (do
1,0 tys. zi) przeznaczylo 676% ankietowanych (ryc. 2). Co czwarty respondent wydal kwote
od 1,0 do 2,0 tys. zl, natomiast 8, 4% badanych studentéw na ten cel wydatkowalo powyiej
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Rye. 2.Poziom wydatkow turystycznych
(odsetek edpowiedzi respondentow)

Zradlo: badania wlasne
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Ryc. 3. Zrédla finansowania wyjazdéw tury-
stycznych (odsetek odpowiedzi respondentéw)

Zradlo: badania wlasne
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oszezednose rodzina inne

2,0 tys. z§L Nalezy podkreslié, ze ponad
63% respondentow finansowalo wyjazd
z wlasnych oszczednosal (ryc. 3). Wy-
datki turystyczne co trzeciej badanej
osoby zostaly poniesione przez rodzine.
Okoto 0,7% respondentdw, aby zreali-
zowaé (wlasne) pragnienia turystyczne,
bylo zmuszonych do zaciagniecia kon-
sumenckich kredytéw. W przypadku
1,3% ankietowanych rodki sfinansowa-
nia wyjazdu pochodzily m.in. z uczelni
lub zakladu pracy, od sponsoréw lub
z wolontariatu

Na wydatki turystyczne skladaja sie
przede wszystkim koszty poniesione
na transport oraz noclegi. Jako Srodek
transportu turystycznego badani studen-
i najezedcie] wybierali kolej (432 osdb).
Inni respondenci — 384 osdb — korzystali
z (whasnego) samochodu, 324 - z auto-
karu, 186 — z samoloetu, 107 — z rowery,
a pozostalych 35 oséb - z innyeh form, 4.
autostopu lub poruszalo si¢ pieszo. Stu-
denci objeci badaniami najezedeie] no-
cowali w kwaterach prywatnyeh (22,1%)
lub w hotelach/motelach (21,4%). Z uslug
noclegowych oferowanych w pensjona-
tach skorzystalo 15,9% respendentdw.
U krewnych i/lub znajomych na noc-
leg zatrzymalo sig¢ 13,5% oséb. Podobna
czes¢ ankietowanych skorzystala z pol
namiofowych badz kempingowych oraz
z miejsc neclegowych w schroniskach
{odpowiednio 11.5% 1 11,4%). ,Alterna-
tywng’ baze noclegowy wybralo ponad
4% respondentéw — wowczas nocowa-
li min. ,na dziko™ (spali ,na sianie’
na plazy, rozbijali namioty w lasach),
w dworcowych poczekalniach, w do-
mach studenta, w domach nalezgcych
do systemu couchsurfing i innych.
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Dyskusja i wnioski koncowe

W literaturze przedmiotu niekiedy sugeruje sie niski poziom aktywnosci i frekwencji tu-
rystycznej mlodziezy akademickiej, na co zwrocil uwage m.in. K. Parzych (2008). Jednak
tvch doniesien nie potwierdzaja wyniki innych badaczy, np. . Gryszel i in. (2008), E. Bier-
nat (2011b), K. Buchta, M. Skiert {2012). Takze w przypadku uczestnictwa analizowanej
grupy spolecznej w sporcie powszechnym wskazuje sie na zréznicowany poziom aktyw-
nosci (Lisicki, Kosiniska 2010; Biernat 2011a). W toku badan autorzy ustalili, Ze az blisko
go% mlodziezy akademickiej przejawia aktywnos¢ turystyczna motywowana réznymi
celami. Najczedeiej jest ona podejmowana (podobnie jak w przypadku ogétu spoleczen-
stwa) w sezonie letnim (90,3%). Trzymiesieczny okres wakacyjny pozwala studentom na
urzeczywistnianie pragnien turystycznych. Nalezy uznad, Ze zainteresowania turystyczne
mlodziezy akademickiej zajmuja jedne z czolowych miejsc w strukturze wszystkich zainte-
resowarn, jakie przejawiaja (Brojek, Bochenek 2012).

Heterogenicznos$é celdw wyjazdow turystycznych miodziezy akademickiej wynika nie
tylko z réznic spolecznych, lecz takze i z kulturowych (Xu iin. 2009). Jednoczesnie stuszny
wydaje sie poglad, ze studenci poprzez udzial w ruchu turystycznym dazg do zrealizo-
wania jednoczednie wielu celow, najczedeiej zwigzanych z wypoczynkiem, rozrywka oraz
poznawaniem S$wiata (Pyzik i in. 2007; Buchta, Skiert 2012). Potwierdza to fakt, ze blisko
87% wskazan ankietowanych dotyczylo celu zwiedzania obiektéw, aktywnego korzysta-
nia z waloréw 1 atrakeji turystycznych oraz poznawania nowych kultur i obyczajow, 63,1%
- wypoczynku, zas 56,4% - rozrywki. Znalazlo to swoje odzwierciedlenie w preferowa-
nvch formach wycieczkowania, gdvz 38,3% badanych wskazalo, ze woli wyjazdy typu 7/3
30,1% — typowe wczasy, a 177% — wycieczki objazdowe. Wyjazdy turystyczne stanowia dla
studivjgcej mlodziezy Zrédlo nowych doswiadezen i emodji (Holderna-Mielcarek 2006;
Llewellyn-Smith, McCabe 2008). Ponadto studenci kierunkdw turystycznych oraz paratu-
rystycznych (takich jak np.: wychowanie fizyczne, geografia, ekonomia) przejawiajg silng
potrzebe podrézowania podczas realizacji swojego programu edukacyjnego, co traktujg
jako niezbedne m.in. do rozwoju zawodowego (Chen, Lu 2o10; Slabbert i in. 2012), W tak
rozumianej turystyce wziglo udzial 209 respondentéw (blisko 35% wskazan). Studiujaca
miodziez jest ta kategerig spoleczng, ktdra ksztaltuje wspolezesne tendencje rozwoju ryn-
ku ustug turystycznych. Jak zaobserwowano, pobudki religijne sg wazne tylko dla 5,5%
badanych oséb - co pozwala sadzid, ze wigzi duchowe sg mniej istotne niz np. wigzi kole-
zenskie czy rodzinne. Potwierdza to blisko 13% udzial ankietowanych osdb w wyjazdach
typu VFR (odwiedziny krewnych i/lub znajomych). Konsumpeyjny charakter podrézy
przejawia sie najczesciej w wypowiedziach respondentéw, utozsamiajacych cel wyjazdu
z nabywaniem réznych ddbr i kerzystaniem z ustug. Popularna w ostatnim czasie turysty-
ka zakupowa (Lubowiecki- Vikuk, Paczynska-Jedrvcka 2010) znalazla swoich zwolennikow
wsrod 8,9% respondentdw. Poniewaz coraz wigcej studentéw w czasie nauki podejmuje
aktywnosc zawodowg, pojawili sie respondenci (3,5%), ktorzy brali udzial w wyjazdach
o charakterze stuzbowym lub innym, bezposrednio zwigzanym z wykonywaniem dodat-
kowych zaje¢. Niepokejacy jest niski odsetek (1,2%) ankietowanych osdb, ktdre uczestnicza
w turystyce zdrowotnej. Moze to swiadczy¢ o bardzo niskiej swiadomosci potrzeby zdro-
wego i aktywnego stylu Zycia, niedocenianiu znaczenia regeneracji sil psychofizycznych
niezbednych do prawidlowego funkcjonowania crganizmu, zwlaszcza we wspolczesnym,
globalizujacym sie swiecie. Wiele cywilizacyjnych chorab, takich jak: cukrzyca, nadcisnie-
nie tetnicze, choroby wienicowe, otylosc i inne choroby spoleczne (depresja, stres, nerwica,
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uzaleznienia, choroby wenervezne) dotyczy takie osob w wieku 19-24 lat (Huber 2010).
Natomiast napawa optymizmem fakt, ze badane osoby wznacznej wigkszosci (84,3%) pre-
feruja aktywny wypoczynek w czasie pobytu poza stalym miejscem zamieszkania (Go-
tembski i in. 2002; Latosinska, Ludwicka 2010). Nie oznacza to jednak, ze w ten wlasciwy
sposab faktycznie spedzaja caly swoj czas wolny. Niemniej, okres wyjazdow turystycznych
sprzyja zachowaniom, ktorych studenci zazwyczaj nie przejawiajg w codziennym Zyciu.

Analiza wynikdw badan wlasnych wykazala, ze 10,7% respondentéw nie uczestniczyto
w Zadnym wyjezdzie turystvcznym w danym okresie. Brak aktywnodci turystycznej mio-
dziezy akademickiej mozna wigzac z istnieniem barier, zdefiniowanych przez K. Buchte
i M. Skiert (2012) uwazajacych, Ze tworza je (obok braku czasu i odpowiedniej oferty) tak-
ze niedostatki $rodkéw finansowych. Jednak uzyskane wyniki nie potwierdzaja, aby niski
poziom miesiecznych dochodéw netto (do 1,0 tys. zl) stanowil istotng przeszkode w po-
dejmowaniu aktywnosci turystycznej, poniewaz przejawialo jg ponad 81% ankietowanych
osdb. Mimo niskich dochodéw, stopa aktywneosci turystycznej respondentéw jest dosé wy-
soka. Cowiecej, poziom uczestnictwa w turystyce dlugoterminowej wynidst 71,9%. Mozna
zatem sadzié, ze z uwagi na ankietowy charakter badan, bariery te nie ujawnily sie w pelni.
Stwierdzona niezgodnos$¢ wymaga kontynuacji badan oraz doprecyzowania, w tym po-
przez wykorzystanie dodatkowej metody badawezej, np. wywiadu bezpodredniego.

Waznym celem badan bylo zdefiniowanie przestrzeni aktywnoéci turystycznej mlodzie-
zy akademickiej. Wyniki jednoznacznie potwierdzily wezedniejsze rozwazania naukowe
(Golembski i in. 2002; Holderna- Mielcarek 2006; Pyzik i in. 2007; Gryszel 1 in. 2008; Pa-
rzych 2008; Kaminska 2009; Latosiniska, Ludwicka 2010; Buchta, Skiert 2012), ze studenci
czescie] uczestnicza w turystyce krajowej (65,1%), niz w zagranicznej (24,2%). Co wiecej,
analiza poréwnawcza miegjsc stalego zamieszkania respondentéw oraz wybranej i prefero-
wanej przestrzeni aktywnodel turystycznej wskazala, podobnie jak w badaniach T. Latosin-
skiej i D. Ludwickiej (2010), Ze zainteresowania mlodziezy akademickiej koncentrujg sig
wokdl miejsc jeszeze nieznanych, odleglych, a nawet egzotycznych.

Studenci, podobnie czlonkowie pozostalych grup spoleczno-zawodowych, obecnie
czedeie] samodzielnie organizujy swoje wyjazdy, korzystajae przy tym z Internetu (Lu-
bowiecki-Vikuk, Paczynska-Jedrycka 2010), co potwierdza ponad 88% badanych osdb.
Z ustug wyspecjalizowanych podmiotéw turystycznych skorzystalo zaledwie 10,2% re-
spondentéw. Pozwala to wnioskowad, ze mlodziez akademicka ma tendencje do wyko-
rzystywania nowych technologii informatycznych w turystyce, co przeklada sig na mozli-
wos¢ porownywania ofert i samodzielny wybdr tych ofert, ktére spelniajg ich najbardziej
zindywidualizowane pragnienia turystyczne. Sprzyja to takze tworzeniu wlasnych ,pro-
duktow turystycznych” Taki stan rzeczy w dobie globalizujacego sie Swiata, jak podkresla
B. Holderna-Mielcarek (2006), jest przejawem rozwijajacej sie indywidualizacji w tury-
styce mlodziezowej. Dla 41,3% ankietowanych osob wlasnie Internet stal sie inspiracja do
podejmowania aktywnosci turystyeznej. Warto podkredlic, ze dodatkowym motywem
pedejmowania decyzji o udziale w podrézach sg nadal opinie krewnych i/lub znajomych
(28,3%) oraz wezesniejsze doswiadczenia, zwigzane z wyjazdami turystycznymi (14,4%).
Jednoczesnie w planowaniu podrézy maleje znaczenie Katalogéw biur podrézy (3,8%).
Mozna sadzi¢, ze dla przedstawicieli branzy turystycznej, mlodziez akademicka nie stano-
wi obecnie na tyle cennego segmentu rynku, aby kierowac do niego atrakcyjne pod wzgle-
dem cenowym i/lub asortymentowym pakiety ustug (Gryszel i in. 2008},

W wielu badaniach, m.in. G. Golembskiego i in. (2002), dowiedziono wspolwystepo-
wanie istotnych zaleznosci pomiedzy wydatkami turystycznymi a poziomem uczestnictwa
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w turystyce. Zgodnie z nimi, wyzszym dochodom towarzyszg takze proporcjonalnie wyz-
sze oczekiwania dotyczgce stopy aktywnosci turystycznej okreslonej grupy spolecznej.
Niestety teza ta nie zostala potwierdzona w przypadku badan torunskich studentéw. Po-
mimo niskich dochodéw (do 750 zI netto) oraz wydatkéw turystycznych nieprzekracza-
jacych 1 tys. zl - co bylo charakterystyczne dla 66,4% respondentéw - stopa ich aktyw-
nosci turystycznej byla wysoka (80,3%). Wydaje sig, ze w przvpadku omawianej kategorii
spolecznej, czynnik dochodowy nie odgrywa priorvtetowej roli w podejmowaniu dzialan
turystycznych. Mozna stwierdzié, ze turystyka nie tyvlko jest dla nich elementem stylu zy-
cia, ale takze przejawem swojej wolnodci i tozsamosci. Daje im poczucie koherenciji, satys-
fakeji, odprezenia i edstresowania od zycia codziennego, pomaga takze w samorealizacji
(Lubowiecki-Vikuk, Paczynska-Jedrycka 2010). Dowiedziono, ze wyjazdy organizowane
w ramach wolontariatu ucza studentéw otwartodci, prezentowania okreélonvch postaw
obywatelskich oraz poszerzaja zdobyta wiedze (Bailey, Russell 2010).

Swiadomos¢ konsumencka mlodziezy akademickiej jest coraz bardziej wyrazna. Mozna
zgodzic sie z P Gryszelem i in. (2008), ze grupa ta w przyszlosci stanowi¢ bedzie wymaga-
jacy, znaczacy segment rynku turystycznego. W czasie wyjazdéw turystycznych wybierajg
zardéwno niedrogie obiekty noclegowe, takie jak kwatery prywatne (22,1%) czy mieszka-
nia krewnych i/lub znajomych (13,5%), ale takze te o wyzszym standardzie (hotel/motel -
21,4%, pensjonat — 15,9%) — co potwierdza teze G. Golembskiego i in. (2002) o polaryzacji
materialnej mtodziezy studiujacej. W wickszosci przemieszczajg sie niedrogimi srodkami
transportu (koleja — 72,2%, autokarem - 54,2%), do czego zacheca ich dodatkowo mozli-
wosé zakupu biletu z ustawowymi lub handlowymi ulgami. Ponadto jednym z najezescie]
wykorzystywanych érodkéw transportu jest (whasny) samochdéd (64,2%) — co podkresla
site indywidualizacji mlodziezy akademickiej w turystyce (Holderna-Mielcarek 2006).
Obserwowany w ostatnim czasie rozwdj tanich linii lotniczych sprzyja studentom (31,1%)
w podejmowaniu dalszych wyjazdéw, poprawiajac ich komfort i skracajac czas podrozy.
Przedstawione wyniki potwierdzajg, Ze preferowanie przez mlodziez akademicky aktyw-
nego wypoczynku stwarza szanse na wzmocnienie i wykorzystanie potencjalu turystycz-
nego kraju w przyszlodel 1 jednoczednie stanowi czynnik ozywienia lokalnej gospodarki
turystycznej.
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