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NOWY PRODUKT TURYSTYKI KULINARNEJ W DOLINIE DOLNEJ WISLY.
PRZYKLAD ,,SWIETA SLIWKI” W STRZELCACH DOLNYCH

A new culinary tourist product in the Valley of the Lower Vistula. The example of the “Plum
Festival” in Strzelce Dolne

Alicja Gonia
Uniwersytet Kazimierza Wielkiego

Streszczenie:

Artykul wskazuje na nowy rodzaj turystyki zwiazany z tradycyjnym produktem w postaci
powidetl sliwkowych. Na przyktadzie wynikoéw badan ankietowych przeprowadzonych
w Strzelcach Dolnych podczas festynu promujacego powidta §liwkowe starano si¢ poznac,
jakie znaczenie dla przybywajacych na festyn ma tradycyjny produkt w postaci p0w1de{
$liwkowych oraz jaka specyfika odznacza sig festyn. Czy udziat w ,,Swiecie Sliwki”
charakter turystyki kulinarnej czy turystyki rozrywkowej.

Stowa kluczowe: turystyka kulinarna, produkt turystyczny, szlak tematyczny, Dolina Dolnej
Wisty, powidta sliwkowe, ,,Swigto Sliwki”.

Whprowadzenie

Obok tradycyjnych waloréw przyrodniczych i antropogenicznych coraz wigksza rolg
jako atrakcje turystyczne maja imprezy kulturowe. Zalicza si¢ je najczesciej do grupy
walorow antropogenicznych (Kruczek 2003, Liszewski 2003, Mika 2007) lub do walorow
wydarzen (Kaczmarek i1 in. 2005, 2006). Wszelkiego rodzaju imprezy kulturowe staja sie
coraz czgsciej swoista wizytowka niektorych obiektdw, miast czy regiondw, przyczyniajac si¢
do wzrostu ich popularnosci. Typowymi przyktadami z regionu kujawsko-pomorskiego jest
Festyn Archeologiczny w Biskupinie czy Walentynki Chelmifskie w Chelmnie, ktore
spowodowaty bardzo wyrazne ,,0zywienie” tych miejsc. Coraz bardziej popularnymi staja sig
réwniez miejscowosci, w ktorych odbywaja si¢ imprezy o charakterze kulinarnym, jak
Gruczno z ,,Festiwalem Smaku” czy liczne miejscowosci potozone w Dolinie Dolnej Wisty,
w ktorych w okresie od wrzes$nia do pazdziernika odbywa si¢ tradycyjne smazenie powidet
sliwkowych. Spoza wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, innymi przykladami imprez
zwigzanych z kulinarnymi tradycjami sa m.in.: ,,Chmielaki” w Krasnymstawie z atrakcjami
piwowarskimi, winobranie w Zielonej Gorze czy miodobranie kurpiowskie w Myszyncu.
Obchodzi sig rowniez §wigta truskawek (,,Swigto Truskawki” w podlaskim Korycinie), §wigta
cebuli (,,Cebulowe Dozynki” w Grabowie kolo Leczycy), $wigta ziemniakow (,,Swieto
Ziemniaka” w Monkach w woj. podlaskim) oraz grzybow (,,Swieto Podgrzybka”
i ,,Mistrzostwa Swiata w Grzybobraniu” w Miedzychodzie). Najbogatszymi w Polsce
regionami pod wzgledem tradycji kulinarnych sa Podlasie, Mazury, Kaszuby, Wielkopolska,
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Kurpie, Podhale, Slask, Roztocze i Suwalszczyzna, a za sprawa zarejestrowania na Liscie
Produktow Tradycyjnych1 powidet i mioddéw, dotaczyt do nich réwniez kujawsko-pomorski
region Doliny Dolnej Wisty. Rejestracja i promocja tych produktéw spowodowata pojawienie
si¢ w regionie nowego rodzaju turystyki, ktorym jest turystyka kulinarna. Jak podaje M. Mika
(2008), pod pojeciem turystyki kulinarnej rozumie si¢ podréze, ktorych gtownym motywem
jest pragnienie doswiadczenia smaku okre$lonego, szczegodlnego rodzaju potraw badz
produktow, ktore sa regionalnymi specyfikami (np. wina czy sery), a takze degustacja
wyszukanych potraw przyrzadzonych przez wybitnych 1 uznanych szefow kuchni,
serwowanych zazwyczaj w drogich i1 ekskluzywnych restauracjach. Niektérzy okreslaja te
turystyke rowniez jako gastronomiczna (Rozycki 2006). Na obszarach wiejskich turystyka
kulinarna rozwija si¢ w regionach i miejscowosciach specjalizujacych si¢ w wytwarzaniu
okreslonych produktoéw rolnych lub znanych z tradycji kulinarnych. Turystyka ta polega na
degustacji okreslonych potraw polaczonej czgsto z ich zakupem i odbywa si¢ najczesciej
W przystosowanym do tego celu gospodarstwie rolnym, zaktadzie wytworczym lub podczas
organizowanych celowo festiwali kulinarnych i gield lokalnych towarow (Mika 2007). Jak
twierdzi P. Rozycki (2006) turystyka kulinarna to nowa i wciaz dynamicznie rozwijajaca si¢
forma turystyki, ktora warto wyodrebni¢ jako osobne zjawisko, cho¢ dostrzega si¢ jej zwiazki
z turystyka krajoznawcza i kulturalna.

Podkresli¢ nalezy, iz turystyka kulinarna spetnia w regionie wazne funkcje spoteczne
i ekonomiczne, bowiem do wyrobu tradycyjnych produktow angazuje spotecznos¢ lokalna
I czesto z nieatrakcyjnych regionow (z tradycyjnego punktu widzenia) czyni obszary
popularne na skalg lokalna, regionalng czy nawet krajowa i migdzynarodowa. Stad jej rozwoj
jest bardzo pozadany, zwlaszcza na terenach, na ktérych nie ma warunkéw do tradycyjnego
wypoczynku (w postaci czystych wod, laséw) czy krajoznawstwa przyciagajacego na dany
obszar licznych turystow. Turystyka kulinarna wywiera rowniez pozytywny wplyw na
zachowanie krajobrazu kulturowego, jej rozwoj jest wigc szansa kreowania 1 poprawy
wizerunku miejscowosci i regionu.

Rozwojowi tego rodzaju turystyki sprzyjaja tematyczne szlaki kulinarne taczace
obiekty zwiazane z produkcja, przetworstwem i dystrybucja okreslonych débr (win, serow,
czosnku, oliwy, piwa, jablek, alkoholi, tytoniu i in.). Przykladem tematycznego szlaku na
terenie kraju jest m.in. ,Matopolski Szlak Owocowy” utworzony w obszarze
skoncentrowanych upraw owocow (Idziak 2004).

Celem artykutu jest zwrdcenie uwagi na nowy rodzaj turystyki powstaly w Dolinie
Dolnej Wisly, ktorym jest turystyka kulinarna. Informacje na ten temat zebrano wykonujac
badania ankietowe podczas ,.Swigta Sliwki” odbywajacego si¢ w miejscowosci Strzelce
Dolne koto Bydgoszczy. Celem badan byto uzyskanie podstawowych informacji na temat
specyfiki odwiedzajacych tego rodzaju imprezg oraz poznanie ich opinii na temat znaczenia
tradycyjnych produktow Zywnos$ciowych i samego $wigta (zwanego zamiennie w artykule
festiwalem lub impreza). Starano si¢ rowniez dociec, czy impreza ,,Swicto Sliwki” promujaca

w zwiazku z wejsciem w zycie ustawy z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen
produktow rolnych i srodkéw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz. U. z 2005 r. Nr 10, poz.68),
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi wprowadzito list¢ Produktow Tradycyjnych. Produkty podzielone
zostaly na dziesig¢ kategorii. Podstawa wpisu produktu na Listg jest jako$¢ lub wyjatkowe cechy i wlasciwosci
wynikajace ze stosowania tradycyjnych metod produkcji wykorzystywanych od co najmniej 25 lat. Nazwy
produktow moga, ale nie musza by¢ specyficzne same w sobie lub tez wyrazac specyficzny charakter produktu.
O wpis produktu na Liste Produktow Tradycyjnych moga wystapi¢ osoby fizyczne, osoby prawne oraz jednostki
organizacyjne nie posiadajace osobowosci prawnej, wytwarzajace dany produkt rolny lub §rodek spozywczy. Do
konca 2008 r. w woj. kujawsko-pomorskim zarejestrowanych bylo 16 produktow (dla przyktadu w woj.
lubuskim zarejestrowanych byto 7 produktéw, a w woj. $laskim 100 produktow) (www.minrol.gov.pl).
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miejsca wytwarzania powidet w wigkszym stopniu ma charakter turystyki kulinarnej, czy
raczej trzeba mowi¢ o niej w kontekScie nowej przestrzeni rekreacyjnej mieszkancoéw
okreslonego obszaru.

Podstawy rozwoju turystyki kulinarnej w regionie

Rozwojowi turystyki kulinarnej w regionie kujawsko-pomorskim, konkretnie
w Dolinie Dolnej Wisty, sprzyjaja liczne sady $liwowe, ktore ze wzgledu na specyficzny
mikroklimat, zaktadane tu byty juz kilkaset lat temu. W XX w. wraz z moda na nowoczesne
niskopienne drzewa, wiele starych odmian drzew zostalo wycigtych. W celu ochrony starych
odmian drzew owocowych, wartosciowych ze wzgledu na smak, odpornos¢ i walory
krajobrazowe w 1996 r., na terenie 6wczesnego Parku Krajobrazowego Doliny Dolnej Wisty
(obecnie Zespolu Parkéw Krajobrazowych Chetlminskiego 1 Nadwislanskiego) zaczegto
realizowa¢ program ochrony starych odmian drzew owocowych (Idziak 2004). W 2001 r.
program ten poszerzony zostat o odtwarzanie tradycyjnych metod przetworstwa owocow,
wtym zwlaszcza §liwek. W  tradycyjne smazenie powidel, polegajace na
kilkunastogodzinnym smazeniu ich nad ogniskiem w miedzianych (kuprowych) kottach bez
dodatku cukru, zaczeto wiaczac si¢ coraz wigceej nadwislanskich miejscowosci. Sytuacja ta
miata miejsce gtdwnie za sprawg dziatan Towarzystwa Przyjaciot Dolnej Wisty — organizacji
pozarzadowej dzialajacej na tym terenie od 1997 r. Jak pokazuje zataczony rysunek,
miejscowosci, w ktorych reaktywowano smazenie powidel, ukladaja si¢ wzdhuz lewego
I prawego brzegu Wisty od Strzelec Dolnych pod Bydgoszcza po miejscowos¢ Opalenie
w woj. pomorskim. Kilkanascie rodzajow powidet Sliwkowych z Doliny Dolnej Wisty,
wytwarzanych w roéznych miejscowosciach zlokalizowanych w wigkszo$ci na obszarze
Zespotu Parkéw Krajobrazowych Chetminskiego i Nadwislanskiego, sprzyja utworzeniu
turystycznego szlaku prezentujacego tradycyjne sady oraz miejsca przetworstwa Sliwek,
a przy okazji pigkno Doliny Dolnej Wisty.

Kolejnym etapem kreowania nowego produktu turystycznego bylo zorganizowanie
kulinarnych festynéw o lokalnych nazwach, takich jak: ,Biesiada Krolewska w Kielpiu”,
»Spotkania Sliwkowe w Nowem” czy ,,Swiqto Powidet Nebrowskich” w Nebrowie. Sposrod
tych miejscowosci, najwigksze rzesze ludzi przybywaja do Strzelec Dolnych, ktore jako
pierwsze przyjety forme¢ promocji tradycyjnych powidel §liwkowych za pomoca festynu
kulinarnego. Zaznaczy¢ nalezy, iz oferta imprezy w Strzelcach Dolnych jest bardzo szeroka
i obok smazenia powidet w tradycyjnych kottach oraz mozliwosci zakupu i skosztowania
powidel strzeleckich oraz innych wyrobow przygotowywanych na bazie Sliwek, obejmuje
rowniez dodatkowe atrakcje w postaci wystepow, konkursow 1 pokazow, ktorymi sa
przyktadowo wystepy szczudlarzy, kowbojow, konkursy zniwiarskie, pokazy sztucznych
ogni, parady zabytkowych traktorow, rejsy statkiem po Wisle, przejazdzki konne, przejazdzki
quadami, wystawy golebi. Do dyspozycji uczestnikow festynu sa rowniez gastronomia
i ogrodki piwne, a z atrakcji dla dzieci: dmuchane zamki i karuzele.
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Rys. 1. Lokalizacja miejscowosci, w ktorych reaktywowano smazenie powidet metoda
tradycyjna

1. Strzelce Dolne (Powidla Strzeleckie), 2. Kozielec (Powidta Kozieleckie), 3. Gruczno (Powidta Gruczenskie),
4. Swiecie (Swieckie Powidta), 5. Nowe (Powidta z Nowego), 6. Widlice (Powidla §liwkowe z Widlic), 7.
Opalenie (Powidla Opalenskie), 8. Nebrowo Wielkie (Powidla Nebrowskie), 9. Mate Lunawy (Powidla z
Matych Lunaw), 10. Chetmno (Powidta Chetminskie), 11. Kijewo Krdlewskie (Powidta Krolewskie), 12. Gzin
(Powidta Gzinskie).

Wyniki badan ankietowych

W dniach 03-04.09.2005 r. podczas trwania festynu w Strzelcach Dolnych wykonano
badania sondazowe z 200 respondentami, stanowiacymi okoto 2% wszystkich przybytych na
festyn (na podstawie dokonanego pomiaru, oceniono liczbg uczestnikow festynu na ok. 10
tys. o0sOb), przy czym do analizy zakwalifikowano 176 poprawnie wypelnionych
kwestionariuszy sktadajacych si¢ z 10 pytan o charakterze otwartym, dotyczacych m.in.
analizy czestotliwosci uczestnictwa w festynie, motywow przybycia, rodzaju zakupionych na
festynie produktow czy znajomosci innych powidel wytwarzanych w Dolinie Wisly (zal. nr
1). Badania ankietowe wykazaty, iz wérdd respondentéw przewazaty kobiety (61%) 1 osoby
z wyksztalceniem wyzszym (59%). Wiek ankietowanych byt raczej wyréwnany, najmniej
liczna grupg stanowily osoby powyzej 65 roku zycia (6%), najwigksza - osoby mtode do 25
roku zycia (37%), nastgpnie osoby w wieku od 26 do 45 lat (32%) i starsze, w wieku od 46 do
65 lat (24%). Uczestnicy przybywali najczeSciej na festyn w gronie rodzinnym (64%) oraz
W gronie znajomych 1 przyjaciot (32%), indywidualne przyjscia nalezaty do rzadkosci (4%).

Analiza miejsc pochodzenia respondentow wykazala, iz festyn ma gtéwnie charakter
lokalny i stuzy w szczegdlnosci mieszkancom Bydgoszczy (67%) oraz powiatu bydgoskiego
(20%) (tab. 1). Niewielkie udzialy mieli mieszkancy powiatu $wieckiego (6%) oraz osoby
pochodzace z innych wojewddztw (3%). Na taki zakres przestrzenny wplyw maja formy
promocji festynu ktorymi, jak wykazaly badania, dla wigkszosci respondentéw sa przekazy
ustne od znajomych i krewnych (37%) oraz informacje z lokalnych gazet (18%). Pozostate
zrodha informacji, takie jak afisz, Internet, telewizja i radio, miaty juz zdecydowanie mniejsze
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znaczenie. Spora liczba respondentow deklarowata takze wczesniejsza znajomo$¢ imprezy
(19%) (rys. 2).

Tab. 1. Pochodzenie respondentéw — uczestnikow ,,Swigta Sliwki”

powiaty liczba %
aleksandrowski 1 1
bydgoski 35 20
Bydgoszcz 118 67
mogilenski 1 1
nakielski 2 1
Swiecki 10 6
torunski 3 2
pozostate wojewodztwa 6 3
ogolem 176 100

Zrodto: opracowanie wlasne

Bznajomi, krewni

Hafisz

19%

Ogazeta
Olnternet
mtelewizja

Oprzypadek

Bjuz znajg

Rys. 2. Zrodha informacji o festynie w Strzelcach Dolnych
Zr6dto: opracowanie wlasne na podstawie badan sondazowych)

O popycie na turystyke kulinarna $wiadcza m.in. odpowiedzi respondentéw dotyczace
czestotliwosci odwiedzin ,,Swigta Sliwki” oraz innych festynéw kulinarnych organizowanych
w Dolinie Dolnej Wisty. Jak wykazaty badania, wigkszos$¢ z ankietowanych byta na festynie
po raz pierwszy (56%) lub drugi (22%). Tylko nielicznych mozna byto nazwac¢ stalymi
bywalcami imprezy, wsrdd ktérych znalazty sie osoby biorace w nim udzial po raz trzeci
(8%), czwarty (6%) 1 piaty (8%). Niemalze wszyscy deklarowali jednak che¢ ponownego
przybycia na imprezg (93%), a tylko 7% stanowity glosy niezdecydowane. Wskazuje to na
celowo$¢ organizowania imprez tego typu. Znacznie mniejsze zainteresowanie wykazali
natomiast respondenci imprezami kulinarnymi odbywajacymi si¢ w innych miejscowosciach
Doliny Dolnej Wisty, bowiem niemal polowa ankietowanych (43%) nie wiedziata o istnieniu
innych festynow. Zbadano réwniez, jakie inne rodzaje powidet wywarzanych w Dolinie
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Dolnej Wisly sa respondentom znane, a wyniki ukazaly, iz poza powidtami strzeleckimi,
uczestnicy festynu znaja powidta §wieckie oraz powidla z miejscowosci potozonych blisko
Bydgoszczy: Gzina, Kozielca i Chelmna. Zdecydowana wigkszo$¢ respondentow (82%) nie
znata zadnych innych regionalnych rodzajow powidet.

Poprzez pytanie o konkretne produkty kupowane podczas festynu sprawdzono, jaki
odsetek klientow jest konkretnie zainteresowany produktem tradycyjnym w postaci
smazonych powidel. Okazato sig, iz oprocz kupowanych przez respondentow tradycyjnych
powidet (65%), w duzej mierze uczestnicy zainteresowani sa kupnem innych kulinarnych
tradycyjnych wyrobdw, gtownie miodow (17%), sliwek (19%) 1 chleba (6%). Powodzenie
miaty rOwniez wyroby spoza grupy kulinariow, w tym w szczegdlnosci wyroby rekodzieta
ludowego w postaci ceramiki i wikliny (5%) (rys. 3). I cho¢ wigkszo$¢ respondentow
deklarowata duze zainteresowanie produktami tradycyjnymi, to okazuje si¢, 1z ponad potowa
badanych (55%) wskazata, ze gtownym motywem przyjscia na ,,Swigto Sliwki” jest rekreacja.
Poniewaz respondenci podawali najczesciej wigcej niz jeden cel przybycia, okoto 1/3
respondentéw wskazata réwniez na rozrywke i zaspokojenie ciekawo$ci zwiazanej zardwno
z produktami tradycyjnymi, jak i z innymi atrakcjami imprezy. Realnie zainteresowanych
tradycjami kulinarnymi byla niewielka grupa respondentow obejmujaca nieco ponad Ya
klientow (rys. 4).

nic
rekodzieto
przekaski
chleb
Sliwki
midd

powidka

1 0’/0
a0

Rys. 3. Rodzaje produktéw kupowanych na festynie kulinarnym w Strzelcach Dolnych
(odsetki nie sumuja sig¢ do 100, poniewaz podawano najczesciej wigcej niz jedna odpowiedz)
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Rys. 4. Motywy przybycia na festyn kulinarny w Strzelcach Dolnych
(odsetki nie sumuja si¢ do 100, poniewaz podawano najczesciej wigcej niz jedna odpowiedz)

Przewazajacy cel rekreacyjny i rozrywkowy przybylych na festyn potwierdzaja
odpowiedzi dotyczace cech pozytywnych 1 negatywnych imprezy. Wskazuja one, iz
elementem, ktory najbardziej podobat si¢ uczestnikom byly réznego rodzaju wystawy
i atrakcje (74%) i w znacznie mniejszym stopniu tradycyjne produkty (19%). Negatywne
oceny dotyczyly natomiast niedostatku wystaw 1 atrakcji oraz niedostatecznej oferty
produktéw regionalnych. Tylko 2% respondentow negatywnie ocenito cala imprezg (rys. 5).

Ostatnim elementem badan ankietowych bylo dokonanie przez respondentow oceny
festynu pod katem jego organizacji i promocji. Za kryteria oceny przyjgto cata organizacjg
imprezy, jako$¢ wystaw 1 naglosnienie. Ogoélnie impreza zostala oceniona przez
ankietowanych pozytywnie, w przewazajacej mierze jako dobra (44%) 1 bardzo dobra (37%),
co $wiadczy o duzym zadowoleniu respondentéw z pobytu na festynie. Najwyzsza punktacje
uzyskala organizacja imprezy, ktdéra oceniono gtéwnie jako dobra (45%) i bardzo dobra
(49%). Nie gorzej oceniona zostata tez jako$¢ wystaw, cho¢ tu nad bardzo dobrymi,
przewazaty oceny dobre (52%). Najstabiej oceniono naglto$nienie imprezy, w przewazajacej
mierze jako dobre (34%) 1 przecigtne (32%) (tab. 2).
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Rys. 5. Cechy pozytywne i negatywne ,,Swieta Sliwki” w Strzelcach Dolnych w opinii
uczestnikow (zrodto: opracowanie wiasne)

Tab. 2. Ocena imprezy pod katem organizacji, wystaw i nagto$nienia

stopnie oceny | organizacja wystawy naglo$nienie ogbtem
staba 0% 1% 11% 4%
rzeci¢tna 6% 8% 32% 15%
dobra 45% 52% 34% 44%
bardzo dobra 49% 39% 22% 37%

Zroédto: opracowanie wiasne

Whioski

Pojawienie si¢ w ostatnich latach licznych imprez promujacych tradycyjne produkty
kulinarne, jak i z drugiej strony znaczny popyt na nie, wyraznie wskazuja, i1Z znaczaco
wzrasta zainteresowanie sprawami jakosci spozywanych positkow oraz sposobami ich
przyrzadzania. Powoduje to powstawanie nowego zjawiska okre§lanego mianem turystyki
kulinarnej. Wydaje si¢ jednak, iz festyn w Strzelcach Dolnych speinia nieco inna funkcj¢ niz
zamierzona. Gtownym odbiorca imprezy sa mieszkancy Bydgoszczy w przewazajacej mierze
mtodzi, do 45 roku zycia o wyksztatceniu wyzszym, przybywajacy tu najczgscie] w gronie
rodziny, dla ktorych pobyt na imprezie ma jednak gtéwnie charakter rekreacyjny.
Respondenci wykazali wprawdzie zainteresowanie tradycyjnym produktem, dla promocji
ktérego impreza zostala zorganizowana, ale niemal kazdy z nich jako gltéwny cel przybycia
wskazat rekreacje 1 rozrywke oraz zainteresowanie innymi oferowanymi atrakcjami. Pojawia
si¢ wigc pytanie, jakiemu celowi stuzy Swieto Sliwki. Impreza ta w swoim zamierzeniu
powinna niewatpliwie promowaé region za pomoca produktu turystycznego w postaci
powidel sliwkowych, ktore moglyby sta¢ si¢ wizytdéwka obszaru Dolnej Wisly. W obecnej
chwili wydaje si¢ raczej, iz przyjmuje ona charakter podmiejskiego festynu z licznymi
atrakcjami. I cho¢ jest to wniosek rozny od oczekiwanego (spodziewano si¢ duzo wigkszego
nastawienia respondentow na tradycyjny produkt), to jednak konstruktywny, gdyz wskazuje
na potrzebg organizowania wigkszej liczby imprez/festynéw dla mieszkancoéw miast
W szczegbOlnosci na atrakcyjnych, okotomiejskich obszarach o dobrej dostgpnosci
komunikacyjnej. Zorganizowanie festynu w Strzelcach Dolnych, w sasiedztwie duzego
miasta, wydaje si¢ wigc na dzien dzisiejszy posuni¢ciem bardzo trafnym i1 niewatpliwie
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przyczynia si¢ do poszerzenia przestrzeni wypoczynkowej mieszkancéw miasta. Celem
organizatorow powinno sta¢ si¢ jednak zaproszenie na imprez¢ wigkszej liczby turystow
krajoznawcow — smakoszy, nie tylko z najblizszego miasta i okolicy, ale rowniez z terenu
Polski, a w dalszej kolejnosci Europy. Recepta na zwigkszenie liczby przybywajacych na
festyn turystow i zasiggu jej oddziatywania byloby zapewne utworzenie na terenie regionu
Doliny Dolnej Wisly tematycznego szlaku obejmujacego wszystkie (badz wigkszos¢)
miejscowosci, w ktorych reaktywowano smazenie powidet tradycyjnymi sposobami. Pomyst
rozwinigcia formuly tradycyjnego smazenia powidel na obszar tak licznych miejscowosci,
spowodowatby powstanie w regionie nowego produktu turystycznego o charakterze turystyki
kulinarnej, mogacego zainteresowac rowniez szersze grono turystow, dla ktorych nadrzednym
celem byloby poznanie tradycji kulinarnych regionu, bogatych sadéw owocowych oraz
rozmaito$ci potraw, przetworéw 1 wypiekéw tworzonych na bazie §liwek, a przy okazji takze
innych atrakcji kulturowych i przyrodniczych Doliny Wisty. Jednak na dzien dzisiejszy, idea
stworzenia z Doliny Wisty waznego regionu na mapie tradycyjnych kulinariéw, mogacego
stanowi¢ istotny punkt wycieczek krajoznawcow, wydaje si¢ mato wyrazny.
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Abstract:

The article points out a new type of tourism connected with a traditional product of plum jam.
On the basis of the results of a questionnaire that was done in Strzelce Dolne during a “Plum
Festival” promoting plum jam, the writer attempted to discover the meaning of the festival to
visitors regarding the traditional product of plum jam. At the same time the writer intended to
find out what is the character of the festival and which category of tourism the Plum Festival
should be included in, a culinary tourism or event tourism.

Key words: culinary tourism, tourist product, theme trip, The Valley of the Lower Vistula,
plum jam, “Plum Festival”.

318



zal. nr 1

Swigto Sliwki w Strzelcach Dolnych

1. Ktory raz jest Pan/i na Swigcie SHWKi.......o.covvvvveeveieeereeeeeeee e
2. W jakim celu Pan/i przyjechal/a..........coooooiiiiiiiiiii e
3. Z kim Pan/i przyjechal/a...........ccocooiiiiiiiiiiic e
4, Skad Pan/i si¢ dowiedzial/a 0 festynie.........ccocevueiieiieiiniiieeeeeeeeeee e
5. Jak Pan/i ocenia imprez¢ pod wzgledem:
OrgANIZACYJNY M.t e
liczby i r6znorodnoSci WystawcoOw ...........cceevenenne.
naglo$nienia i reklamy........cc.cocevcerenennee.
a. €O S1€ POAODATO.....c.eieieieiieteeeeee e
b. CZEZ0 BraKOWAL0.....c.viviieiiiiiiiciirie e
6. Czy przyjedzie Pan/i JESZCZE MAZ........ccccevvevveieiesiesieseieeiesie s s se s sieseeeeresnens
7. Czy odwiedza Pan/i podobne festyny z potrawami i wyrobami regionalnymi...............
8. W jakie produkty Pan/i zaopatrzyla sig na festynie............ccooeveeieneiiiiieienceeec e
9. Czy woli Pan/i produkty tradycyjne i regionalne od produktéw przemystowych............
10. Czy zna Pan/i inne powidta wytwarzane w Dolinie Dolnej Wisty.........cccoceiviieiinenne.
Metryczka
1. WIEK. ...
2. PIEC..ooiiicicccccce
3. Wyksztalcenie.........covvevrireenienennnnns
4, Miejsce zamieSzKania...........cccovvreeneiencienseneenen,
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