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Whplyw sukceséw Adama Malysza na popularnos$é¢ skokéw narciarskich

Impact of the success of Adam Malysz to the popularity of ski jumping

Y.ukasz Rzad, Marek Napierala

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

Streszczenie

Gléwnym celem pracy byla proba znalezienia odpowiedzi na pytanie: jak wplywa osoba sportowego idola i mistrza na popularnosé
uprawianej przez niego dyscypliny sportu?

W prowadzonym procesie badawczym zapytano o opini¢ internautow dotyczaca problematyki oddzialywania mistrza na rozwoj
dyscypliny sportu. Wykorzystano metode sondazu diagnostycznego w postaci ankiety i wywiadu. Wywiady przeprowadzono z samym Adamem
Matyszem oraz Piotrem Szarzecem — prezesem i zatozycielem pierwszego w Polsce i na §wiecie fanklubu polskiego skoczka Bocian. Dodatkowo
oparto si¢ o analizg¢ dokumentow, gitownie o raporty z badan nad popularnoscia poszczegélnych  dyscyplin - sportu
i samych sportowcow.

Glowne badanie ankietowe odbyto sie pomigdzy 10 a 24 kwietnia 2013 roku. Ankietowanym srodowiskiem byla spoteczno$¢ zrzeszona na
portalu spotecznosciowym Facebook, uzytkownicy internetowego forum znajdujacego si¢ pod adresem: http://www.forumowisko.pl/, odbiorcy
elektronicznej skrzynki pocztowej autora niniejszego opracowania oraz osoby korzystajace z internetowego systemu badan ankietowych eBadania.pl.
System ten umozliwil rowniez skonstruowanie i przeprowadzenie badania ankietowego.

. W opisanym badaniu ankietowym wzi¢to udziat 141 respondentow.

Sposrod ankietowanych wyrozniono 82 kobiety i 59 mezczyzn, co daje odpowiednio 58,2% oraz 41,8% sposrod wszystkich badanych. Zdecydowana
wigkszo$¢ respondentow stanowig osoby miode (do 25 roku zycia) — ponad 70% wszystkich badanych. Pod wzgledem wyksztalcenia przewaza
wyksztalcenie wyzsze (niespetna 50%) oraz $rednie (niespetna 40%). Niespelna 55% respondentow mieszka w miescie, a dla nieco ponad 45%
badanych miejscem zamieszkania jest wies. Wérdd ankietowanych oséb wystepuja: nauczyciele, ekonomisci, pedagodzy, prawnicy, bibliotekarze,
dziennikarze, urzgdnicy samorzadowi, filozof, mechanik samochodowy, aktor, prawnik, ksiggowa, lekarz, tokarz i wiele innych.

W wyniku przeprowadzonych badan zatozone hipotezy w wigkszosci potwierdzily sie. Najwazniejsze konkluzje i stanowiska wynikajace z procesu

badawczego zawieraja si¢
w ponizszych wnioskach:

. Sukcesy mistrza wptywaja gtownie na wzrost popularno$ci uprawianej przez niego dyscypliny sportowej.

. Najwyzsza popularno$¢ skokow narciarskich wystepowata w okresie najwigkszych sukcesow Adama Matysza.

. Sukcesy Adama Matysza najbardziej wplynely na wzrost zainteresowania
i popularnos$ci skokow narciarskich.

. Wsréd mezezyzn bierne zainteresowaniem sportem wigze si¢ z czynnym wykorzystywaniem czasu wolnego.

Stowa kluczowe: Matysz, popularno$¢ skokow narciarskich, sukces a popularnos¢ dyscypliny

Abstract

The main objective of this study was to answer the question: how does it affect a person sporting idol and master the popularity of cultivated his
sport?

The conducted research process asked for an opinion on the issue of the impact of Internet users master the development of sport. Diagnostic survey
method was used in the form of questionnaire and interview. Interviews were conducted with the Adam Malysz and Peter graying - the president and
founder of the first in Poland and worldwide fan Polish jumper Stork. In addition, based on the analysis of documents, mainly on reports of research
on popular individual sports

and the same athletes.

The main survey took place between 10 and 24 April 2013 year. Surveyed community environment was affiliated to the social networking site
Facebook, an online forum users located at: http://www.forumowisko.pl/, the recipient's electronic mailbox of this study and those that use online
system eBadania.pl survey. This system also allowed to construct and conduct a survey.

« In the survey described 141 respondents participated.

Among the respondents distinguished 82 women and 59 men, which gives respectively 58.2% and 41.8% of all respondents. The vast majority of
respondents are young people (up to 25 years old) - more than 70% of all respondents. In terms of education prevails higher education (less than 50%)
and medium (less than 40%). Less than 55% of the respondents live in the city, and for a little over 45% of respondents residing in the village. Among
the respondents are teachers, economists, educators, lawyers, librarians, journalists, local government officials, a philosopher, a car mechanic, actor,
lawyer, accountant, doctor, turner and many others.

The research hypothesis assumed in most confirmed. The most important conclusions and positions arising from the research process include the

the following conclusions:

* Successful master mainly influence the rise in popularity of cultivated his sport.
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* The highest popularity of ski jumping occurred during the greatest successes of Adam.
* Successful Adam Malysz most influenced the growth of interest and the popularity of ski jumping.
* Among men, passive interest in sports is associated with active use of free time.

Keywords: Malysz, the popularity of ski jumping, the success and popularity of the discipline

Wstep

Trudno jest nie zauwazyé poteznego oddziatywania sportu na otaczajacy obecny $wiat.
Wydarzenia sportowe, obok zgromadzen religijnych i imprez rozrywkowych, sa najbardziej
obleganymi  widowiskami na  $§wiecie. Jednym z pierwszych marzen kazdego
Z chlopcow jest zosta¢ pitkarzem, jak Lionel Messi, Cristiano Ronaldo, wczesniej jak Zinedine
Zidane, a jeszcze wczesniej jak Diego Maradona czy Kazimierz Deyna. Na orlikach i podworkach
mtodzi pitkarze biegaja w koszulkach z nazwiskami wymienionych gwiazd pitki noznej. W okresie
mundialu lub ,,olimpiady”, 80% czasu antenowego publicznej telewizji to wydarzenia sportowe,
ktére przed telewizorami $ledzone sg przez miliardy widzoéw. Ludzie spotykaja si¢, aby wspdlnie
obejrze¢ wydarzenie sportowe; co wigcej — obstawiaja wyniki w zakladach bukmacherskich
ryzykujac przy tym spore sumy. Portale internetowe hucza od wiesci nie tylko z aren sportowych,
ale podaja informacje na temat zycia prywatnego sportowcOw, poczawszy od nowej fryzury
gwiazdy po autentyczne zyciowe dramaty. Grupy pseudokibicow zZyja swoim zyciem,
odizolowanym od normalnego funkcjonowania. Sg gotowi umrze¢ za swodj ukochany klub i,
niejednokrotnie, ging w jakims zajsciu. Kluby sportowe ksztatcg coraz to mtodszych adeptow sztuki
pitkarskiej i szukaja nowych ,narybkow”. Uczelnie ksztalcag nauczycieli wychowania fizycznego,
trenerow
i instruktorow. Lekarze bez przerwy przypominajg o dobroczynnym wplywie ruchu na zdrowie
czlowieka. Z drugiej strony slyszy si¢ o niszczeniu zdrowia przez niedozwolony doping. Rubryka
»Sport” w prasie stata si¢ nieodlacznym elementem codziennej informacji. Nie do konca o takim
charakterze sportu myslat ojciec nowozytnych igrzysk Pierre de Coubertin, wskrzeszajac ruch
olimpijski po prawie 1500 latach. Nie da si¢ ukry¢, Ze sport osiggngt gteboko socjologiczny
wymiar.

Niewatpliwie motorem napgdowym spolecznej strony sportu sg sportowcy. Kochani
i nienawidzeni. Oklaskiwani i wygwizdywani. Herosi wspotczesnego $wiata. W Polsce wielu
sportowcow wywarto wielki wptyw na spoteczenstwo. Warto tu wspomnie¢ chociazby stynny ,,gest
Kozakiewicza”, ktory na state wpisat si¢ w polska rzeczywisto§¢. Nie mozna zapomnie¢ w tym
miejscu o osobie Adama Matysza. Zaden inny sportowiec nie wzbudzil w sercach polskich kibicow
tak ogromnej ilosci wzruszen 1 radosci. Za zadnym innym polskim atletg nie podazaty tak liczne
thumy sympatykoéw 1 pasjonatéw, pokonujac przy tym tysigce kilometrow. Nikt inny nie gromadzit
przed telewizyjnymi odbiornikami tylu widzow. Wreszcie, zaden inny sportowiec nie wywart tak
ogromnego wplywu na kultur¢ masowa. Adam Matysz — ,,Orzet z Wisty”, ,,Dominator”, ,,Batman”,
,King in the air”, ,,Lotnik”, ,,Cztowiek z ksiezyca” — przez 10 lat elektryzowal kibicow swoimi
wystepami na skoczniach $wiata. W plebiscycie na ,,Asa dekady” — najlepszego sportowca
rywalizujagcego w ostatnim dziesiecioleciu — zorganizowanego w 2011 roku przez portal
informacyjny Onet.pl, zdecydowanie zostawit
w tyle takie stawy polskiego sportu jak mistrzyni¢ olimpijska Justyne Kowalczyk, mistrza §wiata w
jezdzie na zuzlu Tomasz Golloba czy pierwszego Polaka w wysScigach Formuty 1 — Roberta Kubice
(Mieczynski, http://www.skijumping.pl/).

Lista sportowych osiggni¢¢ Adama Matysza, o ktorym ,,Kanclerz skokow” — niezyjacy juz
niemiecki trener Reinhard Hess mowit o nim, ze (...) skacze, jakby przybyl nie z innej planety, lecz
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z innej galaktyki (Andrzejczak, Wesotowski 2002, s. 13), jest wyjatkowo diuga. Multimedalista
olimpijski, czterokrotny indywidualny mistrz §wiata, czterokrotny zdobywca Pucharu Swiata — to
tylko wierzchotek gory lodowej i przyjdzie jeszcze czas na szczegdtowe opisanie jego sukcesow.

W niniejszej pracy zebrane zostaly opinie internautow dotyczace ich zainteresowania
skokami narciarskimi w $wietle sukcesow Adama Malysza oraz wykazano zwigzki popularnosci tej
dyscypliny sportowej na aktywnos$¢ ruchowa badanych. Poddano osadowi hipoteze, ze sukcesy
mistrza powoduja wzrost zainteresowania dang dyscypling sportowa.

Do badan wykorzystano sondaz diagnostyczny i ankiet¢ jako narz¢dzie badawcze.
Dodatkowo zaprezentowano zapisy z dwoch wywiadow przeprowadzonych z Adamem Matyszem
oraz Piotrem Szarzecem — zatozycielem i prezesem fanklubu Bocian — pierwszego w Polsce i na
swiecie fanklubu skoczka z Wisty. Dokonano takze opisu wynikow badan, a artykul konczy
dyskusja i wnioski.

1. Zjawisko ,,malyszomanii”

Sukcesy Adama Matysza w Pucharze Swiata sezonu 2000/2001 spowodowaty wzrost
zainteresowania skokami narciarskimi w Polsce, z kolei sam Matysz znalazl si¢ w centrum uwagi
mediéw 1 opinii publicznej. Najwieksze apogeum ,,malyszomanii” przypadto na lata 2001-2003
oraz na rok 2011, gdy skoczek konczyt karier¢. Oczywiscie najwigksze ,,zniwo” ,,matyszomanii”
zbierane byto zima, kiedy skoczek triumfowatl na skoczniach. Popularno$¢ ,,Orta z Wisty” byta tak
ogromna, ze imieniem Adama Matysza nazywano dania
w restauracjach, artykuly spozywcze w sklepach, wizerunek Matysza byt na znaczkach
i kartkach pocztowych, na nalepkach, kubkach, koszulkach, a nawet powstaty dowcipy nawigzujace
do skoczka z Wisty. W 2001 roku cztonkowie Stowarzyszenia Cukiernikow stworzyli figure
Adama Matysza z biatej czekolady. Posag do dzi$ stoi w holu Domu Zdrojowego we Wisle.

Fot. 1. Adam Matysz z czekolady
(Zrédto: http://www.trivago.pl/)

53 kilogramy dumy narodowej — gtosit jeden z nagléwkow z oktadki tygodnika Polityka, a
czytelnicy lokalnego dodatku Gazety Wyborczej wnioskowali, by jedna z ulic we Wroctawiu nosita
nazwe ul. Adama Matysza. W ciagu tylko jednego sezonu Adam Matysz doczekal si¢ wiasnych
fanklubéw na catym $wiecie: w Polsce, Finlandii, Japonii, Austrii, Niemczech, w USA. Jego
oficjalny norweski fanklub miatl w statucie obowigzek bywania na kazdych zawodach, niezaleznie
od formy 1 osigganych wynikow. W czasie mistrzostw $wiata w Lahti, wicemarszalek senatu, a dzi$
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premier rzadu — Donald Tusk — zarzadzit przerwe techniczng w obradach tuz przed glosowaniem
nad poprawkami do ustawy budzetowej, by parlamentarzy$sci mogli obejrze¢ transmisje
(Andrzejczak, Wesotowski 2002).

Zaskakujace okazaly si¢ badania Demoskopu, zlecone przez dwoch rosyjskich artystow —
Witalija Komara i Aleksandra Melamida. Zapytali oni Polakow o gusta artystyczne, konkretnie za$
0 to, kogo lub co powinien przedstawia¢ obraz, ktory bytby najblizszy tak zwanemu statystycznemu
Polakowi. O ile w innych krajach najwigcej glosow zdobywaty pejzaze z ukazanym morzem, lasem,
stepem czy zwierzeciem, o tyle w Polsce wsrod tych najbardziej uniwersalnych zjawisk znalazt si¢
Adam Matysz w locie (Andrzejczak, Wesotowski 2002).

,»Malyszomania” byta bardzo ucigzliwa dla samego skoczka. Jak sam przyznaje: Marze
wrecz o tym, zeby moc wyjs¢ z rodzing na spacer albo zwyczajnie is¢ na obiad do restauracji, tak
jak moze zrobi¢ to kazdy. I nie by¢ zaczepianym, proszonym o  autograf,
o pozowanie do wspolnego zdjecia. Chciatbym by¢ tylko dla mojej rodziny (Matysz i wsp. 2004, s.
107). Jednak popularno$¢ przynosita takze korzysci. Matysz zawart kontrakty reklamowe z takimi
markami jak: producent napojéw energetyzujacych Red Bull, austriacka firma produkujaca kotty
Loos, producent nart Elan czy Poczta Polska. Malysz wystgpit tez w kilku reklamach: telefonow
komorkowych sieci Idea, okien Vika, zupek w proszku Winiary, herbaty Teekanne, Totalizatora
Sportowego, firmy ubezpieczeniowej Generali 1 czekolady Goplana. Zostat tez ambasadorem marki
samochodow Audi w Polsce.

Adam Matysz otrzymat takze wiele wyrdznien. Czterokrotnie zajmowal 1. miejsce
w Plebiscycie Przegladu Sportowego na Najlepszego Sportowca Polski w 2001, 2002, 2003
1 2007 roku. Jest laureatem sze$ciu Wiktorow. Zostal takze odznaczony Krzyzem Oficerskim
Orderu Odrodzenia Polski — 5 kwietnia 2002 roku przez Prezydenta RP Aleksandra
Kwasniewskiego, Krzyzem Komandorskim Orderu Odrodzenia Polski — 3 maja 2007 roku przez
Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego i Krzyzem Komandorskim z Gwiazdg Orderu Odrodzenia
Polski — 27 marca 2010 roku takze przez Prezydenta Kaczynskiego.

2. Adam Malysz w kulturze masowej

Ogromna popularno$¢ Adama Matysza miata swoj oddzwigk rowniez w kulturze masowe;.
Posta¢ Adama Malysza byla natchnieniem dla rezyseréw filmowych. O Polaku powstaty filmy
dokumentalne takie jak: Adam Matysz - skok do historii (2011), Adam Malysz - niezapomniane
skoki (2011), Adam Matysz - filozofia sukcesu (2010), Potega skoku (2002) oraz Adam jest nasz
(2001). Posta¢ Adama Matysza pojawia si¢ tez w repertuarze kabaretow (m.in. Ani Mru Mru) oraz
w kilku serialach komediowych, m.in. takich jak: w Swiat wg Kiepskich, Miodowe lata czy Szpital
na perypetiach. O Matyszu powstaty piosenki: Golec Orkiestra — Zwyciestwo (2002), Resort K-ce —
Skacz jak Adam Malysz, Pawet Kukiz 1 zespot Piersi — Piesn o Malyszu, czyli frustracje
sprawozdawcy sportowego (2004), Studio Bomba Crew — Le¢ Adas Leé, a na pozegnalny benefis
Adam’s Bull’s Eye artysci polscy (Patrycja Markowska, Kasia Wilk, Piotr Cugowski i Grzegorz
Skawinski) przygotowali utwor Skaczemy dla Ciebie. Z benefisem wigzata si¢ takze akcja pod
nazwa ,,Cata Polska nosi wasy”. W dniu pozegnania Matysza ze skokami (26 marca 2011 roku),
kibice postanowili zapusci¢ wasy, doklei¢ sztuczne lub dorysowaé. Wielu skoczkow, trenerow i
kibicow miato tego dnia, na wzor Malysza, wasy. Do akcji dotaczyty takze osoby publiczne
niezwigzane
z organizacja benefisu, np. prezenterzy telewizyjni — Maciej Ortos w Teleexpressie, Piotr Krasko w
Wiadomosciach, czy Hubert Urbanski 1 bracia Golec w programie Bitwa na glosy.

Transmisje konkurséw Pucharu Swiata z udzialem Adama Malysza cieszyly si¢ ogromna
popularnoscia. Rekordowy konkurs z udziatem skoczka podczas Zimowych Igrzysk Olimpijskich w
Salt Lake City przyciagnat az 14,5 min Polakoéw (dokladnie finalowa seria konkursu na duzej
skoczni — 13.02.2002 r.). Ponad trzy czwarte Polakéw (77 proc.), ktorzy mieli w tym czasie
wlaczony telewizor, zdecydowato si¢ kibicowa¢ Matyszowi. Byt to jednocze$nie najlepiej ogladany
program emitowany przez jedng stacje od poczatku prowadzenia pomiaru telemetrycznego przez
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TNS OBOP (Barwasny, http://calapolskakibicuje.pl/). Skoki podczas konkursow w Zakopanem w
dniach 17-18 stycznia 2004 roku ogladato 11 milionéw widzow.

3. Préba wyjasnienia fenomenu socjologicznego Adama Malysza

Wielu naukowcéw  badajacych  spoteczenstwo  prébowalo  wyjasni¢  zjawisko
,matyszomanii” i ogromny wpltyw Matysza na spotecznos¢ i kultur¢ masowa. Wszyscy sa zgodni,
ze na fenomen spoteczny ,,Orta z Wisly” zlozyto si¢ wiele sktadowych. Psycholog spoteczny,
Zbigniew Necki, zwraca uwage przede wszystkim na spektakularne triumfy Matysza: Rozmiary
zwyciestw Malysza graniczq z cudem. Wyskoczyt nimi ponad wszystkie nasze nieszczescia —
zgryzoty przegrywajqcych pitkarzy, brak spektakularnych sukcesow na olimpiadzie... Sen o Janku
Muzykancie realizuje si¢ w Adamie, skromnym chiopcu z Wisty. (...) Ludzie nie tylko grzejg si¢
Cieptem cudzych sukcesow, ale w ogole majq potrzebe posiadania bohatera, kogos, kto bedzie
autorytetem, kogo bedq podziwiaé (Ryn, 2001, s. 33-34). Rzeczywiscie, w polskiej rzeczywistosci,
nierzadko szarej, monotonnej, Adam Matysz stat si¢ kims$, kto dawal ludziom rados¢, pozwalal czué
si¢ dumnym z polskosci. Bo w koncu to Polak ,,ustawial rywali w szeregu”. Jego zwycigstwa
nalozyly si¢ z trudnym etapem w historii naszego kraju. W czasach, gdy Matysz odnosit swoje
najwigksze sukcesy (2001-2004) bezrobocie wzrosto z ponad 15% do ponad 20% osiggajac w ten
sposob jeden z najwyzszych poziomow (http://www.money.pl ). Ludzie szukali réznych rozwigzan,
nierzadko mijajacych si¢ z uczciwoscia. A Adam Matysz wygrywat bez uktadow, dajac przyktad na
czyste 1 rzetelne zycie. Woéwczas w panstwie wazyty sie takze zdania co do cztonkostwa Polski w
Unii Europejskiej. Ludzie zyli z obawami i pytaniami ,,jak to dalej bedzie”. Matysz wtedy niejako
byl ambasadorem Polski w Europie.

Wazny jest tu takze charakter skokow narciarskich jako dyscypliny sportowej postrzegany z
perspektywy  widowiskowosci. Skoki  bardzo dobrze si¢  oglada, zwlaszcza
w telewizji. Kibic — podczas trwania skokdw — ma czas na zrobienie sobie positku czy napoju, bo w
dyscyplinie tej najlepsi skoczkowie skacza na koncu stawki. Krotka nieobecnos¢ widza przy
odbiorniku nie wptywa na atrakcyjno$¢ widowiska. Fakt, ze najlepsi skoczkowie skacza na koncu
powoduje  gradacje  emocji. Doznania w  miar¢ trwania  konkursu  narastaja
1 kumuluja si¢ w koncowej fazie zawodow. Poteguje je obecnos¢ sportowych idoli, np. polskich
skoczkow. Skoki wyraznie si¢ r6znig od innych dyscyplin sportowych np. od pitki noznej, gdzie
bramka moze pas¢ w kazdym momencie meczu, a widowisko nie rzadko jest nuzace 1 brak w nim
napigcia. Z kolei w dyscyplinach sportowych, ktore charakteryzuja si¢ dlugim czasem trwania, np.
maraton lub kolarstwo szosowe, emocje wystgpuja praktycznie na finiszu.

Wazng role w wyjasnieniu fenomenu popularnosci skoczka speinia takze cyklicznos¢
konkurséw Pucharu Swiata, ktore, w okresie zimowym, odbywaja sie co tydzien. Sukces Matysza
nie byl sukcesem jednorazowym, jak w przypadku mundialu czy innych imprez trwajacych co
najwyzej kilka tygodni. Puchar Swiata trwa na ogét okoto 4 miesiecy. Po zwycigstwie Polaka na
skoczni, czgsto bezapelacyjnej deklasacji, przecigtny kibic Zyjacy
w codziennej monotonii przez kilka dni raczyt si¢ sukcesem Malysza jednoczes$nie czekajac na
kolejny konkurs Pucharu Swiata. A Matysz? Znowu wygrywat i na nowo rozpalat serca polskich
kibicow.

Innym powodem przychylnosci Polakow dla sukcesow Matysza jest fakt, ze skoczek
rywalizowatl z zawodnikami z Niemiec, do ktorych Polacy maja pewien kompleks nizszosci — w
nawigzaniu do sportu, ale nie tylko, np. gospodarki czy historii. | zazwyczaj Matysz wychodzit z tej
rywalizacji korzystnie. Profesor Andrzej Rychard, socjolog z Polskiej Akademii Nauk, tak
komentowat zwyciestwa Polaka w konfrontacji najpierw z Martinem Schmittem, a pdzniej ze
Svenem Hannawaldem: Niemiec chce pobi¢ Polaka, ale my si¢ nie damy! Przegrywamy w pitke, to
przynajmniej tutaj wygramy! (Andrzejczak, Wesotowski 2002, s. 21).
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Fot. 2. Adam Matysz w swoim ostatnim wystepie w Pucharze Swiata
(Zrodto: http://www.interia.pl/)

Sympatia wobec Adama Matysza ma takze swoje zrodto w osobowosci samego skoczka.
Adam Matysz nigdy nie byl celebryta, nie byt zamieszany w skandale, afery, oszustwa. Pomimo
sukcesow, wspanialej kariery i niewatpliwie pienigedzy, Polak zawsze ,,byt sobg”, a brak skandali z
jego udziatem paradoksalnie podwyzszal jego pozycje w mediach. Matysz zawsze byt skromny,
taktowny, zyczliwy. Poswiecat wiele uwagi swoim kibicom
1 podkreslat ich role: To dzieki kibicom czerpie motywacje do dalszych treningow. Zawsze mnie
wspierajg i wiem, ze moge na nich liczy¢ w kazdej sytuacji, nawet jak nie wypadam najlepiej
(Matyja, 2011, s. 93). W 2011 roku zdal mature, ktorg w przesztoSci odsungt na bok na rzecz
skokow narciarskich. Tak o najwybitniejszym skoczku narciarskim znad Wisty wypowiada si¢ byly
zuzlowy mistrz $wiata, Tomasz Gollob: Jest, nie tylko z powodu nieprzecigtnych osiggniec, ale
takze dzigki ujmujgcemu sposobowi bycia, wzorem dla wszystkich, ktorzy zaczynajq przygode ze
sportem. Sukcesy nie przewracajq mu w glowie, jest tak samo skromny jak w czasach, gdy nie
wiodto mu si¢ na skoczniach. Za to wlasnie go cenig (Andrzejczak, Wesotowski, 2002, s. 172).

4. Cele i hipotezy badawcze

Celem badan byto znalezienie odpowiedzi na nast¢pujace pytania:

e Jak wplywaja sukcesy mistrza na uprawiang przez niego dyscypling sportowa?

W pracy podjeto si¢ proby znalezienia odpowiedzi na ponizsze pytania, ktore stanowia cele

szczegoOtowe:

e Co jest przyczyng wysokiej popularnosci skokow?
e Jak prezentowala si¢ popularno$¢ skokow narciarskich w okresie przed startami Adama

Malysza, w trakcie i po zakonczeniu jego narciarskiej kariery?

e Na co najbardziej wptynety sukcesy skoczka?
e Jak wygladaja zaleznosci u respondentéw migdzy biernym zainteresowaniem sportem a
czynnym wykorzystywaniem czasu wolnego?

W niniejszej pracy, idac za definicjag Mieczystawa Lobockiego, ze (...) hipotezy robocze sg
oczekiwanymi przez badacza wynikami planowanych badan (Lobocki 1978, s. 74), postawiono
nastepujace hipotezy badawcze:

e Sukcesy mistrza powoduja wzrost popularnosci dyscypliny sportowe;.
e Przyczyna wysokiej popularnosci skokdéw narciarskich w Polsce sa sukcesy Adama

Matysza.

e Zainteresowanie skokami narciarskimi w Polsce przed owocng karierg Adama Matysza bylo
znacznie nizsze niz w okresie jego sukcesOw 1 po zakonczeniu przez niego kariery.

e Najbardziej widoczng konsekwencja sukcesow Adma Malysza jest wzrost zainteresowania
skokami narciarskimi.
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e Bierne zainteresowanie sportem idzie w parze z czynnym sposobem spedzania czasu
wolnego.

5. Charakterystyka ankietowanego Srodowiska i material badan

Badanie prowadzono ws$rdd internautow. Elektroniczny przekaz zapewnia osiggnigcie
wystarczajagcej  proby  badanych  oraz  minimalizuje  ilo$¢  ewentualnych  btedow
i niedopatrzen mogacych wydarzy¢ si¢ podczas tradycyjnego badania (sondazu diagnostycznego) z
uzyciem kartki papieru. Ta forma przekazu zapewniata rowniez dotarcie do jak najbardziej
zuniwersalizowanej grupy odbiorcow, co przektadato si¢ na standaryzacje wynikéw badan. Przekaz
trafiat zarowno do osob zamoznych, jak i nieco ubozszych, wyksztalconych w mniejszym lub
wigkszym zakresie, mieszkajacych w miedcie i na wsi. Jedynym warunkiem, jaki musial spetniaé
potencjalny respondent, to dostep do komputera
Z Internetem.

Ankiet¢ stworzono przy uzyciu Serwisu http://www.eBadania.pl/, wumozliwiajgcego
kompleksowe przygotowanie i przeprowadzenie ankiety online (http://www.ebadania.pl). Techniczne
kwestie dotyczace konstruowania elektronicznego kwestionariusza ankiety zostang opisane w
nastepnym podrozdziale.

Podstawowym narzedziem wykorzystanym do rozdysponowywania ankiety byt portal
spotecznosciowy Facebook. Serwis ten jest najwickszym takiego typu portalem w historii.
Umozliwia on kontakt ze znajomymi, jak 1 osobami, z ktérymi prowadzimy inne relacje np.
zawodowe, hobbystyczne. Obecnie jednak najczgsciej stuzy jako narzedzie do dzielenia si¢ wsrod
Znajomych nowinkami znalezionymi na stronach www, ciekawymi informacjami, zdjeciami itp.
Umozliwia takze prezentacje wilasnej osoby, informowanie o swoich osiggnieciach, pasjach itp.
Facebook jest wykorzystywany komercyjnie do promowania firm lub konkretnych produktow.
Ponadto, Zarejestrowani uzytkownicy moga tworzy¢ sieci
i grupy, korzystac z aplikacji, bedacych wtasnoscig Facebook, Inc. z siedzibg w Menlo Park (miasto
w hrabstwie San Mateo w stanie Kalifornia w USA). W pazdzierniku 2012 liczba uzytkownikdéw na
catym $wiecie wynosila ponad 1 miliard, a co miesigc wgrywany jest ponad 1 miliard zdj¢¢ oraz 10
milionoéw filméw, ktorych obecnie jest 265 miliardéw. Sredni wiek uzytkownika serwisu to 22 lata.

Ankieta zostata rozprzestrzeniona w serwisie Facebook poprzez zamieszczenie postu
z linkiem do badania i1 prosbg o wypelnienie kwestionariusza. Inni uzytkownicy udostepniali te
wiadomos¢ 1 tak badanie trafiato do coraz to wigkszej liczby odbiorcow.

Innym miejscem rozdysponowania ankiety bylo zamieszczenie jej na jednym z forow
internetowych: http://www.forumowisko.pl/. Jest to serwis zawierajacy réznorodne tematy do
dyskusji: zdrowie i medycyna, gospodarka, biznes, praca, prawo, styl Zycia, religia, subkultury,
filozofia, subkultury, hobby, muzyka, podréze i wiele innych. Dziennie forum odwiedza kilka
tysiecy 0sob. Prosba o wypetnienie ankiety zostata wygenerowana w dziale Nauka i edukacja.

Trzecig formg udostgpniania ankiety bylo umieszczenie jej jako badania publicznego we
wspomnianym serwisie eBadania.pl w zaktadce Aktualne badania. Kazdy z internautéw mogh
wypehic¢ zamieszczong ankiete.

Ostatnig formg przekazu badania byto wysytanie wiadomosci e-mail przez autora niniejszej
pracy do adresatow znajdujacych si¢ na bogatej liscie odbiorcow elektronicznej skrzynki pocztoweyj.

W prowadzonych badaniach ktadziono nacisk na mozliwie jak najbardzie; wyposrodkowang
grupe odbiorcow. Starano si¢ nie kierowa¢ badan do osob ukierunkowanych na wyrdzniajacy
czynnik poza aktywnoscig elektroniczng. Podobnie doktadano staran, aby zbierane dane ankieterow
byty ujednolicone i nie wskazywaty na wyszczegolnienie ktdregokolwiek czynnika przodujacego.

W zwiazku z powyzszym sporzadzono nastgpujace zagadnienia, wybrane jako materiat do
badan:

e Plec
e Wyksztatcenie: podstawowe, zawodowe, srednie lub wyzsze
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o Wiek
e Miejsce zamieszkania: miasto lub wie$
e Zawod
W prowadzonych badaniach zebrano iacznie 141 wypetionych ankiet. Zebrany materiat
badan zaprezentowano w ponizszych tabelach:

Tab. 1. Pte¢ respondentéw

Lp. Ple¢ Liczebno$¢ Sktad procentowy
1. Kobieta 82 58,2
2. Mgzczyzna 59 41,8

(Zrodto: opracowanie whasne)

W badaniach wzigto udziat 141 oséb, w tym 82 kobiety i 59 mezczyzn. Kobiety stanowia
wigkszos¢ badanych — niespetna 60% przy nieco ponad 40% liczebno$ci mezczyzn (tab. 1).

Tab. 2. Wiek badanych

Lp. Przedziatl wiekowy Liczebnos¢ Sktad procentowy
1. 15-25 101 71,6

2. 26-35 21 14,9

3. 36-45 10 7,1

4, Powyzej 45 9 6,4

(Zrodto: opracowanie whasne)

Zdecydowang wickszo$¢ respondentow stanowig osoby mtode (do 25 roku zycia) — ponad
70% wszystkich badanych. Prawie 15% ankietowanych stanowig osoby w wieku od 26 do 35 lat,
7% to badanych jest w wieku od 36 do 45 lat, a nieco ponad 6% jest w wieku powyzej 45 roku
zycia. Najmtodszy ankieter ma 15 lat, a najstarszy 61 (tab. 2).

Tab. 3. Wyksztalcenie respondentow

Lp. | Wyksztalcenie Liczebno$¢ Sktad procentowy
Kobiety Mezczyzni | Ogotem | Kobiety Megzczyzni | Ogotem

1. Podstawowe 6 5 11 4,2 3,5 7,8

2. Zawodowe 1 4 5 0,7 2,8 3,5

3. Srednie 32 25 57 22,7 17,7 40,4

4. Wyzsze 43 25 68 30,5 17,7 48,2

(Zrodto: opracowanie whasne)

Pod wzgledem wyksztalcenia najwigksza grupe — niespelna 50% — stanowig osoby
z wyzszym wyksztalceniem. Nieco ponad 40% respondentdéw posiada wyksztalcenie Srednie, a
blisko 8% podstawowe. Najmniej ankietowanych legitymuje si¢ wyksztalceniem zawodowym —
3,5% (tab. 3).

Tab. 4. Miejsce zamieszkania ankietowanych

Lp. Miejsce zamieszkania | Liczebnos¢ Sktad procentowy
1. Miasto 77 54,6
2. Wies 64 45,4

(Zrodto: opracowanie whasne)

Niespetna 55% respondentow mieszka w miescie, a dla nieco ponad 45% badanych
miejscem zamieszkania jest wie$ (tab. 4).

Respondenci posiadaja réznorakie zawody. Wsrod wskazanych wystepuja m.in.:
nauczyciele, ekonomisci, pedagodzy, prawnicy, bibliotekarze, dziennikarze, urzg¢dnicy
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samorzadowi, filozof, mechanik samochodowy, aktor, prawnik, ksiegowa, lekarz, tokarz i wiele
innych.

6. Metody badawcze

Na potrzeby niniejszej rozprawy postuzono si¢ metoda sondazu diagnostycznego. Sondaz
jest to inaczej (...) badanie opinii publicznej, np. za pomocq rozsylanej ankiety (Weglinskal997, s.
31). Terminowi sondaz mozna nada¢ synonim diagnoza spoleczna — okreslenie cech wspotczesnie
zachodzqcych zjawisk spotecznych na podstawie przeprowadzonych badan empirycznych i ich
analizy,; stanowi m.in. materiat dla prognoz spotecznych(Weglifiska 1997, s. 31).

Metoda sondazu diagnostycznego wykorzystywana jest zwykle w badaniach spotecznych
zjawisk masowych. Nie da si¢ ukryé, ze sport, zwlaszcza ten profesjonalny
i widowiskowy, stat si¢ zjawiskiem bardzo popularnym, a jego odbior spoteczny ma cechy
masowos$ci. ,,Matyszomania” i ogromna popularno$¢ skokow narciarskich w Polsce bedgce
zagadnieniem 1 czg¢$cig gtdéwnej hipotezy rowniez stwarzajag mozliwo$¢ zaliczenia ich do zjawisk o
charakterze masowym. Adam Matysz od lat jest w centrum uwagi massmediow,
a skoki narciarskie na stale zostaly wlaczone do programu emisji telewizji publicznej
1 komercyjnych. W zwigzku z tym zdecydowano si¢ przeprowadzaé badania taka a nie inng metoda
badawcza.

W niniejszej pracy postuzono si¢ glownie technikg badawcza w postaci ankiety
komputerowej. Ankieta jest to zbieranie informacji na okreslony temat za pomocq pytan
skierowanych (ustnie, pisemnie lub za posrednictwem radia, telewizji) do pewnej grupy o0sob
(Weglinskal997, s. 34).

Serwis ten jest bardzo bogaty i tatwy w obstudze. Jego zaleta jest szeroki wachlarz
dostegpnych mozliwych czynno$ci. Badacz ma mozliwo$¢ ustalenia rodzaju pytania
i okreslenia zakresu odpowiedzi (liczby minimalnej i maksymalnej dopuszczalnych odpowiedzi),
moze wzbogaci¢ je o instrukcje, okresli¢ zakres mozliwych odpowiedzi, czy tez wprowadzi¢ reguty
przejscia, ktoére umozliwiaja ,,przefiltrowanie” respondentéw, ktérzy nie powinni odpowiadaé¢ na
dane pytanie lub np. zadeklarowali brak wiedzy w danym temacie itp.

Badacz ma mozliwo$¢ opcji publikacji badania. Okresla czas emisji ewentualnego badania
pilotazowego i gtbwnego oraz tworzy opis zaproszenia do ankiety. System generuje link do strony z
ankieta, ktory mozna wkleja¢ na innych stronach WWW promujacych badanie lub zatacza¢ do
maili zachecajac potencjalnych respondentow do wypetnienia ankiety.

Duzg zaletg serwisu eBadania.pl jest szeroki wachlarz mozliwosci eksportu wynikow do
programow shuzacych do statystycznej analizy danych (SPSS, Statistica) oraz do popularnego
programu MS Excel. Pozwala to eliminowa¢ zmudny proces wprowadzania danych, a co si¢ z tym
wigze, czestych na tym etapie btedow, zwigzanych
z czynnikiem ludzkim (Weglinskal997, s. 34).

Ankietowanie poprzez serwis eBadania.pl przeprowadzono na probie reprezentatywnej
wséréd oséb w wieku powyzej 15 roku zycia. Ograniczenie to zostalo zastosowane, poniewaz
istnieje duze prawdopodobienstwo, ze osoby mtodsze nie s3 w petni §wiadome sukcesow Adama
Matysza i ich wiek nie pozwala na bezposrednie doswiadczenie zjawiska ,,matyszomanii”. Emisja
ankiety trwata od 10 do 24 kwietnia 2013 roku
w opisanych poprzednim podrozdziale formach.

Kwestionariusz ankiety uzyty w niniejsze] pracy skladatl si¢ z 21 pytan zamknigtych
z kafeteria zaré6wno zamknigta, pototwarta jak i koniunktywna i dysjunktywng. Zapytano
w nim o sklonnosci do aktywnosci fizycznej (spedzanie czasu wolnego, preferowane formy
aktywnos$ci fizycznej i powody jej podejmowania) i zamitowanie do kibicowania (ulubione
dyscypliny sportowe).

Do prowadzonych badan przeprowadzono dwa wywiady. Pierwszy — z Adamem Matyszem
— odbyt si¢ 20 kwietnia 2013 roku podczas Orlen Warsaw  Marathon
w Warszawie, w ktorym to byly skoczek brat udziat jako zaproszony VIP. Dzigki temu autor
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niniejszej pracy mial mozliwos¢ spotkania si¢ z najlepszym polskim skoczkiem narciarskim. Adam
Matysz odpowiadal na pytania otwarte m.in. z zakresu odbioru przez niego popularnosci obecnie i
w czasach najwigkszej ,,matyszomanii”, wplywie zainteresowania jego osoba na motywacj¢ i
osiggniecia. Odpowiedzial na pytanie 0 najlepszego skoczka w historii, faworyta najblizszych
igrzysk olimpijskich, swoj najwickszy sukces, a takze o wykorzystanie przez niego czasu wolnego.

Fot. 3. Autor niniejszej pracy w wywiadzie z Adamem Malyszem
(Zrodto: http://lwww.biegambolubie.com.pl)

Drugi wywiad przeprowadzono 14 maja 2013 roku z Piotrem Szarzecem — zatozycielem
fanklubu Bocian, majacego swa siedzibe w pubie U Bociana we Wisle. Bocian to pierwszy
powstaty fanklub Adama Matysza w Polsce i na $§wiecie. Wywiad przeprowadzono w sposob
telefoniczny. Szarzec odpowiadal na pytania dotyczace dziatania fanklubu m.in. historii jego
powstania i funkcjonowania, osigganej frekwencji w pubie podczas konkurséw skokéw z udziatem
Matysza, najbardziej zapamigtane chwile zwigzane
z pasja kibicowania. Wyrazil takze swoja wlasng opini¢ na temat sukcesow Adama Matysza
1 owocow ,,matyszomanii”, najlepszych skoczkéw w historii, faworyta najblizszej ,,olimpiady”,
najwigkszego sukcesu Matysza itp.

Obie rozmowy byly przyktadami wywiadow skategoryzowanych i jawnych. Podobnie jak w
przypadku ankiety, do badania wykorzystano odpowiednie kwestionariusze. Zapisy
z obu powyzszych wywiadow przedstawione zostaty w dyskusji i wnioskach.

Fot. 4. Autor z najlepszym polskim skoczkiem podczas Orlen Warsaw Marathon
(Zrédto: archiwum wiasne)
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7. Analiza wynikéw badan

uczestnicz¢ w wazniejszych imprezach
krajowych

11,0%
13,6%

3,7%

obserwuje imprezy regionalne 17%

sledze wazniejsze wydarzenia sportowe w

TV 66,1%
naleze do fanowi mam kontakt z klubem
poprzezsiec¢c WWW
nie podejmuje zadnej powyzszej 26,8%
aktywnosci 15,3%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

BEK BM

Ryc. 1. Czy uwazasz si¢ za kibica sportowego?
(Zrédto: opracowanie wiasne)

Najbardziej popularng forma kibicowania ws$rod ankietowanych kobiet jest $ledzenie
wydarzen sportowych w TV (blisko 48%). Prawie 27% kobiet w ogodle nie podejmuje zadnej
aktywnos$ci zwigzanej z kibicowaniem. 11% sposroéd pan uczestniczy w wazniejszych imprezach
krajowych i utrzymuje kontakt z klubami poprzez sie¢ WWW. Najrzadziej kobiety obserwuja
imprezy regionalne (prawie 4%).

Ankietowani me¢zczyzni, podobnie jak kobiety najczeSciej ogladaja sport w TV (ponad
66%). Zadnej formy kibicowania nie podejmuje sie ponad 15% mezczyzn, a blisko 14% bierze
udziat w imprezach krajowych. Najrzadziej m¢zczyzni kibicuja poprzez siec¢ WWW (ponad 3%) 1
obserwujg imprezy regionalne (niecate 2%) (ryc. 1).

pitka nozna 76.3%

siatkowka
koszykowka
pitka reczna

skokinarciarskie

inne 35.6%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0%
EK EM

Ryc. 2. Ktore wydarzenia sportowe sa przez Ciebie najczesciej ogladane w TV?

(Zrédto: opracowanie wiasne)

Ankietowane kobiety najchetniej ogladajag w TV pitke nozng (50%), siatkdwke (nieco ponad
45%) 1 skoki narciarskie (prawie 44%). W nastgpnej kolejnosci kobiety wybieraja inne dyscypliny
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(ponad 20%) i pitke reczng (ponad 13%). Najrzadziej §ledzong dyscypling sportu przez panie jest
koszykowka (blisko 5%).

Megzczyzni najczesciej rowniez wybieraja pitke nozng (ponad 76%), skoki narciarskie
(prawie 51%) 1 siatkdwke (ponad 42%). Czesto ogladaja tez inne dyscypliny — gtdéwnie sporty walki
(blisko  36%). Najrzadziej panowie $ledza zawody pitki rgeznej  (blisko  19%)
i koszykowki (ponad 10%) (ryc. 2).

widowiskowo$¢ skokow narciarskich
sukcesy Adama Matysza 54.99%
wysoka popularnosé¢ skokéw narciarskich

systematyczne transmisje skokow w TV

interesuje si¢ skokami bez specjalnego powodu

nie interesuje si¢ ta dyscypling sportu 2023262 %

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%
K =M

Ryc. 3. Co jest najwigksza bariera w bezposrednim ogladaniu spektakli sportowych?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Najpowazniejsza bariera w bezposrednim ogladaniu spektakli sportowych dla kobiet jest
brak pieniedzy (ponad 34%). Spora przeszkoda jest rowniez odleglos¢ (blisko 27%),
I brak czasu (ponad 23%). Inne powody — gltdownie brak zainteresowania sportem (prawie 10%).
Najrzadziej podawang bariera w bezposrednim ogladaniu wydarzen sportowych sa wzgledy
bezpieczenstwa (ponad 6%).

Mezczyzni ocenili, ze najwigksza przeszkoda jest brak czasu (prawie 41%) i1 brak pieniedzy
(ponad 30%). Za ktopotami z dojazdem opowiedziato si¢ blisko 17%. Inne powody (ponad 8%).
Wzgledy bezpieczenstwa sg najwigksza trudnoscia dla ponad 3% ankietowanych mezczyzn (ryc. 3).

wzgledy bezpieczenstwa
odlegtos¢ (ktopoty z dojazdem)
brak pienigdzy

brak czasu 40.7%

Inne 8,5%

0,0% 5,0% 10,0% 15,0% 20,0% 25,0% 30,0% 35,0% 40,0% 45,0%
EK =M

Ryc. 4. Co spowodowato, Ze interesujesz si¢ skokami narciarskimi?
(Zrodto: opracowanie wlasne)

Na pytanie o powody zainteresowania skokami narciarskimi ankietowane kobiety wskazaty
sukcesy Adama Matysza (prawie 44%). Brak zainteresowania skokami wyrazito 22% kobiet. Blisko
10% kobiet interesuje si¢ skokami z powodu wysokiej popularnosci tej dyscypliny, ponad 8% za
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powod podaje systematyczne transmisje skokow w TV, ponad 6% oglada skoki z powodu
widowiskowosci konkursow, a 10% kobiet interesuje si¢ skokami bez specjalnego powodu.

Mgzczyzni, jako gtowny powod zainteresowania skokami rowniez podaja sukcesy Adama
Matysza (ponad 54%). Ponad 20% ankictowanych me¢zczyzn nie interesuje si¢ skokami. W dalszej
kolejnosci mezczyzni podawali: brak specjalnego powodu (prawie 12%), systematyczne transmisje
skokéw w TV (blisko 7%), widowiskowos¢ dyscypliny sportu (ponad 5%) 1 wysoka popularnosé¢
skokow (prawie 2%) (ryc. 4).

zdecydowanie si¢ zgadzam 91.5%
raczej si¢ zgadzam
trudno powiedzie¢

raczej si¢ nie zgadzam

zdecydowanie si¢ nie zgadzam

0.0% 10.0%20.0% 30.0%40.0%50.0%60.0% 70.0%80.0% 90.0%100.0%
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Ryc. 5. W jakim gronie najczesciej ogladasz skoki narciarskie?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Ankietowane panie najczesciej ogladaja skoki narciarskie z rodzing (ponad 80%). Rzadziej
kobiety sledza konkursy skokéw wsrdd znajomych (ponad 8%) i samemu (ponad 7%). W innym
gronie skoki oglada blisko 4% pan.

Panowie rowniez $ledzg transmisje skokéw z rodzing (ponad 66%). 22% mezczyzn oglada
skoki samemu, ponad 8% ws$rod znajomych, a ponad 3% w innym gronie (ryc. 5).

z rodzina 80.5%

wsrod znajomych

samemu

3.7%
3.4%

w innym gronie
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Ryc. 6. Czy zgadzasz si¢ ze stwierdzeniem, Ze sukcesy i1 popularno$¢ Adama Malysza wptynegty na

zainteresowanie skokami narciarskimi w Polsce?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Ze stwierdzeniem, ze sukcesy i popularnos¢ Adama Matysza wplynely na zainteresowanie

skokami narciarskimi w Polsce zdecydowanie zgodzito si¢ ponad 80% kobiet. Ponad 13%
odpowiedziato raczej si¢ zgadzam, niespelna 4% kobiet zdecydowanie nie zgadza si¢ z tym
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stwierdzeniem, nieco ponad 1% opowiedzialo si¢ za opcjami: trudno powiedzie¢ | raczej si¢ nie

zgadzam (ryc. 6).

Z powyzszym stwierdzeniem zdecydowanie zgadza si¢ ponad 91% mezczyzn. Ponad 5%
raczej si¢ zgadza, blisko 2% zdecydowanie si¢ nie zgadza, tyle samo nie ma zdania.

poniewaz kibicuje polskim sportowcom

z powodu jego ogromnej popularnosci
poniewaz uwazam go za sympatycznego
cztowieka

z checi zobaczenia jego spektakularnych
ZWYycigstw
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Ryc. 7. Jak czesto sledzites/as wystepy Adama Matysza, kiedy osiggat sukcesy na narciarskich

skoczniach?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Na pytanie o czgstotliwos¢ Sledzenia wystepow Adama Malysza, kiedy skoczek odnosit
najwieksze sukcesy, ponad 45% kobiet odpowiedziato, ze $ledzito kazde zawody systematycznie.
Ponad 18% kobiet ogladato wystepy skoczka sporadycznie oraz przy okazji wigkszych zawodow.
11% pan sledzito najwigksze sukcesy Matysza, a ponad 7% nie $ledzito jego kariery.

Wystepy Matysza systematycznie ogladato ponad 59% mezczyzn, przy okazji wigkszych
zawodow niespelna 17%, a sporadycznie blisko 12%. Najrzadziej me¢zczyzni ogladali wystepy
Matysza przy okazji jego najwigkszych sukceséw (prawie 7%), a brak zainteresowania jego

wystepami zdeklarowato ponad 5% ankietowanych mezczyzn (ryc. 7).
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Ryc. 8. Wskaz powody, dla ktorych §ledzites/as wystepy Adama Matysza podczas konkursow

skokow narciarskich.
(Zrodto: opracowanie wlasne)
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Pytanie o powody S$ledzenia wystepow Adama Matysza jest przykladem pytania
z rangg, gdzie do odpowiedzi nalezato przydzieli¢ odpowiednig ilo$¢ punktow: 1 — najmniejsza
wartos¢, 5 — najwicksza warto$¢.

Kobiety przyznaty najwigksza ilo$¢ odpowiedzi: z checi zobaczenia jego spektakularnych
zwyciestw (suma punktéw 340), drugim w kolejnosci powodem podanym przez kobiety okazalo si¢
kibicowanie polskim sportowcom (326). W dalszej kolejnosci kobiety kibicujg Malyszowi ze
wzgledu na jego osobowos¢ (294). Najmniejsza warto$¢ kobiety przyznaty odpowiedzi: z powodu
jego ogromnej popularnosci (277).

Megzczyzni réwniez za najwazniejszy powod wybrali che¢ zobaczenia spektakularnych
zwycigstw Matysza (253). W dalszej kolejnosci mezczyzni typowali: kibicowanie polskim
sportowcom (241), sympatyczna osobowos¢ skoczka (213) i1 popularno$¢ Matysza (203) (ryc. 8).
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Ryc. 9. W jaki sposob interesowates/as si¢ skokami narciarskimi przed sukcesami Adama Matysza?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Ponad 46% kobiet nie interesowato si¢ skokami narciarskimi przed sukcesami Adama
Matysza i ,,matyszomania”. Ponad 29% kobiet ogladato skoki sporadycznie, 11% systematycznie i
przy okazji najwazniejszych zawodow. Nieco ponad 2% uczestniczyto
w konkursie skokéw narciarskich na zywo.

Ponad 40% me¢zczyzn nie interesowato si¢ skokami przed sukcesami Matysza, blisko 29%
ogladato skoki sporadycznie, ponad 15% systematycznie $ledzito skoki, blisko 14% ogladato tylko
najwazniejsze zawody. Blisko 2% me¢zczyzn chociaz raz ogladato konkurs skokow narciarskich na

zywo (ryc. 9).
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zwycigstwo w 49. Turnieju Czterech Skoczni (2000/2001)

zloty i srebrny medal na Mistrzostwach Swiata w Lahti
(2001)

srebrny i brazowy medal na Zimowych Igrzyskach
Olimpijskich w Salt Lake City (2002)

dwa zlote medale na Mistrzostwach Swiata w Val di
Fiemme (2003)

ztoty medal na Mistrzostwach Swiata w Sapporo (2007)

dwa srebrne medale podczas Zimowych Igrzysk 28.0%

Olimpijskich w Vancouver (2010)

. . . 25.6%
nie pamigtam zadnego

15.3%
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Ryc. 10. Ktéry z sukceséw Adama Malysza najbardziej zapadt Ci w pamigc?

(Zrodto: opracowanie whasne)

Na pytanie o najbardziej zapamigtany sukces Adama Malysza kobiety najczesciej
wskazywaly wystep skoczka na ostatnich Zimowych Igrzyskach Olimpijskich w Vancouver (dwa
srebrne medale) (28%). Blisko 26% kobiet nie zapamietalo zadnego sukcesu skoczka, ponad 17%
kobiet wybrato ztoty medal podczas Mistrzostw Swiata w Sapporo, ponad 12% zapamigtato wystep
Malysza na Mistrzostwach Swiata w Val di Fiemme (dwa zfote medale). Ponad 7% kobiet
zapamietato najbardziej pierwszy sukces skoczka — zwycigstwo w 49. Turnieju Czterech Skoczni.
Ponad 6% kobiet wskazato wystep Malysza na Zimowych Igrzyskach Olimpijskich w Salt Lake
City. Ankietowane kobiety w najmniejszym stopniu zapami¢taly wystep Matysza na Mistrzostwach
Swiata w Lahti (ztoty i srebrny medal) (ponad 3%).

Zdaniem ankietowanych mezczyzn najbardziej zapamigtamy wystep Malysza to start na
Mistrzostwach Swiata w Val di Fiemme i zwycigstwo w 49. Turnieju Czterech Skoczni (po ponad
20%). Blisko 17% mezczyzn wskazato na wystepy Matysza na igrzyskach olimpijskich w Salt Lake
City i Vancouver. Ponad 15% mezczyzn nie zapamigtato zadnego sukcesu, blisko 7% wskazato
wystep Matysza w Sapporo. Mistrzostwa Swiata w Lahti byty zapamietane w najmniejszym stopniu
(ponad 3%) (ryc. 10).
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Ryc. 11. Kto, wedtug Ciebie, byt najwickszym rywalem Adama Matysza podczas jego narciarskiej kariery?

(Zrédto: opracowanie wiasne)

Zdaniem ankietowanych kobiet najwigkszym rywalem Adama Matysza byl Sven
Hannawald (niespetna 37%). Kolejno kobiety typowaty: Simona Ammanna (blisko 21%), Martina
Schmitta (prawie 20%), Janne Ahonena (11%), i Thomasa Morgensterna (ponad 7%). Prawie 5%
kobiet nie zna zadnego z rywali Matysza.

Megzczyzni najwigkszym rywalem Malysza orzekli Martina Schmitta (prawie 29%). Simon
Ammann uzyskat ponad 25% glosow me¢zczyzn, a Sven Hannawald prawie 24%. Ponad 13%
ankietowanych mezczyzn opowiedziato si¢ za Janne Ahonenem, a blisko 7% nie pamigta zadnego
rywala Matysza. Blisko 2% mezczyzn za najwickszego rywala polskiego skoczka typuje
Morgensterna (ryc. 11).
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Ryc. 12. Kogo uwazasz za najlepszego skoczka w historii skokow narciarskich?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Najlepszym skoczkiem w historii skokéw narciarskich kobiety orzekly Adama Matysza
(61%). W dalszej kolejnosci kobiety typowaty: Gregora Schlierenzauera (11%), ponad 8% nie
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wytypowalo zadnego skoczka, ponad 7% orzeklo Mattiego Nykaenena, ponad 6% Janne Ahonena,
niespetna 5% Simona Ammanna. Najmniej kobiet typuje Jensa Weissfloga (nieco ponad 1%) (ryc.
12).

Megzczyzni rowniez wybrali najlepszym skoczkiem w historii Adama Matysza (blisko 51%),
spore uznanie uzyskat tez Gregor Schlierenzauer (prawie 17%). Ponad 10% mezczyzn wytypowato
Mattiego Nykaenena, ponad 8% Simona Ammanna. Blisko 7% ankietowanych me¢zczyzn wybrato
najlepszym skoczkiem Janne Ahonena. Nieco ponad 5% nie wybrato zadnego ze skoczkow, a
najmniejszym poparciem cieszy si¢ Jens Weissflog (prawie 2%).
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42 7%
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Ryc. 13. Kto, wedtug Ciebie, bedzie faworytem podczas najblizszych Igrzysk Olimpijskich w Soczi
(2014)?

(Zrodto: opracowanie whasne)

Na pytanie o faworyta najblizszych igrzysk olimpijskich kobiety najczesciej typowaly
Kamila Stocha (prawie 43%) i Gregora Schlierenzauera (blisko 27%). Niespelna 10% kobiet typuje
innego zawodnika (glownie Piotra Zyle). Ponad 7% kobiet stawia na Simona Ammanna, tyle samo
kobiet nie zna zadnego z podanych skoczkow. Najmniej kobiet stawia na Thomasa Morgensterna
(nieco ponad 6%).

Ankietowani mezczyzni réwniez stawiaja na Kamila Stocha (ponad 44%)
i Schlierenzauera (blisko 29%). Ponad 8% nie zna zadnego z podanych skoczkow. Mniejszym
poparciem ankietowanych mezczyzn cieszy si¢ Simon Ammann (prawie 7%). Tyle samo me¢zczyzn
stawia na innego zawodnika (gtéwnie Piotra Zyte) (ryc. 13).
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Ryc. 14. Jakie konkursy skokow narciarskich $ledzisz z najwicksza uwaga?

(Zrédto: opracowanie wiasne)

238



Na pytanie: jakie konkursy skokéw narciarskich $ledzisz z najwiekszq uwagg? ponad 23% kobiet
odpowiedziato, Ze nie $ledza zadnych z podanych zawodow. 22% kobiet §ledzi zawody Pucharu
Swiata rozgrywane w Zakopanem, blisko 20% kobiet wybiera Turniej Czterech Skoczni, ponad
18% zimowe igrzyska olimpijskie, a 11% oglada skoki przy okazji mistrzostwa $wiata. Najmniej
ankietowanych kobiet (6%) preferuje loty narciarskie.

Mgzczyzni najchetniej Sledza skoki podczas igrzysk olimpijskich (ponad 30%)
i Puchar Swiata w Zakopanem (22%). Prawie 17% mezczyzn nie $ledzi zadnych z podanych
zawodow, blisko 14% wybiera Turniej Czterech Skoczni, ponad 10% mistrzostwa $wiata.
Najmniejszym poparciem wsrdd mezczyzn cieszg si¢ loty (niespetna 7%) (ryc. 14).
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Ryc. 15. Obecnie, kiedy Adam Malysz zakonczyt narciarska karierg, w jaki sposob interesujesz si¢
skokami narciarskimi?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Kolejne pytanie dotyczyto czestotliwosci zainteresowania skokami po zakonczeniu kariery
przez Adama Matysza. 39% kobiet orzeklo, ze sporadycznie oglada skoki w TV. Ponad 24% kobiet
oglada skoki przy okazji najwazniejszych zawodow, ponad 23% nie interesuje si¢ skokami.
Systematyczne ogladanie skokow deklaruje ponad 12% ankietowanych kobiet. Ponad 1% kobiet
jezdzi na konkursy skokéw narciarskich.

Ankietowani me¢zczyzni zdecydowanie systematycznie ogladaja skoki w TV (ponad 37%),
ponad 27% oglada konkursy sporadycznie, blisko 19% $ledzi najwazniejsze zawody,
a niespetna 17% nie interesuje si¢ skokami narciarskimi (ryc. 15).
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Ryc. 16. Na co, Twoim zdaniem, najbardziej wpltynely sukcesy Adama Matysza?

(Zrédto: opracowanie wiasne)
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Pytanie, ktorego wyniki przedstawia rycina 15, jest pytaniem z rangg. Zdaniem kobiet
sukcesy Adama Matysza najbardziej wptynely na wzrost popularnosci skokow narciarskich (suma
punktéw 384). Kolejnym owocem ,,matyszomanii”’, zdaniem ankietowanych kobiet jest wzrost
poziomu sportowego polskich skokéw narciarskich (303), wzrost liczby polskich skoczkow (298).
Kobiety orzekty, ze sukcesy Matysza najmniej wptynely na rozwoj infrastruktury narciarskiej w

Polsce (274).

Ankietowani m¢zczyzni rowniez opowiedzieli, ze najwigkszym owocem sukcesow Adama
Matysza jest wzrost popularnosci skokow narciarskich (275). Jako druga warto$¢ wskazali wzrost
poziomu sportowego skokoéw narciarskich w Polsce (241). Mniej punktow otrzymaty odpowiedzi:
wzrost liczby polskich skoczkéw narciarskich (229) 1 rozwdj infrastruktury narciarskiej w Polsce

(191) (ryc. 16).
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Ryc. 17. lle zwyciestw w konkursach Pucharu Swiata ma na swoim koncie Adam Matysz?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Kolejne pytanie jest pytaniem o fakty, tzn. o ilos¢ zwyciestw Adama Malysza
w konkursach Pucharu Swiata. Poprawng odpowiedz — 39 zwycigstw — podalo prawie 44% kobiet.
39 zwycigstw wskazato niespetna 57% ankietowanych mezczyzn (ryc. 17).
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Ryc. 18. Czym aktualnie zajmuje si¢ Adam Malysz?
(Zrodto: opracowanie whasne)

Ostatnie pytanie rowniez jest pytaniem o fakty — aktualne zajecie Adama Matysza.
Poprawng odpowiedz (rajdy samochodowe) wskazato ponad 96% kobiet.

Ankietowani mezczyzni byli bezbtedni. Wszyscy zgodnie potrafili udzieli¢ wlasciwag
odpowiedz, ze bierze udzial w rajdach samochodowych (ryc. 18).
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8. Podsumowanie i wnioski

Dyskusja w procesie badawczym jest swego rodzaju konwersacja nad omawiang tematyka i
przytaczaniem wnioskow innych badaczy. Poglad na popularno$¢ skokoéw narciarskich i osoby
Adama Matysza daja liczne sondaze badajace opini¢ publiczng. Ponizej zaprezentowano
najwazniejsze wyniki badan z krotkimi komentarzami.

Popularnos¢ dyscyplin sportowych (2012)
TOP 10
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Zrédo: Sponsoring Monitor 2012/ 2013, ARC Rynek i Opinia, styczen 2013
Odpowiedzi udzielaty osoby zainteresowane sportem w duzym lub bardzo duzym stopniu, N=651

Ryc. 19. Popularno$¢ zimowych dyscyplin olimpijskich w Polsce, sondaz CBOS
(Zrédto: http:/iwww.chos.pl)

W sondazu przeprowadzonym przez CBOS, zarowno w 2006 jak i 2010 roku, najbardziej
popularnym zimowym sportem byly skoki. Potwierdza to teze, ze skoki narciarskie od lat sg w
czolowce najbardziej popularnych dyscyplin sportowych W Polsce,
a wérod zimowych sg zdecydowanym liderem (ryc. 19).
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Ryc. 20. Popularnos$¢ dyscyplin sportowych w Polsce, sondaz TNS OBOP

(Zrédto: http://www.obop.com.pl/)

Sondaz TNS OBOP, przeprowadzony od marca do listopada 2011 roku, badat popularnos¢
wszystkich dyscyplin sportowych w Polsce. W tym zestawieniu na pytanie ,,jakimi sportami si¢
interesujesz?” za skokami narciarskimi opowiedzialo si¢ 21% ankietowanych. Lepszy wynik

zanotowata tylko pitka nozna (34%) i siatkowka (30%) (ryc. 20).
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Ryc. 21. Popularnos¢ dyscyplin sportowych w Polsce w 2012 roku, sondaz ARC Rynek i Opinia
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W szeroko prowadzonym sondazu ARC Rynek i Opinia badano m.in. popularnos¢ dyscyplin
sportowych 1 polskich sportowcow w roku 2012. Tu wyniki sa podobne: skoki narciarskie zajmuja
3 lokate za pitka nozng i siatkbwka. W 2011 skoki wyprzedzaly pitke siatkowa i byty druga — po
futbolu — najbardziej popularng dyscypling sportowg. Warto wspomnie¢, ze pitka nozna, bez
wzgledu na wyniki polskiej reprezentacji, od lat nie schodzi
z pierwszego miejsca pod wzgledem popularnosci sportow w Polsce. Wyjatkiem byty lata wybuchu
,matyszomanii”, kiedy skoki wyprzedzaly w tym zestawieniu pitk¢ nozna (ryc. 21).
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Ryc. 22. Popularnos¢ polskich sportowcow w roku 2012, sondaz ARC Rynek i Opinia
(Zrédto: http://www.arc.com.pl/)

Sondaz ARC Rynek 1 Opinia przeprowadzil takze badanie popularnosci polskich
sportowcow. Od lat najbardziej popularnym sportowcem w Polsce — pomimo zakonczenia kariery
skoczka — jest Adam Malysz. ,,Orzet z Wisty”, co prawda stracit na popularnosci
w poroéwnaniu z rokiem 2011, ale nadal lideruje w zestawieniu przed Robertem Lewandowskim,
Robertem Kubica, Tomaszem Adamkiem i Justyng Kowalczyk.

Aleksandra Brzozowska z ARC Rynek i Opinia tak komentuje wyniki sondazu: Na
pierwszym miejscu znajomosci w dalszym ciggu kroluje Adam Malysz. Mniej 0osob wymienito tego
sportowca, natomiast caly czas jest on liderem naszego zestawienia — rankingu najpopularniejszych
sportowcow. Mimo Ze wycofal si¢ z kariery sportowej skoczka narciarskiego, to caly czas jest
aktywny jako sportowiec, caly czas styszymy o jego planach zrealizowanych, bgdz majgcych sie w
przysztosci zrealizowaé, dotyczgeych udziatu w rajdzie Dakar, sportach rajdowych, wieC postac ta
przewija sie przez media (http://www.arc.com.pl).
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Tab. 5. Transmisje cieszace si¢ najwigckszg ogladalnoscig w historii polskiej telewiz;ji

Lp. | Stacja Program Data AMR SHR % RCH
1| Typy | ZMONEIGRITSKA SLNFUSKEWSALT | tRansMSsA | 10022002 | 11186474 | 64757 | 20640388
2 | Typy | ZMOWEIGRETSKA SLNFUSKEWSALT | tRansmsua | 13022002 | 13259612 | 75145 | 20465135
3 | Typy [MSTREOSTWA SWIETA I WARCIARSTAE | MELDL | 28.00.003 | 11460787 | 66366 | 19478572
4 | TvP1 pUCHAT\J%“(’:ﬂ‘;gEﬁOKACH ZAKOPANE | 18-01-2003 | 12197144 | 71,045 | 19299869
5 [ rept [T O e PO | yo0a0n1y | 13574354 | 75355 | 1ssouses
6 | Tvpr (MR O oy rorE | VALD! | 23.00.0003 | 10158697 | sap24 | 18780373
7 | TvR1 e 08-04-2005 | 12052583 | 50587 | 18553584
g | Typy [MSTREOSTWA SHIATA W WARCIARSTAIE | MELDL | 22000003 | 10661695 | 62,968 | 18406978
g | TvP1 i 0 s e ZAKOPANE | 18-01-2004 | 10394474 | 60851 | 18204390
100 [ Tver [T et 7| foeminn | oaosamz | doressy | 78472 | Avsssess

(Zrédto: http://www.skijumping.pl/)

Od czasow ,,matyszomanii”, transmisje skokow narciarskich nalezaty do wydarzen, ktore w
polskiej telewizji §ledzi miliony widzoéw. Bioragc pod uwage $rednig ogladalno$¢ transmisji, od
poczatku wprowadzenia pomiarow telemetrycznych najwickszym wynikiem moze poszczyci¢ sie
konkurs rozgrywany podczas Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Salt Lake City. Konkurs na duzej
skoczni przyciggnal wowczas 13,8 min Polakow (doktadnie finalowa seria konkursu— 13.02.2002
r.). Jest to — wedtug réznych zrodet — drugi badz trzeci wynik posrod wszystkich emitowanych do
tej pory programéw w historii. Wigksza widowni¢ posiadaty jedynie transmisje meczow Polakow: z
Grecja 1 Rosja na EURO 2012. Biorac jednak pod uwage nie $rednig liczbe widzow, lecz tych,
ktorzy ogladali dany program przez przynajmniej minute, konkursy z Adamem Matlyszem nie maja
sobie rownych i zajmujg pierwsze cztery miejsca w zestawieniu. Kolejno dwa konkursy
indywidualne z Salt Lake City (10 i 13 lutego 2002 r.), konkurs na normalnej skoczni na
mistrzostwach $wiata w Val di Fiemme (28.02.2003 r.) 1 zawody w Zakopanem (18.01.2003 r.).
Najlepszy wynik to ponad 20,64 mln widzéw. Dopiero piaty w rankingu jest wynik meczu Polska —
Rosja 18,83 min. Badanie przeprowadzita firma AtMedia na podstawie badan Nielsen Audience
Measurement (grupa powyzej 4 roku zycia) (Baranowska, http://www.rp.pl/).

Osoby godne zaufania SPORTOWIEC,SPORTSMNWIEMB.A

Adgarn Wiseyez Justyma Trcan s Agreanzia  Dtogreew Bonek Frobee Fiaien Mabecs Rasen ik

Ryc. 23. Polscy sportowcy darzeni najwigkszym zaufaniem
(Zrodto: http://informacje.havaspr.pl)
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Wedlug badania European Trusted Brands przeprowadzonego przez Reader’s Digest W
2013 roku Adam Matysz jest sportowcem, ktory zastuguje na najwigksze zaufanie Polakow.
Opowiedziato si¢ za tym 20% badanych. Matysz za plecami zostawil mistrzow olimpijskich:
Justyne Kowalczyk (16%) 1 Tomasza Majewskiego (7%). Potwierdza to teze¢, ze na popularnos¢
,Orla z Wisty” wplynelo takze jego usposobienie i autentyczno$é, dzigki ktérym znajduje zaufanie
wsrod Polakow.

Zostaty rowniez przeprowadzone wywiady z Adamem Matyszem oraz Piotrem Szarzecem —
zatozycielem i prezesem fanklubu Adam Matysza Bocian. Oto ich przebieg:

Wywiad z Adamem Malyszem

Lukasz Rzqd: Witam Panie Adamie. Wywiad przeprowadzany jest w celu badan do pracy magisterskiej badajgcej wplyw Pana sukcesow na skoki
narciarskie.

Adam Malysz: Bardzo mi mifo.

L. Rz.: Na poczgtek prosze powiedzie¢ jakq forme aktywnosci preferuje Pan w czasie wolnym? Oczywiscie oprocz rajdow samochodowych.

A. M.: Jest wiele tej aktywnosci. Najchetniej gram w siatkowke, pitke nozng i jazde na rowerze.

L. Rz.: Ktory z Pana sukcesow jest dla Pana najwazniejszy, taki, ktory Pan najbardziej zapamigtat?

A. M.: Staram sie nigdy tego nie dzieli¢, poniewaz dla mnie zawsze najwazniejsza byta calos¢, ogotl kariery. Oprocz tego wazny jest czas
utrzymywania dobrej dyspozycji, okres trwania sukcesu, bo mozna nagle wybuchng¢ z formq, a za chwile moze by¢ juz gorzej.

L. Rz.: Czy sqdzi Pan, ze Pana sukces wplyngt znaczqco na mtodych zawodnikow?

A. M.: Mam takq nadzieje. Mysle, ze sporo mtodych zawodnikéw zaczeto swojg przygode ze skokami wlasnie po moich sukcesach. Grupa skoczkéw,
ktora obecnie wystepuje w reprezentacji, na pewno do niej si¢ zalicza. Bardzo sie ciesze, Ze tak sig stafo.

L. Rz.: Kogo uwaza Pan za najlepszego skoczka w historii?

A. M.: W tym momencie na pewno Gregor Schlierenzauer.

L. Rz.: A wogole?

A. M.: Tez uwazam, ze Gregor. Do niedawna najlepszy byt Matti Nykaenen, ale sqdze, ze teraz Austriak jest lepszy.

L. Rz.: Kogo Pan uwaza za najwigkszego faworyta najblizszych Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Soczi?

A. M.: Oj, nie da sig tego tak tatwo okresli¢. W ostatnim czasie duzo w skokach si¢ zmienifo. Przede wszystkim przepisy. Efektem tego jest znacznie
wigksza losowosé w wynikach konkursow, loteria. Czasami jest tak, ze jeden skoczek jest ,,w gazie”, a z kolei w nastgpnym konkursie rozgrywanym w
innych warunkach, przy odmiennych podliczeniach za wiatr i generalnie przy zroznicowanej punktacji sedziowskiej wygrywa ktos inny. Ale na pewno
, nasi” bedq faworytami patrzqc na ich osiggniecia z tego roku.

L. Rz: Jak przezywal Pan  popularnos¢ ~w  czasie  najwigkszych  sukcesow, a  jak  teraz? Jaka  jest  roznica
w zjawisku popularnosci?

A. M.: Réznica jest spora. Jednak ciesze sig, ze zostalem w sporcie, bo nadal zyje ,,duchem sportu”. Obecnie popularnosé troszke si¢ uspokoita, mam
wiecej spokoju i czasu na to, aby skoncentrowac sig i trenowaé w sig rajdach samochodowych.

L. Rz.: Czy popularnosé pomagata Panu w osigganiu sukcesow? Byla motywacjq czy raczej przeszkadzata?

A. M.: Bardzo réznie to wyglgdalo. Raz pomagala, raz przeszkadzala. Byly momenty, kiedy czlowiek chcial odpoczgé, a po prostu nie byto na to
czasu. Nie zawsze popularnosc¢ idzie w parze z odpowiedniq mozliwoscig przygotowywania sig do startow. Z drugiej strony zyskuje na tym dyscyplina
sportu, bo staje si¢ bardziej znana, ludzie si¢ zaczynajq jq interesowac i — niewgipliwie — jest atrakcyjniejsza.

£. Rz.: | ostatnie pytanie: jak mozna jeszcze bardziej spopularyzowaé skoki narciarskie?

A. M.: Mysle, ze nie trzeba ich juz bardziej popularyzowac. Sq wystarczajgco popularne.

L. Rz.: Dzigkuje pigknie za rozmowe.

A. M.: Rowniez dziekuje.

Wywiad z Piotrem Szarzecem — zalozycielem i prezesem fanklubu Adam Malysza Bocian mieszczacego si¢ w pubie U Bociana we
Wisle
Lukasz Rzqd: Witam Panie Piotrze. Wywiad przeprowadzany jest w celu badan do mojej pracy magisterskiej badajqcej wplyw sukcesow Adama
Malysza na skoki narciarskie. Drzigkuje Panu za poswiecony mi czas.
Z pewnosciq Pana wypowiedzi podniosq wartos¢ mojej pracy i pomogq w opisaniu odpowiednich wnioskow. Prosze powiedzie¢ nieco o historii
powstania pierwszego na Swiecie fanklubu najlepszego polskiego skoczka narciarskiego.
Piotr Szarzec: To dos¢ dluga historia... Zaczneg od tego, ze srodowisko zwigzane z fanklubem jest blisko spokrewnione z Adamem, z rodzing
Malyszow i Szturcow. Sq to jego krewni, sqsiedzi, znajomi. Moja Zona jest pierwszq kuzynkq Jasia Szturca (Jerzy Szturc — wujek i pierwszy trener
Malysza, przyp. autora). Juz kiedy Adam byt matym brzdgcem, to organizowalismy u jego rodzicow na dziatce , turniej czterech skoczni”. Wtedy
w Adamie dostrzegalismy wielki talent. Nastgpnie obserwowalismy kariere Malysza. 1 kiedy Adam zaczql odnosi¢ pierwsze sukcesy, jeszcze nie te
najwieksze, ale pierwsze mistrzostwa Polski, dobre wystepy w Thunder Bay, zaczelisSmy wierzy¢, ze coS z tego bedzie. Wtedy zaczelismy jezdzi¢ za
Adamem na mistrzostwa Polski do Zakopanego i w inne miejsca. Pamigtam, ze zrobilismy napis na przescieradle ,,Adam krolem jest i basta”.
Apoloniusz Tajner, kiedy sie spotykalismy, mowil, Ze na treningach jest niesamowity i tuz tuz moze eksplodowac. No i — tak jak pamietamy —
eksplodowat na Turnieju Czterech Skoczni (poczgtek 2001 roku, przyp. autora). Wowczas w pobliskim pubie U Bociana, postanowilismy oficjalnie
zatozy¢ fanklub Bocian. 1 tak si¢ ztozylo, Ze moj ojciec zaproponowat mojq osobe na prezesa fanklubu, a ja powiedziatem ,,to ty musisz by¢ prezesem
honorowym”.
L. Rz.: Niesamowita historia. Ta pasja kibicowania Adamowi towarzyszyla wam praktycznie przez cala jego kariere. Prosze powiedzied, jak
funkcjonowat fanklub podczas kariery Matysza?
P. Sz.: No, potem zaczely dziaé si¢ przedziwne rzeczy. Czesto odwiedzala nas telewizja, nie tylko polska, ale
i z innych krajow. Ludzie byli ciekawi miasta, z ktorego pochodzi Adam i chcieli pozna¢ naszego Bociana. Wtedy myslelismy o szerszej dziatalnosci.
Zawigzalismy wspolprace z pewnq firmq z Poznania, ktéra produkowata dla nas gadzety — czapeczki, koszulki, kurtki, itp.
L. Rz.: llu czlonkow liczy fanklub?
P. Sz.: To dos¢ skomplikowana sprawa, bo wraz z sukcesami Adama, coraz wigcej osob chciato dolqczyé do Bociana. Przyznam szczerze, Ze nie
bylismy zbyt chetni, aby obcy dolqczali w nasze szeregi. Co prawda nie prowadzilismy zadnej oficjalnej ewidencji, ale kazdy kto przyjezdzat do Wisty,
chcial si¢ do nas przytgczaé. Wiadomo, ze wigzalo si¢ to z kosztami i nie bylo nas staé na takq otwartosé. W szczytowym momencie fanklub liczy?
okoto 60-70 cztonkow.
L. Rz.: A prosze zdradzi¢ jak byla frekwencja w pubie podczas konkursow z udziatem Adama Matysza.
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P. Sz.: Wie pan, w pubie jest miejsc okolo 30 miejsc siedzqcych. Kiedy odbywal sie konkurs skokéw w randze Pucharu Swiata, widzéw bylo okoto 60.
W czasie najwigkszych imprez typu igrzyska olimpijskie lub mistrzostwa Swiata, to kibicow bylo 3 razy tyle. Pub pekal w szwach! Wiasciciele w takich
momentach zmuszeni byli zamyka¢ lokal, bo Scisk byt niesamowity. Ludzi oglgdali konkurs nawet przez okna.

L. Rz.: Fascynujqca historia. Panie Piotrze, prosze teraz powiedziec, jak wyglgda teraz funkcjonowanie fanklubu?

P. Sz.: Wie pan, juz podczas kariery Adama spotykalismy si¢ na wspolnym oglgdaniu innych wydarzen sportowych. Skoki to sport zimowy, a w innych
okresach oglgdalismy wystepy Polakéw w pifce noznej, pitce recznej, z zwlaszcza siatkowce. Do dzis ten zwyczaj zachowujemy. Wiadomo, ze wraz z
ostabieniem ,, matyszomanii” frekwencja w pubie spadta, ale nadal jestesmy aktywni.

L. Rz.: Wspomnial pan, ze jezdziliscie za Adamem na konkursy do Zakopanego. A czy cztonkowie fanklubu jezdzili za Malyszem do inny krajéw?

P. Sz.: Byla wsréd nas grupa, ktora jezdzita zagranice, glownie do Niemiec: Hinterzarten, Willingen, Neustadt, Oberstdorf. Oprocz tego jezdzilismy
do Czech i Austrii. Pojedynczy czlonkowie jezdzili czasem na konkursy do Finlandii czy Norwegii, giownie dzigki wsparciu sponsorow. No i
jezdzilismy obowigzkowo do Planicy. Nawet teraz, kiedy Adam juz nie skacze, to staramy si¢ tam wybieraé, bo atmosfera tam panujgca podczas
skokow jest niepowtarzalna.

L. Rz: Panie Piotrze, prosze teraz  powiedzie¢,  ktory z  sukcesow — Adama  Malysza  zapadl  panu  najbardziej
w pamiec.

P. Sz.: To trudne pytanie, bo tych sukcesow byto mnostwo. Najbardziej mnie wzruszyt jego pierwszy ztoty medal na mistrzostwach swiata w Lahti.
Plakatem wtedy jak bobr. Dobrze tez zapamigtatem jeden konkurs w Willingen. Zwigzana jest z tym komiczna sytuacja, bo konkurs Sledzito z nami
kilku sceptykow. Jak pamigtamy, pierwszy skok Adamowi nie wyszedl. I wtedy nasi towarzysze pytajq sie ,,i co teraz?”. A my pot zartem, pot serio
mowimy: ,,no jak? Teraz walnie 150 metrow!”. A Adam skoczyt 151 i pol metra... Sceptycy po tym skoku wyszli bez stowa pozegnania. Nawet piwa
nie dopili.

L. Rz.: Naprawde komiczna sytuacja. Ale to potwierdza klase Adama. Panie Piotrze, na co, pana zdaniem, najbardziej wplynely sukcesy Matysza?

P. Sz.: No, najbardziej chyba zyskata popularnos¢ tego sportu i wiedza o skokach. Ludzie zaczeli poznawac skoki i si¢ nimi interesowac. Poza tym
Adam zyskal tez spore zaufanie w spoleczenstwie. Nigdy nie stal si¢ celebrytg, zawsze byl sobg. Czesto ludzie pytajq si¢ nas: , jaki jest Adam
naprawde?”. A Adam jest taki sam przed kamerami i taki sam na co dzien. Czesto Malysz gra z nami w siatkowke w sali we Wisle. A ludzie stojg
w oknach, jak jaka$ widownia i oglgdajq Adama jak gra. Zdarza sig, ze wchodzq do sali i proszq o zdjecie, pstrykajq kilka fotek, mowig ,,do
widzenia” i wychodzq.

L. Rz: To takie  fenomen  osobowosci  Adama. A  kogo uwaza pan za  najlepszego  skoczka  narciarskiego
w historii?

P. Sz.: Wie Pan, teraz Gregor bije rekordy w ilosci wygranych konkursow, ale kiedys odbywato si¢ znacznie mniej konkursow. Ale moim zdaniem
byto dwdch zawodnikow, ktorych warto tutaj wymienic: Matti Nykaenen

i Jens Weissflog. Rzecz jasna nie nalezy zapomina¢ o ,,Orle z Wisty”.

L. Rz.: A kto, pana zdaniem, jest gtownym faworytem do zwycigstwa w przyszlorocznych Igrzyskach Olimpijskich w Soczi?

P. Sz.: Mysle, ze Stowericy majq bardzo silng ekipe. Austriacy troszeczke sie ,, wystrzelali”. No i oczywiscie nasi — Piotrek Zyta, ktéry tez jest naszym
krajanem i sqsiadem i Kamil Stoch.

L. Rz.: Rozumiem. Panie Piotrze, badam tez zaleznosé migdzy aktywnosciq fizyczng bierng
i czynng. Jak wyglgda aktywnosé fizyczna czionkow fanklubu?

P. Sz.:  Praktycznie od zawsze  byliSmy  aktywni  sportowo. Jeszcze  jakis czas temu przed pubem  bylo  boisko.
I czesto  spotykalismy sie  w  barze, pilismy piwo albo kilka {ykow i szlismy gra¢ w pilke. Nastepnie wracalismy
i dopijalismy piwo albo, kto mlodszy, oranzade. Czesto tez grywalismy w tenisa stolowego. A razem z ojcem Adama i jego wujkami gralismy w klubie
sportowym: w A-klasie i B-klasie. A jesli chodzi o dyscypliny zimowe, to uprawiamy na porzqdku dziennym. Niemal kazdy z nas skakal i jezdzil na
nartach. Obecnie czesto gramy
w  siatkowke,  pilke  noing,  jezdzimy na  rowerze. Mato kto z  fanklubu nie ma nic wspélnego ze  sportem
i rekreacjq.

L. Rz.: Rozumiem. I juz ostatnie pytanie. Czy mozna jeszcze jakos spopularyzowaé skoki narciarskie?

P. Sz.: W niewielkim stopniu mozna jeszcze bardziej je spopularyzowaé. Telewizja moze pokazywac np. zawody miodszych zawodnikéw. Mozna by sie
pokusié tez o programy poglgdowe, np. treningi skoczkow. Bo nie kazdy wie, ze skoki to nie tylko wybicie si¢ z progu, lot i lgdowanie. To bardzo
zroznicowane zajecia.

L. Rz.: Bardzo dzigkuje za rozmowe. Na pewno pomoze mi w przygotowaniu wnioskow pracy. 1 bardzo serdecznie gratuluje inicjatywy!

P. Sz.: Ja rowniez dzigkuje.

Whioski

W prowadzonym procesie badawczym wzieto pod osad hipotezy badawcze. Hipotezy:
Sukcesy mistrza powodujq wzrost popularnosci dyscypliny sportowej oraz przyczyng wysokiej
popularnosci skokow narciarskich w Polsce sq sukcesy Adama Malysza potwierdzity sie. Ze
stwierdzeniem, ze sukcesy i1 popularno§¢ Adama Malysza wplynely na zainteresowanie skokami
narciarskimi w Polsce zgodzito si¢ niemalze 97% ankietowanych me¢zczyzn 1 prawie 94% kobiet.
Dla ponad 54% ankietowanych me¢zczyzn i niemal 44% ankietowanych kobiet powodem
zainteresowania skokami narciarskimi sg wlasnie sukcesy Polaka. Przy wyltgczeniu z tej grupy osob,
ktére nie interesuja si¢ skokami, liczba ta wzrasta kolejno do ponad 68% w przypadku me¢zczyzn i
ponad 56% w przypadku kobiet (por. ryc. 18). Potwierdzaja to pytania o opinie lub fakty dotyczace
skokow lub samej osoby Adama Matlysza. Znakomita wigkszo$¢ ankietowanych odpowiedziata
poprawnie na pytana o ilo$é zwyciestw skoczka w konkursach Pucharu Swiata czy o jego aktualnie
zajecie.

Prezentowane wczesniej sondaze réwniez potwierdzaja powyzsza hipotezg. Od czasow
,matyszomanii” skoki narciarskie sa zdecydowanie najpopularniejszym sportem zimowym oraz
jednym z najbardziej popularnych dyscyplin w ogole. Konkursy
z najwazniejszych zawodéw w skokach bity rekordy ogladalnosci, a osoba Adama Matysza
przewodzi pod wzgledem popularnosci wsrdd polskich sportowcow.
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Powyzsza hipotezg¢ potwierdza takze prezes fanklubu Bocian, Piotr Szarzec, ktory
stwierdzil, ze sukcesy Matysza spowodowaly przed wszystkim wzrost popularnosci skokow
narciarskich oraz poglebity wiedze na temat sportu w spoteczenstwie.

Hipoteza: zainteresowanie skokami narciarskimi w Polsce przed owocng karierq Adama
Maltysza bylo znacznie nizsze niz w okresie jego sukcesow i po zakonczeniu przez niego kariery
takze znalazta potwierdzenie w wynikach badan. W czasie ,,malyszomanii”, wystepy polskiego
skoczka w wigkszym lub mniejszym stopniu ogladato prawie 95% ankietowanych mezczyzn i
blisko 93% kobiet. Systematyczne $ledzenie konkurséw zdeklarowato blisko 60% me¢zczyzn 1
ponad 45% kobiet. Z kolei przed wybuchem ,,matyszomanii”” do zamitowania do skokow przyznato
sie prawie 60% mezezyzn
1 blisko 54% kobiet, a systematycznie ogladato je tylko nieco ponad 15% panéw i 11% pan (por.
ryc. 23). Natomiast po zakonczeniu kariery przez Malysza, skokami interesuje si¢ okoto 83%
mezezyzn 1 prawie 77% kobiet, a systematycznie $ledzi je nieco ponad 37% mezczyzn
1 okoto 12% kobiet.

Powyzsza hipoteze potwierdzit w wywiadzie Adam Matysz, ktory przyznal, ze

zainteresowanie jego osoba zmniejszylo si¢ od czasow najwigkszych sukcesow. Konkursy skokow
— cho¢ nadal s3 waznym punktem w programie kibica — nie cieszg si¢ juz taka ogladalnos$cia, jak w
czasach ,,matyszomanii”. Prezes Bociana w swojej wypowiedzi rOwniez wspomniat, ze aktywnos$¢ i
frekwencja cztonkéw w fanklubie byta najwyzsza w najlepszym okresie kariery Matysza.
Kolejna hipoteza: najbardziej widoczng konsekwencja sukcesow Adma Malysza jest wzrost
zainteresowania skokami narciarskimi roéwniez znalazta potwierdzenie. Na pytanie: na co, Twoim
zdaniem, najbardziej wptynety sukcesy Adama Matysza? najwiecej pozytywnych wskazan uzyskata
odpowiedz: na popularno$¢ skokéw narciarskich. W skali punktowej od 1 do 5 (gdzie 1 oznaczato
warto§¢ najmniej wazng, a 5 najwazniejsza) powyzszej odpowiedzi 4 lub 5 punktow przyznato
ponad 88% mezczyzn i blisko 94% kobiet.

Ostatnia z hipotez: bierne zainteresowanie sportem idzie w parze z czynnym sposobem
spedzania czasu wolnego polowicznie zostata potwierdzona. Az 84% mezczyzn, ktorzy
zdeklarowali bycie kibicem sportowym, przyznaje si¢ tez do uczestniczenia w réznych formach
aktywnosci fizycznej (sport, rekreacja, turystyka). Natomiast u kobiet hipoteza ta nie sprawdzita sie,
bowiem bierne zainteresowanie sportem pokrylo si¢ z czynnym spedzaniem czasu wolnego w okoto
28%.

Szeroka aktywnoscig fizyczng cztonkdéw swojego fanklubu przedstawil Piotr Szarzec, ktory
potwierdzit tym samym hipoteze, ze kibicowanie wigze si¢ z aktywnym spgdzaniem czasu wolnego.
Wsrod preferowanych form aktywnosci cztonkow Bociana mozna wyrdzni¢ przede wszystkim
dyscypliny zimowe (skoki, biegi), pitke nozna, tenis stotowy, siatkowke czy jazd¢ na rowerze.

W wyniku przeprowadzonych badan wyciggnieto nastepujace wnioski:

e Sukcesy mistrza wplywaja gldwnie na wzrost popularnosci uprawianej przez niego
dyscypliny sportowej. Rozpatrywany przyktad Adama Matlysza potwierdzit, ze
zainteresowanie skokami w Polsce spowodowane bylo przede wszystkim sukcesami
skoczka.

e Najwyzsza popularno$¢ skokow narciarskich wystgpowala w okresie najwigkszych
sukcesow Adama Malysza. Zainteresowanie skokami w czasach ,,matyszomanii” bylo
znacznie wyzsze niz przed owocng karierg Polaka, jak i1 po jej zakonczeniu.

e Sukcesy Adama Malysza najbardziej wplynely na wzrost zainteresowania
1 popularnosci skokow narciarskich. Dzigki bogatej karierze ,,Orla z Wisty”, wiedza na
temat skokow w spoteczenstwie znacznie si¢ zwigkszyta. Dzieki temu skoki narciarskie sg
jednym z najchetniej ogladanych dyscyplin sportowych w Polsce.

e Bierne zainteresowaniem sportem wigze si¢ z czynnym wykorzystywaniem czasu wolnego.
Powyzsze stwierdzenie sprawdza si¢ gléwnie w przypadku mezczyzn, rzadziej wsrod
kobiet.

247



Literatura

1. Andrzejczak J., Wesotowski M. (2002). Adam Matysz Batman z Wisty, ISKRY, Warszawa.

2. Lobocki M. (1978). Metody badan pedagogicznych, PWN, Warszawa

3. Matysz A., Kurzajewski M., Szczesny S. (2004). Moje zycie, Wydawnictwo M, Krakow.

4. Matyja D. (2011). Encyklopedia gwiazd polskiego sportu, Wydawnictwo Imbir, Warszawa.

5. Ryn Z. (2001). Matyszomania, [w:] Sporty zimowe u progu XXI wieku oraz tradycje
i perspektywy Zakopanego. Zeszyty Naukowe nr 84, [red.] S. Krasicki, K. Chojnacki,
AWEF, Krakow

6. Rzad L. (2013). Wplyw sukcesoOw mistrza na dyscypling sportowa. Adam Matysz w oczach

internautow. Praca magisterska, UKW, Bydgoszcz.

7. Weglinska M. (1997). Jak pisa¢ prace magisterskg. Poradnik dla studentow, Oficyna
Wydawnicza Impuls, Krakow.

Internet

1. Baranowska K., Futbol nie wygral z Matyszem, http://www.rp.pl/artykul/55361,893826-Futbol-
nie-wygral-z-Malyszem.htm1?p=2 (dostep 25.03.2013 r.).

2. Barwasny P., 15,5 miliona widzow TVP obejrzalo mecz Polska — Grecjal,
http://calapolskakibicuje.pl/15-5-miliona-widzow-tvp-obejrzalo-mecz-polska-
grecja,artykul.html?material_id=4fd35ad0b09eac911b000000 (dostep 06.04 2013 r.).

3. http://informacje.havaspr.pl/pr/239944/polacy-najbardziej-ufaja-malyszowi (dostep 08.05.2013
r.).

4. http://internet.wydanie.eu/facebook 2a (dostep 16.04.2013 r.).

5. http://obop-arch.tnsglobal.pl/uploads/6945/TNS_OBOP_Marka w_dobrej kondycji.doc (dostep
08.05.2013r.).

6. http://sport.interia.pl/news/malysz-trzystumetrowe-loty-kwestia-czasu, 1612595 (dostep 06.04
2013r.).

7.http://www.arc.com.pl/image/www/2012_02_02_Oblicza_polskiego_sportu_Sponsoring_Monitor
_2012_2013.pdf (dostep 08.05.2013 r.).

8.http://www.arc.com.pl/image/www/2013_02_18 Sponsoring_Monitor_2012 2013 komentarze.p
df (dostep 08.05.2013 r.).

9. http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2010/K_013 10.PDF (dostep 08.05.2013 r.).

10. http://www.ebadania.pl/index.php (dostep 16.04.2013 r.).

11. http://www.money.pl/gospodarka/inflacjabezrobocie/archiwum/bezrobocie/

12. http://www.skijumping.pl/pokaz.php?show=pokaz_artykul&id=153#gora (dostgp 20.03.2013
r.).

13. http://www.skijumping.pl/wiadomosci/10511/Przewodnik-po-polskich-skoczniach-2009/
(dostep 21.03.2013 r.).

14.  http://www.skijumping.pl/wiadomosci/14987/Pilkarze-nie-pobili-rekordu-Malysza/  (dostgp
08.05.2013r.).

15. http://www.trivago.pl/wisla-114131/osrodek-sportowy-stadion/skocznia-narciarska-im-adama-
malysza-w-wisle-malince-969351/fot0-16037490 (dostgp 06.04.2013 r.).

16. Mieczynski T., Adam Matysz sportowcem dekady,
http://www.skijumping.pl/wiadomosci/13047/Adam-Malysz-sportowcem-Dekady/  (dostep
13.02.2013 r.).

248



