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BRINGING UP THE CHILD IN CONSUMER CULTURE. PARENTAL
ATTITUDES VS MATERIALISTIC TENDENCIES OF 5-TO 6-YEAR-OLDS

Summary. The aim of the present study was to determine the association between
parental attitudes and materialistic tendencies of children (5-6 years old). Method:
The study was attended by mothers (1 = 35), fathers (1 = 23) and children (1 = 40) of
the Tri-City. Parental attitudes were measured by Skala Postaw Rodzicielskich
(Plopa, 2008). Materialistic tendencies of children were measured in experimental
tasks. Results: Parents did not differ in intensity of parental attitudes. The attitude
of autonomy manifested by the mother turned out to coexist with the materialistic
tendencies of the child. Interestingly, the materialistic tendencies of the child were
negatively associated with a father’s acceptance attitude. Discussion: Presented
analysis demonstrated the concurrence of parental attitudes. Parents (both mothers
and fathers) most often declared the attitude of inconsistency. The results
emphasize the impact of the father’s role in shaping appropriate consumer behavior
of children at an early stage of their development.
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Wprowadzenie

Kultura konsumpgji, ktéra ,nasiakaja” dzieci od wczesnych lat swojego zycia
(Schor, 2004; Dittmar, 2008; Dykalska-Bieck, 2010; Zawadzka, Niesiobedzka i God-
lewska-Werner, 2014), nie utatwia rodzicom zadania, jakim jest wychowanie. Nie
chodzi juz tylko o to, ze dzieciom kupuje si¢ ,,duzo nowych rzeczy”, problem lezy
bowiem glebiej — wraz ze wzrastajaca sprzedaza zabawek na licencji, gadzetow, naj-
nowszych technologii promowane sg okreslone wartosci i style zachowan. Wartosci
rodzinne sa dewaluowane, a ich miejsce zajmuje konsumpcyjny styl zycia z naczelng
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zasada: ,jestes tym, co posiadasz” (Bauman, 2007, s. 63). Tymczasem okazuje sig, ze
tak chetnie promowane obecnie wartosci materialistyczne stanowia przyczyne kon-
fliktow wewnatrzrodzinnych, zatem znaczaco przektadaja sie na jakos¢ zycia dzieci
i ich rodzin (Cryder i in., 2008; Cox i in., 2011; Cairns i in., 2013; Opree i in., 2013).

Badacze wskazuja, ze jednym ze Zroédel materializmu sg wartosci i postawy wy-
chowawcze rodzicéw, czyli ,tendencje do zachowania si¢ w pewien specyficzny
sposob w stosunku do dziecka” (Ziemska, 2009, s. 33). Prace badawcze na temat
zwiazku postaw wychowawczych i materializmu, przeprowadzone do tej pory, do-
tycza dzieci starszych — nastolatkow oraz studentow i obejmuja pomiar postaw wy-
chowawczych matek (Kasser i in., 1995; Cohen, Cohen 1996; Flouri, 1999), a do
rzadkosci naleza pomiary postaw wychowawczych ojcow (Gérnik-Durose, Dziedzic,
2013; Poraj-Werder, 2014). Postanowiono zatem przetestowac zwiazek postaw wy-
chowawczych obojga rodzicdw (matki i ojca) i materializmu dzieci. Bierze sie to
m.in. z tego, ze materializm dzieci rézni si¢ od materializmu nastolatkéw i osob do-
rostych (tj. mate dzieci do 5. r.z. maja skltonnos¢ rozwojowa do gromadzenia rzeczy)
i wymaga wykorzystywania dostosowanych do mozliwo$ci poznawczych dzieci
narzedzi pomiaru.

Stosunek dzieci do dobr materialnych

Moéwiac o materializmie w kontekscie badan dzieci, nalezy wziaé¢ pod uwage,
ze ich tendencje materialistyczne moga przejawiac si¢ inaczej niz materializm osob
dorostych. John ustalita (1999), ze stosunek do dobr materialnych zmienia si¢ z wie-
kiem, dzieci w réznym wieku inaczej postrzegaja dobra materialne i inaczej rozu-
miejg ich znaczenie. Dla mtodszych, w wieku 3-7 lat, najwazniejsze jest, by posiadac
duzo (duza liczbe) przedmiotéw. Dzieci w wieku 7-11 lat zaczynajq rozumied¢ po-
siadanie w odniesieniu do symbolicznego znaczenia dobr materialnych, np. zwigzku
posiadania ze statusem spotecznym. Mtodziez 11-16-letnia w petni rozumie symbo-
liczne znaczenie posiadania i jego braku, czyli niedostatku. Co wigcej, Belk i wsp.
(1982), obserwujac mtodsze dzieci wzrastajace w kulturze konsumpgji, wskazali, ze
w coraz wigkszym stopniu staja sie¢ one Swiadome spotecznego znaczenia marek
dobr, np. opisuja swoja ulubiong zabawke, mowiac ,, moja Barbie”, a nie ,moja lalka”.

Najnowsze doniesienia wskazuja, ze juz dzieci w wieku 5-6 lat (przedszkolnym)
sa zdolne do rozpoznania nazw marek i rozumienia ich jako symboli spotecznych
(por. McAlister, Cornwell, 2010; Zawadzka, Dykalska-Bieck, 2013; Atkinson, Nelson,
Rademacher, 2015). Chan (2006) z kolei wskazata, ze 6-8-latki sa w stanie okresli¢
wartos¢ posiadania, odnoszac ja do zaangazowania emocjonalnego (np. dobrej za-
bawy) czy znaczen spotecznych (np. mozliwosci zaimponowania roéwiesnikom).
Ustalita takze, ze mlodsze dzieci cze$ciej niz starsze deklaruja chec bycia dzieckiem
z wiekszg liczbg zabawek.
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Socializacja ekonomiczna i konsumencka w rodzinie a materializm

Pierwsze do$wiadczenia z produktem, marka, pieniagdzem dzieci nabywaja
w rodzinie, w ramach tzw. procesu socjalizacji ekonomicznej, ktéra Roland-Lévy
(2004, s. 277) definiuje jako ,, proces przyswajania przez dziecko wiedzy pojeciowej,
umiejetnosci, opinii, postaw, wartosci oraz poznawczych reprezentacji réznych ele-
mentdéw systemu ekonomicznego”. Autorka akcentuje role interakcji spotecznych
oraz wychowywania dziecka w réznorakich srodowiskach: rodzinnym, szkolnym,
instytucjach zycia gospodarczego (sklepy, centra handlowe itp.). W rodzinie zacho-
dzi takze socjalizacja konsumencka, czyli proces, w ktérym mtodzi ludzie nabywaja
umiejetnosci, wiedze i postawy zwigzane z ich funkcjonowaniem na rynku konsu-
mentow (Ward, 1974).

Rola rodziny jest zatem niebagatelna i dotyczy¢ moze m.in.: wyboru prefero-
wanych marek produktéw/sklepow/sieci handlowych, motywoéw konsumpgji, umie-
jetnosci oceny informacji zawartych w reklamie, okreslania stosunku ceny do jakosci
produktu, znajomosci cen wybranych towardw, gospodarowania pienigdzmi i ich
oszczedzania (Kim, Yang, Lee, 2015). Wplyw rodziny moze mie¢ charakter bezpo-
$redni i ujawniac sie¢ poprzez rady i wskazowki udzielane dziecku podczas zaku-
pow. Moze rowniez mie¢ charakter posredni, poniewaz styl komunikacji panujacy
w rodzinie determinuje sposob odbioru informadji ze zrédet zewnetrznych, np. ule-
ganie argumentom perswazyjnym (Jasielska, Maksymiuk, 2010).

Socjalizacja konsumencka dziecka analizowana byta z wielu perspektyw: roli
stylu komunikacji w rodzinie (Moschis, 1985), wptywu reklamy na sposoby prze-
konywania rodzicow przez dzieci do zakupu produktéw (Laczniak, Palan, 2004),
rozumienia perswazji w komunikatach reklamowych (Calvert, 2008), wartosci ma-
terialistycznych (Belk, Bahn, Mayer, 1982; Belk, 1984, 1985; Zawadzka, Dykalska-
-Bieck, 2013) oraz stylow wychowawczych prezentowanych przez rodzicow (Kasser
iin., 1995; Cohen, Cohen, 1996; Flouri, 1999; Gérnik-Durose, Dziedzic, 2013; Poraj-
-Werder, 2014). Wskazuje sig, ze aby dobrze zrozumie¢ proces socjalizacji konsu-
menckiej w rodzinie, warto rozdzieli¢ style wychowawcze od praktyk wychowaw-
czych (Brenner, Fox, 1999; Bean i in., 2003; Kim, Yang, Lee, 2015). Darling i Steinberg
(1993, s. 493) definiujq styl wychowawczy jako , konstelacje postaw wobec dziecka,
ktore sa mu komunikowane i stwarzajq klimat emocjonalny, w ktérym zachowania
rodzicow moga znalez¢ wyraz”. Praktyki wychowawcze wedlug autoréw to ,spe-
cyficzne, zorientowane na cel zachowania, poprzez ktdre rodzic wyraza swoje obo-
wiazki rodzicielskie” (s. 493). Jednoczesnie podkreslaja, ze styl wychowawczy jest
moderatorem zwiazku pomiedzy praktykami wychowawczymi a zachowaniem
dzieci (s. 488).

Do tej pory rozréznienie pomigdzy tymi dwoma zmiennymi (styl vs praktyka
wychowawecza) nie bylo wyraznie zaznaczone (Kim, Yang, Lee, 2015). Badania nad
stylami wychowawczymi ktadly duzy nacisk na eksploracje styldw prezentowanych
przez matki, niewiele badan dotyczyto tego, w jaki sposob styl wychowawczy ojca
wplywa na zachowania konsumenckie dzieci. Niewielka liczba badan na tym polu
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sugeruje jednak, ze matki i ojcowie rdznig sie rola, jakaq odgrywaja w socjalizacji swo-
ich dzieci (Sim, 2003; Laible, Carlo, 2004).

Na przestrzeni ostatnich lat przeprowadzono kilka badan, ktérych wyniki wy-
daja sig sugerowac, ze styl wychowawczy przejawiany przez rodzicow wiaze sig
z materializmem ich potomstwa. Jednakze obejmowaty one starsze dzieci i osoby
juz dorosle, ktére analizowaty style wychowawcze swoich rodzicéw z perspektywy
retrospektywnej. Nie sprawdzano do tej pory, jak style wychowawcze rodzicéw
wiaza si¢ z materializmem najmtodszych dzieci. Co wigcej, znakomita wigkszos¢
badan analizuje style wychowawcze matek.

Carlson i Grossbart (1988) przeprowadzili zakrojone na szeroka skale prace ba-
dawcze na temat sposobdw socjalizacji konsumenckiej dzieci w rodzinach. Udziat
w nich wzieto 541 matek dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym. Na
podstawie analiz czynnikowych z wypelnionych ankiet wyrézniono postawy: au-
torytarna, surowo kontrolujaca, zaniedbujaca, lekowa, autorytatywna i pobtazliwa.
Okazato sig, ze autorytatywny styl wychowawczy przejawiany przez rodzica po-
zwala z najwigkszym prawdopodobienistwem przewidywac, ze bedzie on angazo-
wac sie w socjalizacje konsumencka dziecka. Autorytatywny styl wychowawczy
wigzat si¢ z wysoka czestotliwo$cia rozmdéw z dzie¢mi o rynku towardéw i ustug oraz
projektowaniem réznorodnych celow w procesie wychowania dzieci do zycia w spo-
leczenstwie konsumentéw (np. nauczanie dzieci o cenach detalicznych i procesie
ich ustalania w sprzedazy — od czego zalezg, kto je ustala itp.) (Carlson, Grossbart,
1988). Matki autorytatywne czesciej tez posrednicza w kontakcie dziecka z mediami
(ograniczajac aktywnosci konsumpcyjne dzieci, kontrolujac ilo$¢ czasu spedzanego
przed telewizorem, ogladajac telewizje wspdlnie z dzieckiem). W innych jeszcze pra-
cach Carlson i wsp. (1992) dowiedziono, iz matki (dzieci we wczesnym wieku szkol-
nym) restrykcyjne, a zarazem cieple w relacjach komunikuja sie z dzie¢mi w sposdb,
ktory wzmacnia monitorowanie i samokontrole czynnosci konsumpcyjnych. Matki,
ktore respektujg opinie dzieci, takze wzmacniaja rozwdj umiejetnosci podejmowania
decyzji konsumenckich u dzieci (Carlson, Grossbart, Stuenkel, 1992). Z kolei z badan
innych psychologéw wynika, ze preferowanie wartosci materialistycznych przez
dzieci wigze si¢ pozytywnie z materializmem przejawianym przez matki oraz ne-
gatywnie ze stylem wychowawczym zorientowanym na utrzymywanie dobrych re-
lagji spotecznych (Flouri 1999; Goldberg i in., 2003). Co wiegcej, w badaniach Flouri
(1999) okazato sie, ze materializm dzieci wiaze si¢ negatywnie z czestoscig rozmdow
z rodzicami o tym, jak zarzadzac pieniedzmi, praktykami religijnymi oraz satysfak-
gja z relacji z matka. W jeszcze innych pracach Cohen i Cohen (1996) na grupach
adolescentdw ustalono, ze postawy wychowawcze nadmiernie ochraniajace i ka-
rzace wigza sie z materializmem dziecka. Kasser i Ryan (1996) ustalili, ze styl wy-
chowawczy matki zwiazany z mniejszym okazywaniem ciepta i wsparcia korelowat
z materializmem jej dziecka. Gdy analizom poddano postawy wychowawcze obojga
rodzicéw oceniane przez licealistow i studentdw (Gornik-Durose, Dziedzic, 2013),
stwierdzono, ze materializm wiazat sie z postawami wymagajaca i niekonsekwen-
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¢ji matki oraz niekonsekwencji ojca. W pracach Poraj-Werder (2014) ustalono, ze po-
stawy odrzucenia i nadopiekunicze ojcéw mialy istotny zwiazek z materializmem
dziecka. Z kolei te same postawy matek miaty zwigzek z materializmem dziecka,
jednakze byt on staby.

Inne prace prowadzone przez Bao i wsp. (2007) wskazuja, ze wyzszy poziom
rodzicielskiej roszczeniowosci (ang. demandingness, odpowiednik postawy wyma-
gania) posrednio prowadzi do czestszego uzywania przez adolescentow dwustron-
nych strategii wptywu (np. uzasadniania) i w mniejszym stopniu wpltywa na po-
dejmowanie w rodzinie decyzji konsumenckich. Z kolei wyzszy poziom postawy
gotowosci do odpowiedzi (ang. responsiveness, odpowiednik postawy akceptacji, au-
tonomii) prowadzi do lepszego spostrzegania wtadzy rodzicielskiej przez nastolatki,
wplywa tez posrednio na czestsze uzywanie przez dzieci réznorodnych strategii
wplywu. Co wiecej, Kim i wsp. (2015) stwierdzili, ze postawa gotowosci do odpo-
wiedzi (responsiveness) prezentowana przez matki miata znaczacy wptyw na zacho-
wania konsumenckie dziecka (miedzy 13. a 18. r.z.). Dzieci matek przejawiajacych
te postawe czesciej podejmowaty rozsadne zachowania konsumenckie. Z kolei ich
matki cze$ciej angazowaty sie w edukacje dziecka w temacie zarzadzania pie-
niedzmi, czesciej inicjowaty dyskusje na temat konsumpdji i braly udziat we wspdl-
nym kupowaniu z dzieckiem. Analogicznie ojcowie w wigkszym stopniu ktadli
nacisk na edukacje dzieci w zakresie podejmowania decyzji o zakupie i zarzadzania
pieniedzmi, jak réwniez czeSciej angazowali sie¢ w dyskusje o konsumowaniu.

Jeszcze inne prace Watne i wsp. (2014) dowodza, iz otwarta komunikacja w ro-
dzinie prowadzi do czestszej i réwnosciowej komunikacji na temat konsumpcji. Co
wiecej, rodzice, ktdrzy wzmacniajq otwarty, zachecajacy do komunikagji styl wy-
chowawczy, z wiekszym prawdopodobieristwem ucza sie tez zachowan konsumen-
ckich od wtasnych dzieci

Prezentowane badanie

W ponizszej pracy starano sie¢ odpowiedzie¢ na pytania, czy postawy wycho-
wawcze matki, czy ojca maja zwiazek z materializmem dziecka oraz jakie postawy
wychowawcze matki i/czy ojca maja zwigzek z materializmem dziecka. Aby zreali-
zowac cel, przeprowadzono eksperyment, w ktorym udziat wziety dzieci w wieku
5-6 lat oraz oboje ich rodzice.

Cel

Celem nadrzednym byta analiza zwiazku pomiedzy postawami wychowaw-
czymi preferowanymi przez rodzicow a natezeniem materializmu ich dzieci. Sfor-
mutowalismy cztery pytania eksploracyjne:

1. Jaki profil postaw rodzicielskich prezentuja polskie matki i ojcowie w stosunku
do swoich dzieci w wieku przedszkolnym?
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2. Jaki jest poziom materializmu dzieci w wieku przedszkolnym?

3. Czy postawy wychowawcze matek i ojcdw maja zwiazek z materializmem
dziecka?

4. Ktore z postaw rodzicielskich zwigzane s z przejawami materializmu, takimi
jak preferowanie dzieci z markowa zabawka i nieche¢ do dzielenia sig?

Metoda

W badaniu udziat wzieli rodzice: matki n = 35 (srednia wieku = 32,6, SD =8,7),
ojcowie n =23 (Srednia wieku = 39,3, SD = 5,5) oraz ich dzieci n = 40 (Srednia wieku
=6,1, SD =1,3) z Tréjmiasta i okolic. Status socjoekonomiczny rodzice okreslali jako
,dobry” badz ,przecietny”, wiekszos¢ matek otrzymywala wynagrodzenie z tytutu
umowy o prace w przedziale miedzy 1500 a 3000 zt brutto, wiekszos¢ ojcéw otrzy-
mywata wynagrodzenie z tytutu umowy o prace w przedziale powyzej 3000 zt brutto
miesiecznie.

Opis procedury badawczej

W pierwszym kroku za posrednictwem nauczycieli wychowania przedszkol-
nego rodzicom rozdysponowano ankiety — Skale Postaw Rodzicielskich (Plopa,
2008). Dzieci rodzicow, ktérzy wypetnili ankiety i wyrazili zgode na udziat dziecka
w dalszej procedurze, spotykaty sie indywidualnie z eksperymentatorka. Podczas
tego spotkania, ktére odbywalo si¢ na terenie przedszkola w osobnym pomieszcze-
niu, przeprowadzano z kazdym dzieckiem wywiad indywidualny dotyczacy spe-
dzania czasu wolnego i sposobu korzystania z medidw, a nastepnie przeprowa-
dzono zadania eksperymentalne. Po spotkaniu badaczka dziekowata dziecku za
udziat i wreczata drobny upominek.

Materialy wykorzystane w eksperymencie

Dokonano pomiaru tendencji materialistycznych dzieci w odwotaniu do ujecia
materializmu Belka (1985). Belk opisuje materializm jako ceche przejawiajaca sie
okreslonymi zachowaniami, ktére u 0s6b dorostych sa nastepujace: potrzeba posia-
dania, brak hojnosci/zazdro$¢ i potrzeba zabezpieczania sig. Za tym ujeciem przy-
jeto, ze u dzieci tendencje materialistyczne beda przejawiaty si¢ zachowaniami:
a) checia do posiadania tego, co maja inne dzieci, b) niechecia do dzielenia sie z in-
nymi dzie¢mi. Zatem dokonano dwéch pomiaréw materializmu: pomiar 1 - dotyczyt
preferencji wyboru réwiesnika z zabawka renomowanej marki vs tego z zabawka
nieznanej marki; pomiar 2 — dotyczyt niecheci do dzielenia si¢ z innymi dzie¢mi
(w przypadku prezentowanego badania — cukierkami, balonikami i zelkami).

strona 641



Pomiar 1 tendencji materialistycznych dzieci

Dzieciom zaprezentowano sze$¢ zdje¢, po dwa w trzech seriach. Zdjecia przed-
stawiaty dzieci bawiace sie zabawka markowa i dzieci bawiace sie¢ zabawka niemar-
kowa. Wyboru zabawek do zdje¢ dokonano na podstawie badania pilotazowego.
W pomiarze 1 tendencji materialistycznych dzieci dziewczynkom zaprezentowano
zdjecia zabawek: My Littlest Pet Shop (mate figurki zwierzatek), Barbie (lalka), Lego
(klocki), natomiast chtopcom: Hot Wheels (mate samochodziki), Gormiti (mate fi-
gurki kosmicznych stwordw), Lego (klocki). Zdjecia zostaty przygotowane specjalnie
na potrzeby eksperymentu; zadbano o to, by cechy wygladu dzieci na fotografiach
byty do siebie jak najbardziej zblizone. Instrukcja do kazdej pary obrazkéw w przy-
padku wersji dla dziewczynek brzmiata: ,,Na tych dwoch obrazkach sa dziewczynki,
ktore bawig sie lalkami. Jedna ma lalke Barbie, druga ma jakas inng lalke. Ta dziew-
czynka (wskazanie) jest niemita, ale ma lalke Barbie. A ta dziewczynka (wskazanie)
jest mila, ale ma jakies inne lalki. Z ktdra chciatabys sie pobawic?”; ,Na tych dwoch
obrazkach sa dziewczynki, ktére bawig si¢ figurkami. Jedna ma Pet Shopy [taka
skrocong, fonetyczna nazwa dziewczynki okreslaty zabawke podczas badan pro-
bnych], druga ma jakies inne figurki. Ta dziewczynka (wskazanie) jest niemita, ale
ma Pet Shopy. A ta dziewczynka (wskazanie) jest mita, ale ma jakie$ inne figurki.
Z ktora chciatabys sie pobawic?”; ,Na tych dwdéch obrazkach sa dziewczynki, ktore
bawia sie klockami. Jedna ma klocki Lego, druga ma jakies inne klocki. Ta dziew-
czynka (wskazanie) jest niemita, ale ma klocki Lego. A ta dziewczynka (wskazanie)
jest mita, ale ma jakies inne klocki. Z ktorg chciatabys sie pobawic?”. W przypadku
wersji dla chfopcdw instrukcja brzmiata nastepujaco: ,Na tych dwoch obrazkach sa
chtopcy, ktérzy bawia si¢ autkami. Jeden ma autka Hot Wheels, drugi ma jakie$ inne
autka. Ten chtopiec (wskazanie) jest niemity, ale ma autka Hot Wheels. A ten chto-
piec (wskazanie) jest mily, ale ma jakie$ inne autka. Z ktorym chciatbys sie poba-
wic?”; ,Na tych dwdch obrazkach sa chtopcy, ktorzy bawia sie figurkami. Jeden ma
Gormity, drugi ma jakies inne figurki. Ten chlopiec (wskazanie) jest niemity, ale ma
Gormity. A ten chlopiec (wskazanie) jest mily, ale ma jakies inne figurki. Z ktérym
chciatbys sie pobawic¢?”; ,Na tych dwodch obrazkach sa chtopcy, ktérzy bawia sie
klockami. Jeden ma klocki Lego, drugi ma jakies inne klocki. Ten chlopiec (wskaza-
nie) jest niemily, ale ma klocki Lego. A ten chtopiec (wskazanie) jest mity, ale ma ja-
kie$ inne klocki. Z ktérym chcialbys sie pobawic?”.

Odpowiedzi, ktorych udzielato dziecko, byly zaznaczone na skali od 0 — wybory
fotografii z dzieckiem z zabawka niemarkowa do 1 — wybory dziecka z zabawka
markowa. Czesto$¢ wybierania fotografii z zabawka markowa (np. Barbie, Lego,
Gormiti) byta wskaznikiem preferencji materialistycznej dziecka.

Pomiar 2 tendencji materialistycznych dzieci

Pomiar 2 preferencji materialistycznych dziecka obejmowat eksploracje zacho-
wan dotyczacych niecheci do dzielenia sie na podstawie zasad, jakie przyjmuje si¢
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w grach decyzyjnych. Gra decyzyjna to metoda czesto stosowana przez psycholo-
gow badajacych zachowania ekonomiczne dzieci (por. Hetka i in., 2011). Jej zasto-
sowanie jest szczegdlne, gdyz sytuacja gry jest bliska wigkszo$ci dzieci i spotyka sig
z ich duzym zainteresowaniem; wigkszos$¢ z nich wykazuje tez duza chec¢ wziecia
udziatu w tej aktywnosci, co jest podstawg zebrania rzetelnych pomiardw.

Pomiar tendencji materialistycznych odbywat si¢ w ten sposdb, ze na poczatku
badacz szczegdtowo objasniat dziecku zasady udziatu w grze. Przed dzieckiem sta-
wiana byta fotografia dziewczynki/chtopca (w zaleznosci od pici dziecka) i badacz
przedstawiat kolezanke/kolege z fotografii z imienia i informowat, iz ma dla obojga
dzieci stodycze. Zadaniem dziecka byto rozdzielenie ich pomiedzy siebie i kolege/
kolezanke. Zwracano szczegolng uwage na zrozumienie przez dziecko instrukcji
i w razie konieczno$ci powtarzano jg nawet kilkakrotnie, dopdki dziecko nie zro-
zumialo w pelni zasad gry. Kazde dziecko brato udziat w trzech etapach pomiaru,
w losowej kolejnosci. W pierwszym etapie pomiaru do dyspozycji dziecka byty dwa
cukierki. Dziecko mogto je rozdzieli¢ (tylko i wytacznie) w nastepujace sposoby do
wyboru: 1) wziac jeden cukierek dla siebie, jeden dac koledze (1,1); 2) wziac¢ jeden
dla siebie, a koledze nie da¢ zadnego (1,0). Zatem dziecko mogto wybra¢ pomiedzy
alokacja (1,1) i alokacja (1,0). Warto zauwazy¢, ze wybierajac pierwszy sposob alo-
kagji, dziecko mogto bez ponoszenia wtasnych kosztéw dostarczy¢ korzysci partne-
rowi w grze. Jest zatem mozliwe, ze poniewaz uczestnik w tym warunku zawsze
zyskuje, nawet dzieci o preferencjach materialistycznych dokonywaty wyboru (1,1).
W drugim etapie pomiaru do dyspozycji dziecka byty trzy baloniki. Dziecko mogto
je rozdzieli¢ (tylko i wylacznie) w nastepujace sposoby do wyboru: 1) wziac jeden
balonik dla siebie i da¢ jeden koledze; wowczas trzeci balonik zabiera eksperymen-
tator (1,1); 2) wziac jeden, a koledze da¢ dwa (1,2). W trzecim etapie do dyspozycji
dziecka byty dwa zelki. Moglo je ono rozdzieli¢ (tylko i wylacznie) w nastepujace
sposoby do wyboru: 1) wziac jednego zelka dla siebie, a drugiego da¢ koledze (1,1);
2) wzigc oba dla siebie (2,0). Tym razem dostarczenie korzysci partnerowi w grze
wigzato sie juz z ponoszeniem kosztéw wiasnych w postaci utraty mozliwosci otrzy-
mania dwoéch zelkow.

Kryterium preferencji materialistycznych przejawianych przez dziecko byly na-
stepujace wybory: w pierwszym etapie pomiaru — wzia¢ jeden dla siebie, a koledze
nie da¢ zadnego (1,0); w drugim etapie pomiaru — wzia¢ jeden balonik dla siebie
i dac¢ jeden koledze; w trzecim etapie pomiaru — wziac¢ oba dla siebie (2,0).

Te trzy wybory byly sumowane dla kazdego dziecka. W ten sposdb uzyskano
miare nasilenia tendencji materialistycznych dziecka od 0 — oznaczajace brak prze-
jawdéw tendencji materialistycznych do 3 — oznaczajace dokonywanie wyboréw
$wiadczacych o silnych tendencjach materialistycznych. Po zakonczeniu gry dziecko
mogto wybrac jedna nagrode sposréd rozdzielanych wczesniej (cukierek, balonik
lub zelek).
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Materialy wykorzystane w badaniu rodzicéw

Skala Postaw Rodzicielskich SPR (Plopa, 2008). Konstrukcja SPR opiera si¢ na
zatozeniach teoretycznych zakladajacych zasadnos¢ wyodrebnienia szesciu typow
oddzialywan rodzicielskich: akceptacji odrzucenia, autonomii, nadmiernego wyma-
gania, niekonsekwengji i nadmiernego ochraniania. W SPR wyroznia si¢ nastepu-
jace typy postaw rodzicielskich: Akceptacji-Odrzucenia (gdzie rodzic albo zacheca
dziecko do komunikowania swoich potrzeb, albo przejawia chtéd w relacjach), Nad-
miernie Wymagajaca (rodzic nie znosi sprzeciwu; nie rozumie rodzacych sie potrzeb
autonomii i samodzielnosci), Autonomii (rodzic zwraca uwage na uczenie si¢ samo-
dzielnego podejmowania decyzji przez dziecko i wyraza aprobate dla tego typu po-
czynan), Niekonsekwengji (opiekun przejawiajacy te postawe jest zmienny w za-
leznosci od nastroju, cechuje go brak stabilnosci w postepowaniu, poniewaz jego
,wewnetrzny” stan fatwo przenosi na relacje w rodzinie), Nadmiernie Ochraniajaca
(rodzic nadmiernie troszczy si¢ o dziecko, traktuje je jako stale wymagajace pomocy
i opieki).

Kwestionariusz SPR zawiera instrukcje i zestawy stwierdzen, do ktorych usto-
sunkowuje sie osoba badana, zakreslajac kotkiem wybrana pozycje na 5-stopniowej
skali od ,, zdecydowanie taki jestem i tak si¢ zachowuje” do ,, zdecydowanie taki nie
jestem i tak sie nie zachowuje”. Kazdej odpowiedzi przyporzadkowuje si¢ odpo-
wiedniag warto$¢ liczbowa od 1 do 5. Wyniki surowe przelicza si¢ na normy stenowe,
interpretuje si¢ stopien nasilenia danej postawy w kierunku pozadanym badz nie-
pozadanym (Plopa, 2008).

; . J ;
- . ‘ 5.66 +2.61
akceptacji-odrzucenia [
|5.5242.41
B I I T \
o . | 7.110.93
nadmiernie wymagajaca \
| 7.22+1.20
- 1 |
) 2.69 +1.66 Otk
autonomil | L
2,00 £1.41 D"J“‘fc
1 |
7.49 +1.04
niekonsekwentna I I
‘ 791 £1.16
1 i
o o 2.00 £1.11
nadmiernie ochraniajgca I
2.26+1.21
I I |
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Rysunek 1. Natezenie (w wartosciach stenowych) postaw rodzicielskich matek

i ojcow
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Wyniki

W pierwszej kolejnosci przeanalizowany zostat profil postaw rodzicielskich
oraz tendencji materialistycznych dzieci.

Matki i ojcowie najwyzsze wyniki uzyskali w zakresie niekonsekwengji i wy-
magania. Najnizsze za$ zarowno matki, jak i ojcowie w zakresie ochraniania (rysu-
nek 1). Wspoétczynnik alfa Cronbacha dla Skali Postaw Rodzicielskich wynidst 0,65
dla matek i 0,66 dla ojcow.

Rodzice nie roznili sig istotnie natezeniem poszczegdlnych postaw (tabela 1).

Tabela 1. R6znice pomiedzy matkami a ojcami w nasileniu postaw rodzicielskich
(w wartosciach stenowych)

Postawa Matka Ojciec
wychowawcza M SD M SD t p
Akceptacja 5,65 2,61 5,52 2,40 0,19 0,84
Wymaganie 7,11 0,93 7,21 1,20 -0,36 0,71
Autonomia 2,68 1,65 2,00 1,41 1,63 0,10
Niekonsekwencja 7,48 1,03 7,91 1,16 -1,46 0,15
Ochranianie 2,00 1,11 2,26 1,21 -0,84 0,40

Wyniki uzyskane przez dzieci w zakresie tendencji materialistycznych plaso-
waly sie na poziomie wynikéw niskich (tabela 2).

Tabela 2. Wskazniki tendencji materialistycznych dzieci

Tendencje materialistyczne M SD
Nieche¢ do dzielenia sie 0,97 0,80
Wybdr zabawki markowej 1,07 1,22

Wykazano zwiazek niektorych postaw rodzicielskich matki z tendencjami ma-
terialistycznymi dzieci (tabela 3).

Tabela 3. Korelacje postaw rodzicielskich matki i ojca oraz tendencji materialistycz-
nych dzieci

Wybdr zabawki markowej Nieche¢ do dzielenia sig

matka

ojciec matka ojciec
Akceptacja 0,06 (0,746)  -0,58 (0,003)  0,22(0,209)  -0,37 (0,082)
Wymaganie -0,03 (0,859) 0,09 (0,679)  -0,36 (0,035)  -0,05 (0,822)
Autonomia 0,01 (0,978)  -0,08 (0,724) 0,47 (0,005) 0,03 (0,910)
Niekonsekwencja ~ -0,07 (0,672) 0,41 (0,679)  -0,18 (0,290) 0,26 (0,237)
Ochranianie -0,13 (0,462)  -0,22(0,306)  -0,36 (0,036) 0,17 (0,448)
r(p)
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Postawy wychowawcze rodzicéw a tendencje materialistyczne dziecka
a preferowanie roOwiesnika z zabawka renomowanej marki (pomiar 1)

Aby odpowiedzie¢ na postawione pytania badawcze, przeprowadzono analize
regresji osobno dla postaw wychowawczych matki i ojca. Analiza regresji, w ktorej
zmienna wyjasniang byl wybor zabawki markowej, a zmiennymi wyjasniajacymi
postawy wychowawcze matek (akceptacja, autonomia, ochranianie, wymaganie,
niekonsekwencja), pokazata, Ze testowane postawy nie wplywajq na tendencje ma-
terialistyczne dziecka: F <1, n.i.

Nastepnie przeprowadzono analize regres;ji liniowej (metoda krokowa), w kto-
rej zmienng wyjasniang byt dokonany przez dziecko wybor zabawki markowej,
a predyktorami postawy wychowawcze przejawiane przez ojcdw. Przeprowadzo-
na analiza regresji pokazala, ze testowany model jest istotny statystycznie: R = 0,58,
R*=0,34, F(1,21)=10,851; p = 0,03. Analiza szczegdtowych wspdtczynnikéw analizy
regresji wskazata, ze tendencje materialistyczne dziecka wigzaty sie istotnie nega-
tywnie z postawq akceptacji ojca (por. wykres 2). Im ojciec przejawiat w wiekszym
stopniu postawe akceptacji, tym rzadziej dziecko preferowalo réwiesnika z zabawka
renomowanej marki.

Akceptacja || Wymaganie || Autonomia || Niekonsekwencja || Ochranianie

p=-0,58 £ =0,46
p=0,030 »<0,001
ojciec matka

markowa nieche¢ do
zabawka dzielenia si¢

Rysunek 2. Postawy wychowawcze rodzicow a tendencje materialistyczne dzieci

Zwiazek pozostatych postaw wychowawczych ojca uwzglednionych w analizie
nie przekroczyt progu istotnosci statystyczne;.

Dyskusja

Profil postaw rodzicielskich

W pierwszej kolejnosci warto zwroci¢ uwage, ze odwotujac sie do wynikéw
znormalizowanych, mozna mdéwic o spojnosci postaw matek i ojcdw. Doniesienie to
zgodne jest z pracami innych autoréw wskazujacych na zbiezno$¢ podejscia rodzicow
do matych dzieci (Lipowska, Lipowski, Pawlicka, 2016). Wydaje sig, ze czynnikiem
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istotnym jest tu wiek dziecka — im starsze, tym mniejsza zgodnos¢ wychowawcza
dorostych. Uzyskane dane wskazaty, Ze w odniesieniu do postaw autonomii oraz
ochraniajgcej rodzicie zadeklarowali niskie ich natezenie, w zakresie postawy nie-
konsekwencji oraz nadmiernego wymagania — wysokie, zas srednie w przypadku
postawy akceptacji-odrzucenia. Interpretujac wyniki, pamietac¢ nalezy, ze w odnie-
sieniu do kazdej postawy inny poziom jej nasilenia wskazany jest jako optymalny
dla rozwoju dziecka (Plopa, 2008). Postawa akceptacji przejawiana przez oboje ro-
dzicéw w analizowanej przez nas grupie miesci si¢ na poziomie optymalnym, jed-
noczesnie niepokojacy wynik uzyskano w zakresie postawy niekonsekwengji, ktdrej
wysokie nasilenie wskazywane jest jako niekorzystne dla rozwoju dziecka. Rowniez
niekorzystny jest poziom postawy autonomii (niski zaréwno u matek, jak i ojcow),
jednak czeSciowo ttumaczy¢ go mozna wiekiem dzieci badanych przez nas rodzicéw
(5-6-latki).

Postawa niekonsekwencji objawia si¢ poprzez zmienny stosunek rodzica do
dziecka w zaleznosci od nastroju, samopoczucia rodzica. Przejawy akceptadji i za-
angazowania w sprawy dziecka przeplataja sie z nadmierna ingerencja, nerwowo-
Scig i naktadaniem kar. Rodzic jest niestabilny, co powoduje emocjonalne odsuniecie
sie dziecka i ukrywanie przed nim wtasnych zmartwien. To z kolei u rodzica budzi¢
moze irytacje. Zachowanie niekonsekwentne wzbudza rézne sposoby obrony, np.
poszukiwanie wsparcia w pozarodzicielskich relacjach spotecznych. Stad tez ten typ
postawy wychowawczej jest czesto wskazywany jako niekorzystny dla rozwoju
prawidtowych nawykéw konsumenckich u dzieci (Carlson, Laczniak, Wertley, 2011;
por. tez Carlson, Grossbart, 1988). Dzieci rodzicow niekonsekwentnych w wycho-
wywaniu z wiekszym prawdopodobienstwem beda bowiem polegaty na zewnetrz-
nych zrédtach informacji na temat konsumpcji, jakimi sa np. réwiesnicy czy media
i to wiasnie od nich czerpac beda wzorce. Prawdopodobnie beda tez bardziej po-
datne na perswazje zawartg w reklamie czy presje rowiesnikdw w zakresie posia-
dania markowych produktow (por. tez Rindfleish, Burroughs, Denton, 1997).

Wyniki badan amerykanskich wskazaly ponadto, ze matki przejawiajace nie-
konsekwentng postawe wychowawcza przyznawaty mniejsza autonomie konsum-
pcyjna swoim dzieciom, rzadziej polegaly na poradnikach konsumenckich i miaty
pozytywne zdanie na temat kontroli rzadu w kwestiach regulowania tresci progra-
mow i reklam kierowanych do dzieci (Carlson, Grossbart, 1988).

Z kolei najnizsze wyniki rodzice deklarowali na skali postawy ochraniania.
Czesto ta postawa wynika z lekowego podejscia jednego badz obojga rodzicéow do
otaczajacego swiata. Kazda sytuacja moze by¢ spostrzegana jako stresujaca i niebez-
pieczna dla dziecka. Rodzice jq przejawiajacy staraja sig chroni¢ dziecko, ale w stop-
niu przekraczajagcym zdroworozsgdkowe bronienie przed tym, co rzeczywiscie
moze by¢ zagrozeniem. Wystepuje tu takze brak krytycyzmu oraz ograniczania
samodzielnosci dziecka, ktore jest niejako wzorem doskonatosci i ma zawsze racje.
W badaniach amerykanskich (Carlson, Grossbart, 1988) rodzice przejawiajacy ana-
logiczna postawe wychowawcza deklarowali mniejsza potrzebe wptywania na czas
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ekspozycji ich dziecka na media, niezbyt tez przejmowali si¢ trescig programow
i reklam, z ktérymi styka sie ich dziecko. Wyniki badan wskazuja ponadto, iz matki
przejawiajace te postawe réwniez rzadziej polegaty na poradnikach konsumenckich
i przyjaciotach jako zrédtach informacji konsumenckiej.

Nie stwierdzono istotnych réznic w postawie akceptacji przejawianej przez
matke i ojca (#(56) =0,19, p < 0,1). To postawa, w ktdrej rodzic stwarza klimat sprzy-
jajacy swobodnej wymianie uczuc i zacheca do komunikowania swoich potrzeb. Ak-
ceptuje dziecko ,takim, jakie ono jest, dlatego, ze jest” (Plopa, 2008, s. 235). Rodzic
przejawiajacy te postawe troszczy sie o potrzeby i pragnienia dziecka, a jednoczesnie
czerpie ze wspolnej relacji przyjemnos¢, rados¢ i satysfakcje. O ile w stosunku do
matek nie wykazano istotnych zaleznosci nasilenia tej postawy w stosunku do ksztat-
towania si¢ tendencji materialistycznych dzieci, o tyle w przypadku ojcéw postawa
akceptacji miata juz istotne znaczenie, o czym traktuja kolejne sekcje.

Matki i ojcowie nie réznili si¢ pod wzgledem przejawianej postawy autonomii,
ktora w pracach poprzednikéw wskazywana byta jako kluczowa dla rozwoju pra-
widlowych nawykow konsumenckich u dziecka (Carlson, Laczniak, Wertley, 2011).
Rodzic ja przejawiajacy traktuje dziecko jako osobg, ktdra w miare uptywu czasu
potrzebuje coraz wigcej samodzielnosci. W sytuacjach konfliktowych rodzic prezen-
tuje alternatywne opcje, stara si¢ dostrzec racje drugiej strony i daje wolny wybor.
Oczekuje samodzielnosci w rozwiazywaniu wiasnych probleméw, ale w razie po-
trzeby chetnie stuzy rada, pomoca. Poglady dziecka spotykaja sie z szacunkiem,
nawet jesli rodzic sie z nimi nie zgadza.

Pomimo przejawiania przez wigkszo$¢ rodzicow postaw wysoko nasilonej nie-
konsekwencji i wymagania oraz nisko nasilonej postawy ochraniania (raczej nieko-
rzystnych dla rozwoju prawidtowych nawykéw konsumenckich) wyniki uzyskane
przez dzieci w zakresie tendencji materialistycznych plasowaty sie na poziomie wy-
nikow niskich. Uzyskany rezultat jednak nie uspokaja. By¢ moze na razie tendencje
materialistyczne matych dzieci sg niskie z uwagi po prostu na ich wiek i niewielkie
mozliwosci (np. niska samodzielnos¢ finansowa), ale z pewnoscig wzrastanie coraz
bardziej sSwiadomie w kulture konsumpcji przy niewspierajacym srodowisku rodzin-
nym moze by¢ czynnikiem ryzyka dla wieku adolescencji. Tym bardziej ze w przy-
padku niektorych postaw wychowawczych udato si¢ wykazac¢ pewne zaleznosci, co
zostalo opisane ponize;j.

Postawy rodzicielskie a tendencje materialistyczne

Przeprowadzone badanie wskazalo, Ze postawa autonomii przejawiana przez
matki okazata sie wspotwystepowac z tendencjami materialistycznymi dziecka mie-
rzonymi wyzszym poziomem niecheci dziecka do dzielenia si¢ z innymi. Posta-
wa autonomii rozumiana jest tu jako postawa, w ktorej rodzic pokazuje swojemu
dziecku alternatywne opcje i daje wolny wybdr, zwraca tez uwage na uczenie sa-
modzielnego podejmowania decyzji przez dziecko i wyraza aprobate dla tego typu
poczynan. Zatem uzyskany wynik mozna cze$ciowo analizowac¢ w odniesieniu do
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wynikéw badan amerykanskich (Carlson, Grossbart, 1988), pokazujacych zwiazek
przejawiania przez rodzica stylu przyzwalajacego z ksztattowaniem nieprawidto-
wych zachowan konsumenckich dzieci. Styl przyzwalajacy to styl, w ktérym rodzice
maja ogdlnie nieroztropny stosunek do swoich dzieci; w rezultacie dzieci robig gtow-
nie to, czego same chca. Tacy rodzice sa spolegliwi wobec swoich pociech, a przy
tym kazde ich zachowanie (bez wzgledu na jego obiektywna, spoteczna ocene) spo-
tyka sie z aplauzem z ich strony. Wystapita istotna korelacja 0,46 (p <0,01) pomiedzy
postawa autonomii preferowana przez matke z wysokim poziomem niecheci
dziecka do dzielenia sie. By¢ moze wiec dawanie duzej autonomii dziecku w wieku
przedszkolnym skutkuje zachowaniem nacechowanym egoistycznie oraz nastawie-
niem na maksymalizacje swoich intereséw (,,dbaj o to, co masz, bo to twoje”). Ttu-
maczyloby to fakt, ze dzieci matek przyzwalajacych na duza autonomie przejawiaty
wysoki poziom niecheci do dzielenia sie. Warto zauwazy¢ jednoczesnie, ze wynik
ten jest inny w poréwnaniu z wynikami badan przeprowadzonych na nastolatkach
i mtodych dorostych, ktére wskazaty na zwiazki materializmu z postawami nad-
miernie ochraniajaca i wymagajaca matek (Kasser i in., 1995; Cohen, Cohen, 1996;
Flouri, 1999; Goérnik-Durose, Dziedzic, 2013). Zatem uzyskany wynik sugeruje, ze
inne postawy wychowawcze matek majq zwiazek z materializmem w zwigzku
z okresem rozwojowym zycia dziecka.

W przeprowadzonym w ramach niniejszego artykutu badaniu postawa akcep-
tacji ojca okazata sie istotna dla drugiego wskaznika preferencji materialistycznych
dziedi, tj. wyboru zabawki markowej (suma wyboréw wskazujacych na preferencje
dziecka raczej wobec zabawki markowej niz atrakcyjnego spotecznie kolegi), wyniki
wskazuja na istnienie istotnej, ujemnej korelacji na poziomie 0,58 (p <0,01) pomiedzy
zmiennymi. Dzieci ojcéw preferujacych te postawe wychowawcza istotnie czesciej
wybieraly kolege, ktory nie bawil si¢ atrakcyjna, markowgq zabawka. W prowadzo-
nych wczesniej kwerendach wazno$¢ ojca okazywata sie ograniczona, lecz rézno-
rodni badacze podkreslali range tego opiekuna w nabywaniu przez dzieci konsump-
cyjnych doswiadczen (por. Coley, 1998; Bakir, Rose, Shoham, 2006). Uzyskany tu
wynik akcentuje znowu wptyw roli ojca na ksztattowanie wtasciwych zachowan
konsumenckich dzieci na wczesnym etapie ich rozwoju.

Uzyskane wyniki dotyczace typu postaw ojca i matki zwigzanych z dwoma tes-
towanymi pomiarami materializmu dziecka mozna ttumaczy¢, nawiazujac do badan
Allen i wsp. (1994) oraz Parke i Buriel (1998). Allen i wsp. (1994) ustalili, ze ojcowie,
a nie matki, maja wiekszy wplyw na rozwoj ego i samooceny nastoletnich synéow
i corek, z kolei Parke i Buriel (1998) udowodnili, Ze matki maja wigksze znaczenie
w przekazywaniu umiejetnosci interpersonalnych i spotecznych, podczas gdy ojco-
wie sg wazniejsi dla rozwoju niezaleznosci i autonomii dziecka.

Przeprowadzone badanie ma kilka ograniczen, ktére warto zasygnalizowac.
Jednym z nich jest z pewnoscig zbyt mata liczebnos¢ dzieci oraz brak mozliwosci
poréwnania chtopcoéw i dziewczynek. Innym ograniczeniem sa stosunkowo niskie
wskazniki rzetelnosci dla Skali Postaw Rodzicielskich, co prawdopodobnie wynika
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z mato licznych préb. Jednak pomimo ograniczen warto zauwazy¢ jego mocne strony.
Wiele dotychczas przeprowadzonych prac na temat socjalizacji konsumenckiej
koncentruje si¢ wokot dzieci starszych, w wieku szkolnym, niewiele jest natomiast
doniesien na temat ksztaltowania sie preferencji konsumenckich u dzieci w wieku
przedszkolnym (McNamee, Seymour, 2013). Obecnie prowadzone na $wiecie prace
eksplorujace obszar zachowania konsumenckiego dziecka w wieku przedszkolnym
maja glownie charakter ilosciowy, opieraja si¢ przede wszystkim na eksperymentach
(Atkinson, Nelson, Rademacher, 2015). Zatem przeprowadzone przez nas sposoby
pomiaru takze wpisujq si¢ w ten obszar i jego metodyke. Zdecydowanie wymagaja
jednak szerszych analiz i kontynuacji. Okreslenie tego, w jaki sposob dzieci nabywaja
kompetencje konsumenckie i co na nie wplywa, jest bardzo istotnym zagadnieniem,
poniewaz jak pisza Cram i Ng (1999, s. 298): ,zanim opanuja umiejetnosci zwiazane
z czytaniem, pisaniem i liczeniem, dzieci juz sa konsumentami”.
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Streszczenie. Celem prezentowanej pracy bylo ustalenie, czy i jaki zwigzek majg
postawy wychowawcze prezentowane przez rodzicow z tendencjami materialis-
tycznymi dzieci (w wieku 5-6 lat). Metoda: W badaniu udzial wzieli rodzice: matki
(n=35), ojcowie (n=23) oraz ich dzieci (n = 40) z Tréjmiasta i okolic. Pomiaru postaw
wychowawczych rodzicow dokonano Skala Postaw Rodzicielskich (Plopa, 2008),
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natomiast tendencje materialistyczne dzieci (nieche¢ do dzielenia si¢ i wybor za-
bawki markowej) mierzono w zadaniach eksperymentalnych. Wyniki: Rodzice nie
roznili sie istotnie natezeniem poszczegolnych postaw. Postawa autonomii przeja-
wiana przez matke okazata si¢ wspdtwystepowac z tendencjami materialistycznymi
dziecka. Z kolei tendencje materialistyczne dziecka wigzaty sie istotnie negatywnie
z postawq akceptacji ojca. Dyskusja: W prezentowanych analizach wykazano spdj-
nos¢ postaw matek i ojcdw. Badane grupy rodzicow (zaréwno matek, jak i ojcéw)
najczesciej deklarowaly przejawianie postawy niekonsekwencji. Uzyskane wyniki
akcentujg wplyw roli ojca na ksztaltowanie wtasciwych zachowan konsumenckich
dzieci na wczesnym etapie ich rozwoju.

Stowa kluczowe: tendencje materialistyczne, postawy wychowawecze, kultura kon-
sumpgji
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