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Analiza strukturalna stron
internetowych gtéwnych polskich partii
politycznych

Partie polityczne stanowig jeden z istotnych elementéw systemu
politycznego, ktéry oprécz instytucji politycznych tworzg takze
wspélnota polityczna i rezim. Funkcjonujg one w ramach szerszego
systemu spolecznego, w ktérego obrebie nawigzujg relacje ze spote-
czenstwem. W ujeciu Anthony’ego Downsa ugrupowanie polityczne
to grupa ludzi dgzgca do przejecia wladzy w aparacie rzgdowym,
poprzez wygranie demokratycznie przeprowadzonych wyboréw'. Na
gruncie prawa polskiego partia polityczna jest ,dobrowolng organiza-
cja wystepujaca pod okreslong nazwa, stawiajgcg sobie za cel udzial
w zyciu publicznym poprzez wywieranie metodami demokratycz-
nymi wplywu na ksztaltowanie polityki panstwa lub sprawowanie
wladzy publicznej™, ktérej ,Rzeczpospolita Polska zapewnia wolnos¢
tworzenia i dzialania™. Jest to wiec organizacja majgca swojg na-
zwe, program polityczny i zrzeszajgca ludzi wyznajgcych okreslong

1 A. Downs, An Economic Theory of Democracy, New York 1957, s. 25.

2 Ustawa z dnia 27 czerwca 1997 r. o partiach politycznych, Dz.U. 1997, nr 98,
poz. 604.

3 D. Solnica, Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r.,
Krakéw 2004, s. 6.
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ideologie, dgzgca do uzyskania poparcia spoleczenstwa, a przez to
sprawowania wladzy.

Przytoczone tresci zwracajg uwage na szczegélng role partii
w systemie politycznym, jakg stanowi dgzenie do zdobycia i/lub
utrzymania wladzy. Drogg prowadzgcg do realizacji tych zamierzen
jest podejmowanie dzialari majgcych przekonaé obywateli, ze wybér
czlonkéw danej partii zapewni im spelnienie oczekiwan i realizacje
okreslonych potrzeb. W tym celu stosowane sg réznorodne zabiegi
marketingowe, ktéore w gléwnej mierze zorientowane sg wokot
ksztaltowania wizerunku ugrupowania i jego lidera.

Jednym ze wspélczesnych mechanizméw ulatwiajgcych kreacje
obrazu podmiotéw politycznych jest strona internetowa. Stanowi ona
zrédto informacji o danej partii, jej ideologii, cztonkach, dziataniach
czy mozliwosci podjecia wspélpracy. W zwigzku z rosngcg liczbg
uzytkownikéw sieci zasadne jest dokonanie analizy internetowych
technik ksztaltowania wizerunku, do ktérych zaliczamy takze
witryny www, ma to na celu wskazanie przyczyn budowania stron
internetowych, ich charakterystyke oraz wskazanie funkcji peinio-
nych przez organizacje polityczne. Na szczegélng uwage zasluguja
réwniez podobienstwa i réznice w zakresie rodzajow zamieszczanych
informacji oraz sposobu ich prezentowania przez ugrupowania za-
siadajgce w Sejmie RP po wyborach w 2011 r.

Celem niniejszego artykulu jest analiza strukturalna portali
internetowych gléwnych polskich partii politycznych zasiadajgcych
w Sejmie po wyborach parlamentarnych w 2011 r. Realizacji wska-
zanego zamierzenia posluzg nastepujgce pytania badawcze: Jakie
sg przyczyny wykorzystywania stron www przez ugrupowania par-
tyjne? W jaki sposéb zbudowane sg portale poszczegélnych partii?
Dlaczego i w jaki spos6b Facebook mozna postrzegaé jako strone
www? Jakie podobienstwa i réznice wystepujg w zakresie rodzajow
zamieszczanych informacji oraz w sposobach ich prezentowania
przez poszczegblne ugrupowania?

Zgodnie z postawiong przez autorke hipotezg dazenie do wy-
korzystania stron internetowych przez partie polityczne wynika
z wlasciwosci i zalet internetu (zwlaszcza w stosunku do mediéw

tradycyjnych).
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Poczatki internetu w Polsce

Internet to nowoczesne medium i globalny system komunikacyjny,
ktéry tworzg komputery wraz ze swoimi zasobami i urzgdzeniami
umozliwiajgcymi transmisje danych?. Jego geneza siega okresu
zimnej wojny i jest zwigzana z podzialem swiata dokonanym po
IT wojnie swiatowej, ktéry przyczynil sie do wzrostu proceséw in-
tegracji gospodarczej Zachodu oraz rewolucji naukowo-techniczne;.
Konsekwencjg zachodzgcych przemian i proceséw bylo rozpoczecie
na przelomie lat 60. i 70. XX w. dziatalnos$ci agencji Advanced Rese-
arch Project Agency, ktéra na zlecenie Departamentu Obrony USA
miala stworzyé nowoczesny system komunikacji na wypadek ataku
jadrowego ze strony ZSRR®. W efekcie dziatalnosci ARPA w kolejnych
dziesiecioleciach powstaly struktury umozliwiajgce cywilne wykorzy-
stanie sieci. Wzrost zainteresowania internetem nastgpit w 1991 r.,
gdy Tim Berner-Lee stworzyl aplikacje World Wide Web (Webside)
oraz protokoét sieciowy Atip.

W Polsce rzeczywisty dostep do internetu byt mozliwy dopiero
od 1996 r., co wigzatlo sie z uruchomieniem przez Telekomunikacje
Polskg S.A. odpowiednich tgczy telefonicznych oraz wprowadzeniem
modemoéw®. Prawdziwa rewolucja nastgpilta 11 stycznia 2001 r., kiedy
Telekomunikacja Polska, wprowadzajgc Neostrade, umozliwilta staly
dostep do internetu poprzez lini¢ telefoniczng’. Dzigki temu zabie-
gowi juz pod koniec 2001 r. z sieci korzystalo 18% Polakéw, co sta-
nowito ponad 6,5 mln os6b8. Od tego momentu znaczenie internetu
coraz bardziej wzrasta, a jednym z podmiotéw, ktére to dostrzegly
i postanowily wykorzystaé, sg partie polityczne.

4 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspélne, Warszawa 2009, s. 63—64.

5 J. Abbate, Inventing the Internet, Cambridge 1999, s. 8-10.

6 J. Zurawski, Internet jako wspétczesny srodek elektronicznej komunikacji
wyborczej i jego zastosowanie w polskich kampaniach parlamentarnych, Krakow

2010, s. 45.
7 Historia 20 lat Internetu w Polsce, ,Gazeta Prawna” (online), www.gazeta-

prawna.pl, 10.11.2014.
8 Tamze.
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Determinantéw zainteresowania ogélno$wiatowa siecig w poli-
tyce mozemy upatrywa¢ w dwéch powigzanych ze sobg kwestiach.
Pierwsza dotyczy cech internetu, ktére odrézniajg go od pozostatych
mediéw. Wedlug Ryszarda Tadeusiewicza medium to wyréznia: har-
monijne wspélistnienie z innymi Srodkami masowego przekazu, in-
tegracja z nimi, zindywidualizowany i jednoczesnie masowy przekaz
oraz globalno§é®. Drugi element dotyczy specyfiki funkcjonowania
mass mediéw i trudnos$ci zwigzanych z dostepem i odpowiednim
wykorzystaniem prasy, radia i telewizji przez ugrupowania dla
osiggania wyznaczonych celéw politycznych. Telewizja jest medium
najbardziej powszechnym, poniewaz dociera do najwiekszej grupy
odbiorcéw, natomiast dla organizacji politycznych czas antenowy
w porze najwiekszej ogladalnosci jest bardzo drogi, co ogranicza
mozliwosci jego wykupienia. Tresci ptyngce z radia sg z kolei
ulotne, efemeryczne, co utrudnia ich dotarcie do odbiorcow w taki
sposob, w jaki chcialby tego nadawca komunikatu. W przypadku
prasy koszty ponosi zar6wno zleceniodawca reklamy, jak i nabywca
w czasie zakupu. Ponadto istnieje ryzyko, ze reklama nie trafi do
odpowiedniej liczby wyborcéw lub zostanie pominieta w natloku
innych informacji.

W poréwnaniu do tradycyjnych mediéw internet daje znacznie
wieksze mozliwosci, przynajmniej z trzech powodéw. Po pierwsze,
gwarantuje mozliwo§é zaprezentowania nieograniczonej ilo$ci
réznorodnych materiatéw dotyczgcych partii i gloszonych przez nig
pogladow szerokiej rzeczy wyborcéw (zwlaszcza miodych) — przy ni-
skich kosztach dotarcia. Po drugie, zapewnia szybka i bezposrednig
komunikacje na linii partia—wyborca. Internet pozwala na nawigza-
nie kontaktu miedzy wskazanymi uczestnikami zycia politycznego
z pominieciem posrednikéw (przede wszystkim dziennikarzy).
W konsekwencji przekaz docierajgcy do spoleczeristwa pozostaje nie-
zmieniony, co daje szans¢ na wywarcie wiekszego wplywu. Po trzecie,
umozliwia utrzymanie statego kontaktu miedzy oboma podmiotami
dzieki wykorzystaniu poczty elektronicznej, newsletteréw, chatow
czy profili na komunikatorach typu Gadu-Gadu. W oparciu o przed-

9 R. Tadeusiewicz, Spofecznosé Internetu, Warszawa 2002, s. 115.



Malgorzata Cieslik-Florczyk: Analiza strukturalna stron internetowych »

27

stawione tresci mozna $§mialo stwierdzié, ze zaré6wno sam internet,
jak i jego narzedzie w postaci strony www stanowig mechanizmy
stuzgce promocji oraz budowaniu wizerunku partii i politykéw,
a przez to oddzialywania politycznego.

Metody badania stron www

Jednym z internetowych narzedzi umozliwiajgcych wywieranie
wplywu politycznego jest strona internetowa. Jest to zbiér doku-
mentéw znajdujgcych sie¢ w ramach globalnej sieci, dotyczacych
wybranej tematyki i odczytywany przez przegladarki internetowe.
Witryne www tworzy dokument poczgtkowy, czyli strona giéwna
wraz z powigzanymi dokumentami (nastepne strony i odsylacze do
kolejnych stron)'°.

Do przeprowadzenia analizy strony internetowej stuza orienta-
cje badawcze witryn internetowych. Pierwsza z nich postuguje si¢
metodg analizy dyskursywnej oraz retorycznej i koncentruje si¢ na
badaniu zawartosci stron i serwiséw www'!. Druga stosuje metody
analizy strukturalnej oraz komponentéw i narzedzi znajdujgcych
sie na stronach www. W tym przypadku badanie zogniskowane jest
na strukturze serwisu, ktérg tworzg miedzy innymi liczba podstron,
ich hierarchiczna organizacja, swoiste narzedzia i komponenty (np.
wyszukiwarki)'2. Trzecia odnosi sie do relacyjnosci hiperpotgczen
i postuguje sie spoleczno-kulturowg analizg dzialania komunikacyj-
nego, tzn. przebiegajgcego migedzy wieloma uzytkownikami internetu.
Uwaga jest tutaj skierowana na konteksty realizacji proceséw linko-
wania, sposéb umiejscowienia danych serwiséw w strukturze, cele,
strategie i formy budowania tozsamosci przez twércéw witryn www'=.

10 J. Piotrowska, Pojecia stosowane w badaniach statystycznych statystyki pu-
blicznej, Gtéwny Urzad Statystyczny (online), www.stat.gov.pl, 10.11.2014.

11 S M. Schneider, K.A. Foot, Sie¢ WWW jako przedmiot badarn naukowych, [w:]
WWW — w sieci metafor strona internetowa jako przedmiot badar naukowych, red.
A. Dytman-Stasieniko, J. Stasieriko, Wroclaw 2008, s. 26.

2 Tamze, s. 27.

13 Tamze, s. 27-28.
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Strony internetowe mozemy rozpatrywa¢ pod katem ich zawarto-
$ci, struktury, uzytkowania, uzytkownikéw i geografii internetowej's.
W przypadku badania zawartosci strona jest traktowana jako zbior
informacji, w ktérym kluczowy element stanowi tres¢ przekazu,
bedaca podstawg do skoncentrowania si¢ na poruszanej tematyce.
Analiza struktury zajmuje sie okresleniem, w jaki spos6b zbudowana
jest witryna internetowa, oraz charakterystyka tworzacych jg czesci.
W tym przypadku szczegélna uwaga poswiecona jest elementom
jezykowym, wizualnym i dzwiekowym, zastosowanemu ukladowi
graficznemu czy uzytej technologii. Mozna stwierdzié, ze analiza
zawartosci i struktury znajduje odzwierciedlenie w perspektywie
uzytkowania, ktéra bada budowe strony, uklad tresci oraz jakosé
i poprawnos$¢ kreowanych tekstéw. Warto zauwazyé, ze celem tego
ujecia jest dgzenie do wypracowania skutecznych serwiséw interne-
towych. Badanie witryny www pod kgtem uzytkownikéw pozwala na
jej charakterystyke jako efektu poszukiwania tozsamosci zbiorowe;j
lub jednostkowej. W tym kontekscie uwaga skierowana zostaje
na elementy pozwalajgce uzytkownikom na nawigzywanie relacji.
Geografia internetowa stanowi ostatnig perspektywe analizy stron
www. Juz sama nazwa wskazuje, ze jej celem jest okreslenie miejsca
danej witryny internetowej w sieci oraz dgzenie do ustalenia relacji
i powigzan miedzy stronami i ich ukladami’s.

Budowa stron www

Dla okreslenia, w jaki sposéb zbudowane sg witryny internetowe
partii politycznych oraz ich charakterystyki, w artykule zastosowano
analize strukturalng. Badaniu poddana zostata szata graficzna wi-
tryny, uklad elementéw, liczba podstron, formy reklamy internetowe;j
oraz zastosowana technologia (elementy interaktywne, multimedia)
ugrupowan zasiadajgcych w Sejmie po wyborach parlamentarnych

14 A. Dytman-Stasierniko, J. Stasiefiko, WWW — Sie¢ metafor, metafory Sieci
i studia nad sieciq, [w:] WWW — w sieci metafor strona internetowa..., s. 9.
15 Tamze, s. 9-11.
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w 2011 r. Po zastosowaniu doboru celowego analizie poddano witryny
internetowe Platformy Obywatelskiej, Prawa i Sprawiedliwosci,
Polskiego Stronnictwa Ludowego, Sojuszu Lewicy Demokratycznej
oraz Twojego Ruchu.

Analizujgc szate graficzng stron internetowych gléwnych partii
polskiej sceny politycznej, mozna znalezé wiele wspélnych cech.
Elementem lgczgcym badane witryny jest bialy watermark (tapeta
stanowigca tlo strony)'s. W kulturze europejskiej barwa ta utozsa-
miana jest z niewinnoscig, czystoscig, szlachetnoscig, doskonaloscig,
madroscia, wiedzg, prawdg czy rozumem. Biale tlo nie tylko zapew-
nia wiekszg czytelnosé strony www, ale takze wzmacnia znaczenie
innych koloréw. Warto przy tym zaznaczy¢, ze kolor ten jest takze
wykorzystywany w logotypach poszczegélnych partii. Wsréd barw,
ktére na swoich witrynach wykorzystujg ugrupowania, dominujg
czerwien, granat i pomarancz (wyjatkiem jest PSL). Zastosowanie
koloru czerwonego i umieszczenie go na bialym tle stanowi nawig-
zanie do polskich barw narodowych i utozsamia wiar¢ w postep,
wladze, odwage i ofiare. Kolor granatowy symbolizuje powage,
prestiz i porzadek, zas pomararnczowy wyraza wolnos¢, energie
i komunikatywnos§¢'’.

Logotyp partii umieszczony jest przewaznie w lewym gornym
rogu. Na prawo od logotypu (w przypadku PiS i SLD) znajdujg si¢
linki do podstron (w przypadku PiS i SLD do portali spotecznoscio-
wych i wyszukiwarki, a w przypadku PO i Twojego Ruchu do infor-
macji o ugrupowaniu) lub baner prezentujgcy lokalnych politykéw
piastujacych wazne urzedy w administracji samorzgdowej (PSL).
Pasek, w ramach ktérego znajduje sie logotyp, mozna nazwac nawi-
gacyjnym, poniewaz umieszczone sg na nim informacje dla odbiorcow
dotyczgce zasad logowania, przylgczenia do organizacji, kontaktu,
linki do portali spolecznoéciowych czy zaméwienia newslettera. Na
stronach wszystkich badanych podmiotéw politycznych pojawiajg

16 A. Dyba, Komunikacja marketingowa w Internecie, [w:] Komunikacja mar-
ketingowa instrumenty i metody, red. B. Szymoniuk, Warszawa 2006, s. 254.

17 W.K. Szalkiewicz, Kolor polityki, ,Zeszyt Naukowy OWSIiZ” 2005, nr 1,
s. 95-97.
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sie aktualnoéci, informacje o partii i multimedia (materialy audio-
-wizualne, fotogalerie, tapety, zdjecia, grafiki). Zazwyczaj formg
prezentacji tresci przekierowujgcych do zawartosci podstron jest
grafika uzupelniona tytulem i/lub krétkim opisem wydarzenia. Na
stronach internetowych usytuowane sg takze elementy ulatwiajgce
kontakt wyborcy z politykami. Do najpopularniejszych z nich nalezy
funkcja umieszczania komentarzy przez wyborcéw, a takze kontakt,
logowanie i wyszukiwarka. Za gléwne formy reklamy internetowej
mozemy uznaé¢ mozliwo§é zaméwienia newslettera (tzw. doklejki
reklamowe, czyli informacje dotyczgce podejmowanej dziatalnosci
wysylane drogg emailows zarejestrowanym uzytkownikom)'®, linki
do blogéw politykéw i filméw na YouTube oraz odsylacze do portali
spolecznosciowych (Nasza Klasa, Twitter, Facebook).

Na stronie wiekszosci partii (PO, SLD, Twdéj Ruch) znajduje sig
billboard, ktéry jest elementem ukladu graficznego i formg reklamy.
Jest to graficzny prostokat stanowigcy baner o duzo wigkszym roz-
miarze, ktéry jest umieszczony zamiast niego centralnie w gornej
czesci strony'®. W przypadku analizowanych witryn ma on forme
ikonografiki lub zdjecia z hastem przewodnim.

W budowie stron www poszczegélnych partii wystepujg takze
pewne réznice. Odmiennie przedstawia si¢ liczba podstron. Najwigk-
szg ich ilo$é, bo az jedenascie, ma Polskie Stronnictwo Ludowe, zas
najmniejszg Platforma Obywatelska. Prawo i Sprawiedliwosé takich
podstron ma dziewieé, a Sojusz Lewicy Demokratycznej siedem.
Kolejny kontrast dotyczy formy prezentacji gléwnej czesci strony
i obejmuje wielko§¢é prezentowanego materialu w ramach menu
lewego, zawartosci podstron i menu prawego. W przypadku PO
i SLD w prezentowanych informacjach dominujg materialy graficzne
(w postaci zdjeé, infografik), z kolei na stronie PiS informacyjne.
Pozostale partie starajg sie zachowywaé réwnowage miedzy grafikg
i informacjg. Badajac strony pod takim katem, nalezy zauwazy¢, ze

18 A. Pabian, Promocja: nowoczesne srodki i formy: monografia, Warszawa 2008,
s. 76.

19 P, Kwiatek, G. Leszczynski, Serwis World Wide Web (WWW) jako narzedzie
komunikacji masowej, [w:] Komunikowanie sie w marketingu, red. H. Mruk, War-
szawa 2004, s. 57.
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w przypadku PO strona internetowa jest prosta i czytelna, bogata
w ,obrazki”, co przycigga wzrok i ulatwia zrozumienie przekazy-
wanych komunikatéw. Kilka najwazniejszych informacji ujetych
w formie infografik odcigga uwage od innych tresci. Inaczej pod tym
wzgledem jest zorganizowana witryna PiS. Na stronie partii opo-
zycyjnej znajduje sie wiele jednozdaniowych hasel odsylajacych do
szczego6towych informacji. Mimo wprowadzenia zdjeé i grafik, ktére
lagodzg natlok informacji, calo$¢ staje sie trudna do zrozumienia.

Tabela 1. Schemat stron internetowych polskich partii politycznych

PO, Twéj Ruch: linki do portali spolecznosciowych, kontakt, wyszukiwarka itp.
PO, Twéj Ruch: menu gliéwne, zakladki

PiS, SLD: linki do portali spoteczno$ciowych, wyszukiwarka itp.
PSL: baner ze zdjeciem oséb piastujgcych wysokie stanowiska
w samorzgdzie

PO, Twéj Ruch: billboard

SLD: billboard, a pod nim pasek nawigacyjny, menu gléwne, zakladki

PiS, PSL: pasek nawigacyjny, menu gléwne, zakladki

logotyp

Menu lewe Zawartos$é podstron Menu prawe

PO: linki (zdjecie+podpis) brak dane o aktywnosci na

do waznych wydarzen portalach

PiS: aktualnosci (tekst brak multimedia, sondaze, linki
i odnosnik do niego) do polecanych stron

PSL: linki do blogéw i stron aktualnosci sondaze, linki do polecanych
politykéw (zdjecie+podpis) stron

SLD: linki (zdjecie+podpis)  brak kalendarz, dane o aktywno-
do waznych informacji §ci na portalach

TR: aktualnosci (zdjecie brak dane o aktywnosci na
+podpis+krétki wstep) portalach, polecane strony
Stopka

PO: linki do podstron informujgcych o partii i jej dzialalnosci, do portali
spolecznoéciowych, newslettera

PiS, PSL: menu alternatywne — linki do portali spolecznosciowych i podstron
informujgcych o partii i jej dziatalnosci (tylko PiS)

SLD: brak danych

TR: dane do kontaktu, linki do portali spolecznosciowych

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych partii politycznych,

12.11.2014.
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Z zaprezentowanego schematu stron internetowych najwazniej-
szych ugrupowan polskiej sceny politycznej mozna zauwazy¢ kilka
tendencji. Uklady graficzne poszczegélnych witryn nie sg identyczne,
ale nie wystepujg miedzy nimi takze duze rozbieznosci. Na kazdej
stronie znajduje sie logotyp partii, pasek nawigacyjny z menu
gléwnym i zakladkami, linki do portali spotecznosciowych i innych
polecanych stron oraz aktualnosci, odnoszace sie do dzialan i wyda-
rzen zwigzanych z funkcjonowaniem ugrupowan. Réznice odnoszg
sie w gléwnej mierze do graficznego sposobu prezentacji wskazanych
tresci i miejsca ich umieszczenia w ramach danej witryny.

Rozwazajgc strukture i funkcje stron internetowych partii poli-
tycznych, nie spos6b pomingé¢ Facebooka, ktory cho¢ jest portalem
spoteczno$ciowym, to jednak ma wiele wspélnych cech z witrynami
www. Juz sama definicja serwisu spolecznosciowego zwraca uwage,
ze jest to sieé zlozona z zamieszczanych tresci oraz profili i znajomo-
Sci (opierajgcych sie na ludziach i relacjach)®. Jego zadaniem jest
informowanie, angazowanie uzytkownikéw w dyskusje, zbieranie in-
formacji oraz promocja macierzystej strony internetowej?'. Zaréwno
strona www, jak i Facebook sg narzedziami kreowania wizerunku
opartymi na dostepie do ogélnoswiatowej sieci. Stanowig element
nowych mediéw, ktéry charakteryzuje wykorzystanie technologii
(komputeréw, tabletéw), hybrydowy charakter, interaktywnos¢,
globalny zasieg, decentralizacja, wszechobecnos¢, wzajemne powig-
zanie czy wymiennos$é rél nadawcy i odbiorcy komunikatéw?2. Nie
bez znaczenia jest wiec fakt, ze wszystkie ugrupowania posiadajgce
strony www, ktore analizowano w tym artykule, majg takze swoje
profile na Facebooku.

Koncentrujgc uwage na budowie strony giéwnej Facebooka,
zauwazalne jest, ze zbudowana jest ona wedlug tego samego
schematu, a tym samym wspélna wszystkim jego uzytkownikom.
W lewym gérnym rogu znajduje si¢ wyszukiwarka, w prawym zas

20 C. Shih, Era Facebooka: Wykorzystaj sieci spotecznosciowe do promocji, sprze-
dazy i komunikacji z Twoimi klientami, Gliwice 2012, s. 38—-39.

21 1,. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012, s. 226.

22 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 57-59.
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odnos$niki do profilu odwiedzajgcego zarejestrowanego uzytkownika
(obejmujgce: informacje o aktywnosciach odwiedzajgcego i jego
znajomych, zaproszenia do grona znajomych, skrzynke odbiorcza,
powiadomienia oraz dostep do ustawieri konta). Ponizej na calej
szerokosci strony znajduje sie¢ miejsce na zdjecie lub grafike, ktére
w zalozeniu stanowi tlo strony. Partie, korzystajgc z tej mozliwosci,
w tle umieszczajg przede wszystkim obrazy zwigzane z dzialalno-
§cig ugrupowania i gloszonymi ideami. Juz pobiezna analiza po-
zwala dostrzec dwa sposoby ich prezentowania. Pierwszy, ktérego
reprezentantami sg PO, PiS i SLD, polega na publikowaniu na obu
stronach odmiennych zdje¢ czy grafik. Drugi typ, ktérego wyrazi-
cielami sg PSL i Twéj Ruch, opiera si¢ na umieszczaniu na stronie
www i Facebooku takich samych zdjec¢ czy grafik. W lewym dolnym
rogu baneru znajduje si¢ miejsce pozwalajgce wstawi¢ zdjecie profi-
lowe. W przypadku partii zdjeciem tym sg logotypy poszczegélnych
organizacji politycznych. Obok nich umieszczona jest nazwa danego
ugrupowania, ikona pozwalajgca ,polubi¢” profil oraz dziennik po-
dejmowanej aktywnosci.

Wszyscy uzytkownicy Facebooka majg dostep do tych samych
podstron (0§ czasu, informacje, zdjecia, zasady i warunki oraz
wiecej), a takze widzg liczbg uzytkownikéw ,lubigcych” dany profil
(w tym oséb znajdujgcych si¢ w gronie znajomych osoby ogladajgcej
strone portalu). Na osi czasu, bedacej w gléwnej mierze zapisem
aktywnosci poszczeg6lnych ugrupowari, dominuje ich obrazowa pre-
zentacja, przede wszystkim w formie zdjec¢ i grafik. Poza tym warto
zauwazy¢, ze PO, PSL i Twéj Ruch umozliwiajg w tym miejscu od-
wiedzajgcym portal uzytkownikom publikowanie wlasnych postow,
zdje¢ czy filméw. Wspélna jest takze kolorystyka: szare tlo dalsze,
biate tlo blizsze, czarna czcionka umieszczanych wpiséw i komen-
tarzy oraz niebieska, w przypadku linkéw przekierowujgcych na
strony innych uzytkownikéw. Gléwna réznica miedzy stronami
badanych profili partii politycznych obejmuje tre$¢ zamieszczanych
informacji.

Obecnosé partii politycznych w internecie stanowi przejaw wzro-
stu jego znaczenia jako medium masowego. Stworzenie wlasnej
witryny pozwala politykom zrezygnowac z posrednictwa dziennika-
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rzy?®. Jednym z najwazniejszych zamierzen funkcjonowania strony
www jest promocja i kreacja wizerunku partii, jej cztonkéw oraz
gloszonej przez nich ideologii. Prezentowane tresci powoduja, ze staje
sie ona miejscem formulowania programu i ustalania postulatow?-.
Wykorzystanie elementéw interaktywnych, umozliwiajgcych kon-
takt na linii polityk—wyborca, pozwala nie tylko na przekazywanie
okreslonych tresci, ale takze uzyskiwanie opinii i dostosowywanie
programéw do uzyskiwanych informacji. Strony coraz czgsciej sta-
nowig forum dyskusji, debat, konfrontacji i wymiany opinii. Dzigki
takim formom kontaktu i mozliwo$ci umieszczenia nieograniczonej
liczby informacji oraz materialow audiowizualnych zapewniana jest
potrzeba zdobycia informacji, ekspresji pogladéw oraz identyfikacji.
Prowadzenie przez partie strony internetowej gwarantuje nie tylko
staly kontakt z czlonkami czy sympatykami, ale takze umozliwia
zdobywanie wplyw6w i rekrutowanie zwolennikéw. Ponadto stanowi
szanse dotarcia do nowych grup odbiorcéw, zwlaszcza do ludzi mlo-

dych?s.

Podsumowanie

Strony internetowe polskich partii stanowig miejsce bogate w ma-
terialy zrédlowe z zakresu powstania, zasad funkcjonowania,
czlonkostwa, wyznawanej ideologii, prowadzonej dzialalnosci oraz
programéw politycznych. Ze wzgledu na globalno§é, mozliwosé
umieszczania réznorodnych informacji, staly do nich dostep oraz
interaktywny kontakt miedzy uzytkownikami internet jest jednym
z najwazniejszych zrédel oddzialywania politycznego na obywateli.
Niski koszt dotarcia do kazdej osoby powoduje, ze wspéiczesna
polityka i kampania reklamowa wlasciwie nie mogg obejs¢ si¢ bez

23 A. Stepien, Wplyw nowych technologii medialnych na komunikacje politycznq,
[w:] Mediatyzacja kampanii politycznych, red. M. Kolczynski, M. Mazur, S. Michal-
czyk, Katowice 2009, s. 233.

24 T. Tokarz, Okna na Swiat, oblezone twierdze... Obywatelskie witryny politycz-
ne, [w:] WWW — w sieci metafor strona internetowa..., s. 150.

25 Tamaze, s. 150.
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tego nowoczesnego medium. Posiadanie witryn — przez wszystkie
liczgce sie na polskiej scenie politycznej ugrupowania — Swiadczy
o rozumieniu ich znaczenia w marketingu politycznym. Warto tez
zwrocié uwage, ze szata graficzna i tresci zamieszczane na witrynach
podmiotéw politycznych sg podobne. Znajdujg si¢ na nich dokumenty
zwigzane z powstaniem partii, statuty, deklaracje czlonkowskie,
programy czy odsylacze do portali spolecznosciowych, umozliwia-
jace interaktywne relacje miedzy politykiem i wyborcg. Jako jedng
z przyczyn tego stanu rzeczy mozna wskazaé funkcje spelniane przez
portale internetowe obejmujgce informowanie, komunikowanie, od-
dzialywanie oraz ksztaltowanie wizerunku. Potwierdzeniem tego sg
takze wystepujgce réznice, ktére obejmujg umiejscowienie tych tresci
oraz sposéb ich prezentacji. R6znice pojawiajg si¢ natomiast pod
wzgledem umiejscowienia tych treéci oraz w sposobie ich prezentacji.

Malgorzata Cieslik-Florczyk

The structural analysis of the websites of the main Polish political
parties

Political parties are an important part of the political system, whose purpose is
to gain and/or maintain power. Endeavoring to exert influence on voters, political
groups increasingly engage in various activities in the field of political market-
ing. An example of this type of activity is a website. The aim of the study is the
structural analysis of the websites of Polish political parties sitting in the Sejm
after the 2011 elections (Civic Platform, Law and Justice, Polish People’s Party,
the Democratic Left Alliance and Your Movement). Particular attention will be
paid to identifying the reasons for creating websites, their characteristics and their
functions.



