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,Globalny nastolatek” jako efekt globalnej kultury
i stylu zyda

Celem artykutu jest charakterystyka kategorii globalnego nastolatka jako efektu globalnej kultury i stylu
Zycia. W ramach pracy autorka przyblizyta gtowne kryteria okreslajgce globalnego nastolatka: umiejetnos¢
korzystania z globalnej rozrywki, fatwos¢ w postugiwaniu sig jezykiem angielskim, biegtos¢ w wykorzy-
stywaniu wspotczesnych $rodkéw komunikacji i mediéw oraz konsumowanie okreslonych marek. Globalny
nastolatek potrafi zatem umisjgtnie funkcjonowac w ramach , globalnej kultury miodziezowej”, realizujgc
tym sposobem charakterystyczny styl Zycia.

W literaturze z zakresu nauk spotecznych wyodrebnia sig kategorig , globalnego nastolatka” (,the glo-
bal teenager”). Pojecie to obejmuje wielkomiejskg mtodziez klasy Sredniej, ktorg niezaleznie od miejsca
zamieszkania cechuje podobna tozsamos¢, styl Zycia, model konsumpcji (Melosik, 2000, s. 379). Termin
— globalny nastolatek — zostat ukuty w latach 80., by ostrzec Srodowisko biznesu, iz liczba nastolatkow
po roku 2000 drastycznie wzrosnie (Kelly, 1990), a oczekiwanym zachowaniem tej grupy bedzie wzrost
konsumpcii, co wigcej — bedzie to sita, ktéra moze zmienic obecny ksztatt rzeczywistosci, ale takze przyszly
— albowiem za jakis czas Swiat wypetnig globalni dziadkowie (Global Geezers) (Kelly, 1990).

Modzi ludzie, zyjgc w zastanej rzeczywistosci, kidrej charakterystycznym zjawiskiem jest globalizacja,
doskonale w niej funkcjonujg i zadomawiajg sie. Sg bardzo pragmatyczni i tatwo sig komunikujg (Melosik,
2000, s. 382), nigdy nie sq zdziwieni, a $wiat poprzez rozwdj Srodkéw komunikacii i technologii stanowi dla
nich ,najblizszg okolicg”. W dobie globalizacji czas i przestrzen skurczyly sig, odlegtos¢ nie jest istotna, nie
stanowi granicy, przekaz informacji jest natychmiastowy i nieograniczony, miejsce przestaje miec znaczenie.
W tym kontekscie coraz trafniejsza zdaje sig teoria ,korica geografii” (Kelly, 1990). Zastane warunki staty
sig przyczynkiem do wytworzenia kategorii globalnego nastolatka, albowiem terytorium — odarte z wezes-
nigjszego znaczenia — nie stanowi juz punktu odniesienia dlo ksztattujgcych sig tozsamosci. Dzi§ paristwo
i narodowos¢ to pojcia, kidre utracity swe pierwotne znaczenia, przestajg by¢ przydatne w probie definiowa-
nia odpowiedzi na pytanie ,kim jestem?” Wspotczesnie tozsamos¢ globalnego nastolatka jest ksztattowana
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przede wszystkim przez kulturg populamg i konsumpcje (Melosik, 2000, s. 378). Cechg kultury globalnej
jest fakt, iz nie odnosi sig ona do jokiejkolwiek tozsamosci historycznej, jest jokby zawieszona w prézni,
stanowigc mieszankg wielu narodowych i folklorystycznych tozsamosci. Mass media, wykorzystujgc reprezen-
tacje poszczegdlnych kultur, tworzg z nich kolaz i, doprawiajgc” przetwarzajg je we whasng reprezentacig,
po czym reprezentacie te przetwarzane sg w kolejnych procesach upozorowania, w efekie czego powstaje
image globalnej swiadomosci (Melosik, 2003, s. 86).

Bardzo trafnie opisuje tozsamos¢ globalnego nastolatka Z. Melosik, cytujge stowa P. Iyra: , Naleze do cat-
kowicie nowej generacii ludzi, plemienia wedrowcdw. Mieszkaricy bez miejsca zamieszkania, przejezdzamy
przez kraje, jokbysmy przechodzili przez drzwi obrotowe. Nic nie jest dziwne i zadne miejsce nie jest za grani-
cq. Jestem wielonarodowgq duszq w wielonarodowym globie. WejScie do samolotu jest dia mnie tak naturalne,
jak podniesienie stuchawki telefonicznej. Sktadam moje ja i przewozg je ze sobg. Nigdy nie jestem zdziwiony.
Ten rodzaj zycia daje oczywiscie bezprecedensowe poczucie wolnosci i ruchliwosci. Mozemy iS¢ przez Swit,
jok przez jormark cudow, zbierajgc cos na kazdym przystanku, traktujge Swiat jok supermarket. Nie mamy
domu mamy setki domaw. | nagle czuig sig zaszokowany tym odkryciem, iz mam szafe z jazniami, z kidrej
moge wybierac” (Iyer, 1993, s. 13-17; podaje za: Melosik, 2003, s. 85). Powyzszy opis stanowi doskonatg
charakterystyke tozsamosci globalnego nastolatka, w Swiecie gdzie ,tozsamos¢ pojmowana w terminach
migjsca Zycia nie jest obecnie najwazniejszym spofecznym kontekstem jej formowania sig; $wiadomos¢ uwal-
nia sig od ptytkiej gleby geografii, hierarchii spotecznej, kompetendii w réznych dziedzinach wiedzy” (Burszta,
Kuligowski, 1999, 5. 16). Zyjgc w ruchliwym $wiecie, stalismy sig ,koczownikami, ktdrzy zadomawiajg sig w
drodze” (Bauman, 2001, s. 8), bowiem ruchliwosc¢ spoteczna w obecnych czasach niezmiemie wzmogta na
sile. Jednak koczownicy, wedrujgc, byli zobligowani porami roku, poszukiwaniem pokarmu, bmeli w jakims
celu, nie byli to co prawda pielgrzymi, ktorzy swaj cel majg josno okreslony, jednak pojecie to nie zdaje sig
najprecyzyjniej okresla¢ ponowoczesnego typu wedrowcow. Wspdtczesni wedrowcy nie majg precyzyinie wy-
tyczonego celu, mimo iz doskonale wiedzg, od czego uciekajg. Trasa jest , cmentarzyskiem nadziei, pokrytym
nagrobkami rozczarowar” (Bauman, 1994, s. 29), mimo tego Swiat jest w ich mniemaniu zbiorem szans,
ktdrych nie wolno przegapic. Mowa tu o ,whdczedze”, jako trybie Zycia charakterystycznym dla epoki pono-
woczesnej, albowiem ,dzis wszyscy jesteSmy po trosze wioczegami” (Bauman, 1994, s. 28), a gtowng ce-
ch jest przebywanie w ciggtym ruchu, nieprzerwana pogon za odmiang. Nalezy zaznaczy¢, iz ponowoczesny
whdczega ciggle konstruuje swq tozsamos¢. W 6w opis warto whgczy¢ charakterystyke , tozsamosci supermar-
ket”, typu ukutego przez Z. Melosika. Ludzie ci ,majg poczucie wolnosci i sq przekonani, ze sami $wiadomie
mogq wybierac i konstruowac whasng fozsamos¢ — z dostepnych Zrodet kulturowych” (Melosik, 1999, 5. 85),
proces wytwarzania tozsamosci mozna pordwnac do zakupow w supermarkecie i wybierania elementow skfa-
dowych z oferty — niczym z pétki supermarketu — i konstruowania w ten sposb catosci, niezwykle dowolnej
i zmiennej. Jednak w przypadku globalnego nastolatka mozna dostrzec cechy jeszcze innej wyrdznionej przez
L. Melosika ,tozsamosci typu amerykariskiego”, konstruowanej w poprzek opisanej przez autora typologii.
Jej cechg jest to, iz Ameryka staje sig ,propozycjg cywilizacyjng” (Melosik, 1999, s. 86). Istnieje jednak
obawa, iz globalny nastolatek stanie sig (lub juz staf) catkowicie niewrazliwy na roznice kulturowe, bedzie
odnosit sig bez szacunku do odmiennosci — moze stac sig osobg o ,fozsamosci przezroczystej” (Melosik,
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1999, 5. 81). Cecha okreslana juko wartos¢ — przywigzanie do ,korzeni”, zdaje sig bowiem w przypadku
globalnego nastolatka zbednym balastem, utrudniajgcym mu funkcjonowanie w globalnej rzeczywistosci. Zo-
miast tego cechuje go tolerancja dla réznicy i wszelkiej odmiennosdi, przy jednoczesnym , sceptycyzmie wobec
idei jakiegokolwiek zaangazowania —«gtebszego uczestnictwa»” (Melosik, 2000, s. 382).

W przesztosci cztowiek przechodzit z okresu bycia dzieckiem w dorostos¢ niemal z dnia na dzier, poprzez
zastosowanie pewnego rytuatu, obrzedu — przejscia do grona dorostej spofecznosci. Okres bycia nastolatkiem
to wspétczesny wynalazek, kidry pojawit sig na poczgtku XX wieku (Kelly, 1990). Wspétczesnie okres doj-
rzewania — bycia nastolatkiem — przyjecia charakterystycznej postawy, perspektywy i stylu zycia trwa w USA
od 10 roku zycia do okoto 35 roku Zycia. Ameryka eksportuje wizerunek wspdtczesnego nastolatka i uczy,
jak by¢ globalnym nastolatkiem (Kelly, 1990). Tak wigc okres, ktory w przesztosci nie istniat, obecnie staje
si¢ najdtuzszym okresem, a wiasciwie stylem Zycia.

Gtownym kryterium okreslajgcym globalnego nastolatka jest umiejginos¢ funkcjonowania w ramach
,alobalnej kultury miodziezowej” (Melosik, 2000, s. 379). (NN, MTV, Michael Jackson i Titanic kreujg
wspdlne doswiadczenia nastolatkow, tgczge ich (Erasmus). Mimo iz sg to wytwory, kidre ulegajg zmianie
w czasie i modzie, warto w tym miejscu wyodrgbnic pewne praktyki kulturowe i elementy owej globalnej
kultury mtodziezowe.

Globalny nastolatek postuguie sig gtownie jezykiem angielskim (Erasmus), fakt ten utatwia bezposred-
nig komunikacie, ale takze pozwala bez przeszkod korzystac z tych samych, gfownie amerykariskich, wy-
tworow kulturowych. Jednym z gownych elementdw jest takze biegfos¢ w wykorzystywaniu wspétczesnych
$todkéw komunikacii i mediow, gtownie Infernetu stanowigeego ,narzedzie do zmiany ksztattu przysztosci”
(Erasmus), w trakcie korzystania z ktdrych postuguje sie whasnie jezykiem angielskim. Charakterystyczng
cechg jest to, iz globalne media ksztattujg globalnego nastolatka, albowiem umozliwiajg one ujednolicenie
doswiadczen oraz potrzeb. Warto jednak zaznaczyc, iz w tym procesie dochodzi do obustronnego — trans-
kulturowego — przeptywu informacji. Internet jako gtéwne Zrodto migdzykulturowych doswiadczen dzielonych
przez miliony nastolatkdw, jest takze sposobem ekspansji kulturowych ikon, gtownie amerykariskich, na
wszystkie regiony Swiata. Umozliwia zapoznanie sig z globalng ofertg kultury miodziezowej i stanowi moz-
liwosc dzielenia sig owymi doswiadczeniami i potrzebami z réwiesnikami z catego Swiata. Dzigki temu prze-
phywowi informacji ikony i praktyki kulturowe sq doskonale czytelne i trafnie inferprefowane przez miodziez
na catym globie.

Ludzie na catym Swiecie sq pofgczeni poprzez marki produktu, bardziej niz przez cokolwiek innego, co
wigcej, pragng tych samych produktow — dochodzi do homogenizacii gustu. Mtodzi ludzie pragng nosic te
same ubrania, pic te sume napoje, spozywac takie same positki i korzystac z takiej samej rozrywki (Barnet,
Cavanagh, 1999). Co za tym idzie dochodzi do zniwelowania rznicy — wszystko wszedzie jest takie samo,
nie ma zatem problemu przejscie z jednej kultury do drugiej — nic nas nie zaskoczy, upraszczajgc — wszedzie
oczekujemy baréw McDonald’s i wszedzie je znajdziemy. Jest to element, ktry oddzictuje na tatwos¢ komu-
nikacji, albowiem znosi wszelkg roznice.

Globalny nastolatek jest doskonale przygotowany do konsumowania marek, jest wrecz konsumentem
doskonatym, ktory z wprawg potrafi odrzucic produkt niemodny i wybrac ten, ktdry bedzie stanowit o nim sa-
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mym i 0 jego fozsamosci — tozsamosci globalnego nastolatka. Bohater powiesci D. Couplanda — Dag — okre-
$la tym mianem pewng grupe przyjaciot. Sq to osoby w wieku okoto 20 lat nalezgce do klasy Sredniej. Opisuje
ich mianem ,,dretwych”, albowiem nie naduzywaig alkoholu i narkotykdw, ubierajq sig , niesamowicie drogo,
wszystko subtelnie dobrane i najlepszych firm (...) fo w sumie dobre dzieciaki (...) wierzg w pseudoglobalizm
i erzac harmonijnego wspdtzycia migdzy rasami z kampanii reklamowych wymyslonych przez producentow
napojow bezalkoholowych i komputerowo projektowanych swetrow” (Coupland, 1989, s. 115-116). Sg o
zatem przede wszystkim doskonali konsumendi, a raczej nowy typ konsumenta, dla ktdrego to, co dostgpne
globalnie — oznacza najlepsze, a nowinki technologiczne nie przerazag, ale szybko zadomawiajg sig w ich
2yciu i stajg sig obowigzujgce.

Globalny nastolatek stanowi grupe docelowq na catym Swiecie dla wielu produktow, albowiem ci mtodzi
ludzie nie sq jeszcze tworcami — sg konsumentami, jednak bardzo wymagajgcymi i jednolitymi, zatopionymi
w globalnej kulturze mtodziezowej. Wiele wielkich i znanych marek na nowo przedstawia sig na globalnej sce-
nie; sfosujqc te same slogany reklamowe w wielu krajach, starajg sig dotrzec do ogdlnoswiatowej publicznosd,
niezaleznie od granic, kultury, o nawet religii. Sprzedawanie stylu zycia jest tatwiejsze, gdy wiele osdb dgzy
do takiego sumego ideatu. Globalny nastolatek jest bardzo podobny, ma podobne potrzeby i dgzenia. Firmom
sprzedajgcym swe produkty utatwia to bardzo reklame, albowiem kierujgc swdj towar do podobnego odbiorcy,
mogq postugiwac sig tg samg reklamg i w takim samym stopniu bedzie ona trafnie odczytana na kazdym
zakgtku globu, albowiem stosowany jest uniwersalny jezyk. Firmy reklomowe odkryty, iz migdzynarodowe
dzieciaki reagujq na produkty w podobny sposab, czyli tak samo interpretujg ikony, znaki. Koncerny starajg sig
dotrzec do owego globalnego konsumenta — przedstawiciel firmy Adidas o$wiadczyt, iz , pragnie zrozumiec
«globalnego nastolatka»” (Klein, 2001, 5. 198). K. Kelly przytoczyt informacje podang w Adweek’s Marke-
ting Week, iz firmy jok Coca-cola, Pepsi, Gillette, Swatch kierujg swoje produkty do nastolatkdw, traktujge ich
jak jeden typ wystepujgcy na catym $wiecie. T. Schramm, dyrekfor ds. reklamy Gillette International przyznaf,
iz stosujg te same kampanie reklomowe w 19 krajach z takim samym rezultatem (Kelly, 1989).

Duzym sukcesem kampanii reklamowej skierowanej do globalnego nastolatka jest nowa oferta
McDonald’s — ,I'm lovin” it" oraz promocja Reebok — ,| Am What | Am”, firm, ktdre przedefiniowaty swg
oferfe na nowo, aby sprostac wymaganiom globalnego nastolatka. Sukces kampanii ,I'm lovin” it”, pierwszy
globalny przebdj, stanowi obecnie pewien swaoisty punkt odniesienia, szablon dla wielu firm (Big brands go for
global makeovers, 2005). W wyniku nacisku na koncem odnosnie zarzutéw dotyczqcych jakosci oferowanych
produktdw, firma zdecydowata zmodernizowac swg marke, albowiem w zmieniajgcym sig Swiecie zaczgta
tracic zwigzek z klientem. Z kolei Resbok, wykorzystujgc , globalne gwiazdy” (koszykarz Allen Iverson, raper
Jay-Z, aktorka Lucy Liv) i stosujgc hasto majgce pokazac prawdziwg osobowos¢ gwiazd (,| Am What | Am”)
stworzyt kampanig doskonale czytelng dla globalnego nastolatka. Postuzyt sig Swiatowymi ikonami i czytek
nym uniwersalnym jgzykiem.

Kolejnym elementem globalnej kultury miodziezowej jest korzystanie z globalnej rozrywki, a Scislej
globalnego produktu — MTV. Grupg docelowg tej stacji sg whasnie wspomniani mtodzi ludzie, dla ktdrych MTV
jest najistotnigjszym , wychowawcq” i stanowi gtowny czynnik wptywu edukacyinego. Powstanie tej stacii
spowodowato, iz na catym Swiecie powstaty jej klony. Nalezy zaznaczyc, iz w transmitowanej muzyce mozna
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dostrzec wiele elementow kultur z catego Swiata (muzyki lokalnej), ktora tworzgc nowg popularng jakos¢, sta-
nowi doskonaty globalny produkt zrozumiaty dla odbiorcy (Barmet, Cavanagh, 1999). , Stopieri zrdznicowania
nadawanych przez MV przekazéw kulturowych jest tak ogromny, Ze nie istnieje mozliwos¢ jakiejkolwiek
systematyzacii. Widz uzyskuje poczucie, iz w kazdej chwili moze sig zdarzy¢ wszystko. Dziatanie MTV opiera
sig na dostarczeniu natychmiastowej, czystej fascynacji. Kazdy moment w historii muzyki mtodziezowej,
kazdy styl jest przywotywany na zyczenie. Catos¢ tworzy narracig catkowicie sfragmentaryzowang” (Melosik,
2000, 5. 375).

Kategoria globalnego nastolatka stanowi obiekt badari naukowcow. Pod koniec lat osiemdziesigtych
profesor Uniwersytetu Kalifornia W. Baker oraz K. Kelly przeprowadzili badania (Baker, 1989), starajqc sig
zrewidowac kategorig globalnego nastolatka, poznac, w jakim stopniu jest to grupa homogeniczna i jaki Swic-
topoglgd, wzor konsumpcii i styl zycia cechuje te grupe. Badania potwierdzity znajdujgeg sie na powyzszych
stronach charakterystyke globalnego nastolatka: wielkomisjskg mtodziez klasy Sredniej cechuje podobna toz-
samosc i styl zycia, co wigcej — rowiesnicy z tej grupy sq do siebie bardziej podobni niz do mtodziezy swojego
panstwa zamieszkujgcej prowincje.

Celem wyttumaczenia owego podobieristwa grupy globalnych nastolatkow trafne zdaie sig skorzystanie
7 teorii P. Bourdieu. W warunkach kultury globalnej zmienia sig zawartos¢ posiadanego przez jednostke kapi-
tatu kulturowego (Melosik, 2000, s. 383). P. Bourdieu zaktada, iz dochodzi do , uniwersalizacji kulturowych
arbitralnosci grupy dominujgcej” (Lakomski, 1984, s. 154; podaje za: Melosik, 2000, s. 383) — grupa
dominujgca w spoteczeristwie narzuca poprawng definicjg rzeczywistosci. , Kategorie skonstruowane przez
grupy dominujgce sq sfosowane przed zdominowanych nawet do postrzegania i opisu samej relacji domina-
(i, co sprawia, e owq relacjg postrzegajg juko naturalng” (Bourdieu, 2004, 5.47-48). Przyswajanie owej
oczywistej wersji rzeczywistosci jest umiejgtnoscig niezbedng do poprawnego funkcjonowania. W spoteczert-
stwie nowoczesnym kultura dominujgca byta jednoznaczna z kultura wysokg, mtodziez z rodzin klasy nizszej
cechowat dostep do kultury ludowej, niskiej. Wspdtczesnie, w kontekscie globalnego nastolatka, gtownym
komponentem nig jest dostep do kultury wysokiej, ale do kultury popularnej, zastepujqcej takze szkote w jgj
roli gtownego pasa transmisyjnego (Melosik, 2000, s. 384). Z. Melosik wysungt w tym kontekscie tezg
podwdijnej marginalizacji mtodziezy wiejskiej. Mtodziez ta nie moze aspirowac do kategorii globalnego no-
stolatka, albowiem ma niewiele mozliwosci absorbowania symboli i praktyk kulturowych z zakresu globalnej
kultury mtodziezowej. Musi zadowalac sig fragmentarycznym i uproszczonym wycinkiem kultury populamej.
L drugiej strony ta sama miodziez nie ma mozliwosci uczestictwa w kulturze wyzszej, bedgcym oficjalnym
spotecznym uktadem odniesienia (Melosik, 2000, s. 384).

Reasumujgc, globalny nastolatek — konstruujgc swq tozsamos¢ — korzysta z globalnej propozycii kultu-
rowej, w wyniku tego wptywu stanowi on nowg forme konsumenta, jednolitego odbiorcg, do ktdrego mozna
trafic, stosujgc uniwersalny jezyk globalnego nastolatka, odwotujgc sig do mtodziezowej kultury globalnej
i stylu zycia. Opisywana grupa wielkomiejskiej miodziezy klasy Sredniej ma te same pragnienia i potrzeby
vjednolicone poprzez globalne media i fatwos¢ komunikacji. Nalezy jednak zaznaczy¢, iz dzielg takze po-
dobne obawy dotyczqce spetniania kulturowych kryteriow: stuchania odpowiedniej muzyki, znajomosci ikon
kulturowych, bycia na biezgco ze zmieniajgcg sig szybko modg, o takze nowinkami technologicznymi — po
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prostu sprawnego funkcjonowania w globalnej kulturze mtodziezowej i realizacji ,uprawomocnionego” stylu
2ycia. Jak trafnie zauwaza bowiem K. Kelly, ,dni globalnego nastolatka nie nalezg do przysztosdi, lecz dziejg
sig teraz” (Kelly, 1990).
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Summary
,The global teenager” as an effect of global culture and lifestyle

The aim of this article is to describe the category of ,the global teenager” as an effect of global
culture and lifestyle. The author describes main features of the global teenager: fluency in English
language, using global enfertainment, easiness in using modem mass media and consuming speci-
fic brands. Therefore the global teenager is able to function in ,teenage global culture” and lead

a specific lifestyle.
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